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INTRODUCAO

Este Encarte apresenta os princi-
pais resultados da Pesquisa GEM 2013
para a Regiao Norte do pais, comparan-
do-os com aqueles obtidos para o Brasil
e demais regiodes.

Esta pesquisa € parte do proje-
to Global Entrepreneurship Monitor, ini-
ciado em 1999 por meio de uma par-
ceria entre a London Business School
e o Babson College, abrangendo no
primeiro ano 10 paises. Desde entao,
quase 100 paises se associaram ao pro-
jeto, que constitui o maior estudo em
andamento sobre o empreendedorismo
no mundo. Em 2013, foram incluidos
68 paises, cobrindo 75% da populacao
global e 89% do PIB mundial.

O projeto tem como objetivo com-
preender a importancia do empreende-
dorismo no desenvolvimento econémico
dos paises. Entende-se como empreen-
dedorismo qualquer tentativa de criacao
de um novo empreendimento, como,
por exemplo, uma atividade auténoma,
uma nova empresa ou a expansao de
um empreendimento existente. E im-
portante destacar que o foco principal é
o individuo empreendedor, mais do que
o empreendimento em si.

O Brasil participa deste esforco
desde 2000, onde a pesquisa é conduzi-

da pelo Instituto Brasileiro da Qualida-
de e Produtividade (IBQP) e conta com
0 apoio técnico e financeiro do Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Peque-
nas Empresas (SEBRAE). Desde 2011,
o Centro de Empreendedorismo e Novos
Negocios da Fundacao Getulio Vargas
tornou-se parceiro académico do proje-
to.

A partir de 2012, a pesquisa GEM
Brasil aumentou de forma expressiva a
amostra de entrevistados junto a po-
pulacao adulta do pais (individuos com
idade entre 18 e 64 anos) e de especia-
listas, de diversos setores da sociedade,
com a finalidade de aprimorar as esti-
mativas nacionais e permitir analises do
empreendedorismo nas cinco macror-
regioes brasileiras: Sul, Sudeste, Nor-
deste, Centro-Oeste e Norte. Em 2013
foram entrevistados 10.000 individuos
de 18 a 64 anos no Brasil (2000 entre-
vistados em cada uma das regides), a
respeito de suas atitudes, atividades e
aspiracoes individuais; e 85 especialis-
tas (17 da regido Norte), que opinaram
sobre varios aspectos relativos ao am-
biente de negbcios que condicionam a
criacao e o desenvolvimento de novos
empreendimentos.
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1 ATIVIDADE EMPREENDEDORA NA REGIAO NORTE DO
BRASIL EM 2013

1.1 Taxas gerais

Na metodologia da pesquisa
GEM, os empreendedores sao classifi-
cados como iniciais (nascentes e novos)
e estabelecidos. Os empreendedores
nascentes estao envolvidos na estrutu-
racdo de um negdécio do qual sdo pro-
prietarios, mas que ainda nao pagou
salarios, pro-labores ou qualquer outra
forma de remuneracao aos proprieta-
rios por mais de trés meses. Ja os em-
preendedores novos administram e
sdo proprietarios de um novo negocio
que pagou salarios, gerou pro-labores
ou qualquer outra forma de remunera-
cao aos proprietarios por mais de trés e
menos de 42 meses. Esses dois tipos de
empreendedores sdo considerados em-
preendedores iniciais ou em estagio
inicial. Os empreendedores estabele-
cidos administram e sdo proprietarios
de um negocio tido como consolidado,
que pagou salarios, gerou pro-labores
ou qualquer outra forma de remune-
racdo aos proprietarios por mais de 42
meses (3,5 anos).

Conforme pode ser observado na
Tabela 1.1, na Regidao Norte, a taxa de
empreendedores iniciais (como percen-
tual da populacao entre 18 e 64 anos)
em 2013, de 17,3% € maior que a de
empreendedores estabelecidos (12,1%),
nesse caso, a mais baixa do Brasil. Em
relacao a 2012, essa taxa se manteve
praticamente estavel (17%). No entan-
to, a taxa de empreendedores estabele-

cidos diminuiu de forma expressiva, de
16,9% para 12,1%.

Considerando os dados mais re-
centes da populacao de 18 a 64 anos da
Regidao Norte — cerca de 9,6 milhoes de
individuos — pode-se estimar que a taxa
total de empreendedores - iniciais e es-
tabelecidos - de 28,9% em 2013 repre-
senta cerca de 2,8 milhoes de pessoas,
indicando o expressivo contingente de
individuos dessa faixa etaria envolvido
na criacao ou administracao de algum
tipo de negécio: 1,7 milhdes de empre-
endedores iniciais e 1,2 milhoes de em-
preendedores estabelecidos.

A Tabela 1.2 apresenta a moti-
vacao para a atividade empreendedora.
Os empreendedores por necessidade
sdo aqueles que iniciam um empreen-
dimento auténomo por nao possuirem
melhores opcoes de ocupacdo, abrindo
um negocio a fim de gerar renda para si
e suas familias. Ja os empreendedores
por oportunidade sao os que identifi-
caram uma chance de negécio e deci-
diram empreender, mesmo possuindo
alternativas de emprego e renda.

A Tabela 1.2 indica que, em 2013,
a proporcao de empreendedores por
oportunidade dentre aqueles que ini-
ciaram seu proprio negocio na Regiao
Norte alcancou 62,9%, semelhante a
observada na Regido Nordeste (62,7%),
mas inferior a verificada no Sul do pais
(78,2%). Essa proporcao significa que
no conjunto dos empreendimentos ini-

Tabela 1.1 - Taxas de empreendedorismo segundo estagio dos empreendimentos — Regido Norte
—-2013

Estagio do empreendimento

2012 2013

Empreendedores iniciais 17,6 17,3

Regido

Sudeste

% da populagdo adulta de 18-64 anos
(%) Regiao

20,2 Sul 13,6 17,3

Empreendedores Nascentes 5,3 7,1 Norte

7,1  Centro-oeste 2,5 51

Empreendedores Novos 12,5 10,8

Sudeste

14,7 Sul 10,5 12,6

Empreendedores Estabelecidos 16,9 12,1

Centro-oeste

19,8 Norte 12,1 15,4

Taxa Total de Empreendedores 34,2 28,9

Fonte: GEM Brasil 2013

Centro-oeste

36,3  Sul 28,6 32,3

Exemplo: Em 2013, 17,6% da populagdo de 18 a 64 anos da regido Norte sdo empreendedores iniciais.
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Motivacdao do empreendimento

Tabela 1.2 - Empreendedores iniciais (TEA) segundo a motivacao — Regido Norte — 2013

Medida

2012 2013 Regido (%) Regido (%)
Taxa de oportunidade (%) 10,1 10,9  Sudeste 15,2 Nordeste 9,3 12,3
Taxa de necessidade (%) 7,7 6,4 Norte 6,4  Sul 3,0 5,0
Razdo oportunidade/necessidade 1,3 1,7 Sul 3,6  Nordeste 1,7 2,5
Ogortunidade como Hercentual da TEA 56,0 62|9 Sul 78,2 Nordeste 62,7 71,3

Fonte: GEM Brasil 2013

Exemplo: Em 2013, 10,1% da populagdo de 18-64 anos da regido Norte se referem a empreendedores iniciais motivados pela oportunidade.

Exemplo: Em 2013, dos empreendedores iniciais da regido Norte existem 2,5 empreenderam por oportunidade para cada um que empreendeu

por necessidade.

Exemplo: Em 2013, 56,0% dos empreendedores iniciais da regido Norte foram motivados pela oportunidade.

ciais criados no Norte em 2013, a razao
entre aqueles motivados por oportuni-
dade ou por necessidade foi de 1,7 (ou
seja, para cada empreendimento inicia-
do por necessidade, 1,7 foram criados
devido a percepcao de oportunidade).
Praticamente idéntica a do Nordeste,
mas bem inferior a da Regido Sul (3,6) e
do Brasil (2,5).

A regiao Norte compreende os
Estados do Acre, Amapa, Amazonas,
Para, Rondonia, Roraima e Tocantins.
Com uma populacao de 17 milhoes de
habitantes, equivalente a 8,4% da po-
pulacao brasileira, foi responsavel por
5,4% do PIB do pais em 2011, percen-
tual superior ao observado em 2003
(4,8%), o que indica o seu dinamismo
no periodo. Segundo o IBGE, as suas
principais atividades econdmicas sao a
industria extrativista e a agropecuaria,
que correspondem 16,6% e 9,5% do to-
tal dessas atividades no Brasil. A sua
industria de transformacao representa
cerca de 4,6% da industria brasileira.

1.2 Taxas especificas de em-
preendedores da regiao NOR-
TE segundo variaveis socio-
demograficas

A Pesquisa GEM também analisa
as taxas especificas de empreendedo-
res iniciais (Tabela 1.3) e estabelecidos
(Tabela 1.4) da Regiao Norte segundo
classes relativas a varias caracteristi-
cas sociodemograficas, tais como géne-

ro, faixa etaria, faixa de renda familiar,
nivel de escolaridade e local de origem
dos empreendedores. Essas taxas se re-
ferem ao percentual de individuos con-
siderados empreendedores, em relacao
a populacado de cada uma das classes.
Esse tipo de informacao permite identi-
ficar a prevaléncia maior ou menor de
empreendedores em cada classe.

Na analise das taxas especificas
de empreendedorismo inicial apre-
sentadas na Tabela 1.3, pode-se desta-
car o seguinte:

e A taxa especifica de empreen-
dedorismo inicial feminino na
Regiao Norte (19,4%, em 2013)
é significativamente mais ele-
vada do que a do género mas-
culino e também superior a
observada no Brasil (17,4%);

e As faixas etarias mais relevan-
tes quanto ao percentual de
empreendedores iniciais sao as
de 25 a 34 anos (19,7%) e de 35
a 44 anos (20,0%), a semelhan-
ca do que também pode ser ob-
servado para o Brasil. Dentre
as regioes brasileiras, a Regiao
Norte apresenta as maiores ta-
xas especificas de empreende-
dores nas faixas etarias de 45
a 54 anos (18,1%) e de 55 a 64
anos (12,8%);

e No que se refere a escolaridade,
dentre as regioes, a Norte apre-

N
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Tabela 1.3 - Taxas especificas de empreendedorismo inicial (TEA) segundo caracteristicas

sociodemograficas — Regido Norte — 2013

Caracteristicas sociodemograficas

% da populacdo da mesma classe

2012 2013 Regido (%) Regido
Masculino 18,5 15,1  Sudeste 20,5 Sul 12,0 17,2
Feminino 16,7 19,4  Sudeste 19,9 Nordeste

18-24 anos 15,4 12,9  Sudeste 19,3 Sul 12,8 16,2
25-34 anos 19,4 19,7  Sudeste 26,6 Sul 16,9 21,9
35-44 anos 22,8 20,0 Sudeste 24,1 Centro-Oeste 15,8 19,9
45-54 anos 15,3 18,1  Norte 18,1 Sul 13,4 15,2
55-64 anos 11,7 12,8 Norte 12,8 Sul 5,7 8,8
Niveldeescolaridade
Menor que segundo grau completo 16,1 16,2  Sudeste 20,3 Nordeste 13,2 17,0
Segundo grau completo 21,6 18,0  Sudeste 21,8 Sul 12,9 18,5
Maior que segundo grau completo 16,2 20,3 Norte 20,3 Sul 11,9 15,8

Menos de 3 salarios minimos 17,3 16,8  Sudeste 20,9 Sul 12,9 16,8
3 a 6 salarios minimos 19,1 17,7  Sudeste 19,4 Sul 14,6 18,3
6 a 9 saldrios minimos 13,4 29,7 Norte 29,7 Centro-Oeste 13,2 22,6
Mais de 9 saldrios minimos 13,4 15,1  Centro-Oeste 27,0 Nordeste 10,8 18,8

Natural da cidade - 15,5  Sudeste 19,7 Sul 12,7 16,6
Natural Slo Estado (ou Unidade da } 222 Norte 222 sul 148 18,7
Federagdo)

Natural de outro Estado (ou Unidade da ) 162  Sudeste 202 Nordeste 13,8 17,7

Federagdo) ou outro pais

Ja morou em outro Estado (ou Unidade da

= . - 17,4  Sudeste
Federagdo) ou outro pais

Centro-Oeste 16,9 17,6

Fonte: GEM Brasil 2013

Exemplo: Em 2013, 15,1% da populagdo de 18-64 anos do género masculino da regido Norte sdo empreendedores iniciais.

senta a maior taxa especifica
de empreendedorismo inicial
entre pessoas com nivel maior
que o segundo grau completo
(20,3%), percentual expressi-
vamente superior ao observa-
do no Brasil (15,8%);

e Com relacao a renda familiar,
a regiao se destaca em nivel
nacional por apresentar uma
elevada taxa especifica de em-
preendedorismo inicial entre
os empreendedores na faixa de
renda de 6 a 9 salarios mini-
mos (29,7%).

e Dentre as regioes brasileiras, a
Regiao Norte também se des-
taca pela mais elevada taxa
especifica entre pessoas natu-
rais do Estado onde se locali-

00

za o proprio negocio (22,2%).
No Brasil, essa taxa alcanca
18,7%.

Com relacao aos empreendedores
estabelecidos (Tabela 1.4) destacam-se
as seguintes observacdes:

e A taxa especifica de empreen-
dedorismo do género masculi-
no (13,7%, em 2013) € maior
do que a taxa do género femi-
nino (10,6%);

e As taxas especificas de empre-
endedorismo estabelecido sao
maiores que a de empreende-
dorismo inicial nas faixas eta-
rias de idade mais elevada. Por
outro lado, nas duas faixas eta-
rias mais baixas, a regiao Nor-
te apresenta as menores taxas



Tabela 1.4 - Taxas especificas de empreendedorismo estabelecido (TEE) segundo caracteristicas
sociodemograficas — Regido Norte — 2013

Caracteristicas sociodemograficas

% da populacdo da mesma classe

*

2012 2013 Regido (%) Regido

Masculino 19,5 13,7 Centro-Oeste 23,0 Norte 13,7 18,6
Feminino 14,3 10,6  Centro-Oeste 16,9 Norte

18-24 anos 4,0 2,2 Sul 6,4 Norte 2,2 4,5
25-34 anos 10,4 7,4 Centro-Oeste 16,6 Norte 7,4 11,8
35-44 anos 22,4 18,1  Centro-Oeste 23,6 Sul 16,4 18,9
45-54 anos 26,3 22,0 Centro-Oeste 27,3 Norte 22,0 24,3
55-64 anos 29,4 16,9 Centro-Oeste 29,4 Sul 15,7 18,7
Menor que segundo grau completo 18,9 13,8 Centro-Oeste 22,1 Norte 13,8 17,4
Segundo grau completo 15,3 10,7  Centro-Oeste 17,8 Norte 10,7 13,9
Maior que segundo grau completo 8,2 8,7 Centro-Oeste 15,4 Norte 8,7 12,1
Menos de 3 saldrios minimos 16,1 10,2  Centro-Oeste 18,2 Norte 10,2 13,6
3 a 6 saldrios minimos 14,3 16,2  Centro-Oeste 22,5 Norte 16,2 17,9
6 a 9 salarios minimos 15,4 19,6  Sul 23,0 Sudeste 16,7 18,2
Mais de 9 saldrios minimos 22,6 25,6 Norte 25,6 Nordeste 14,2 19,6
Natural da cidade - 7,8 Centro-Oeste 15,7 Norte 7,8 14,2
Natural do Estado (ou Unidade da - 153  Centro-Oeste 22,7 Sudeste 14,0 15,7
Federagdo)

Natural de outro Estado (ou Unidade da 182  Centro-Oeste 241 sul 16,1 19,9

Federagdo) ou outro pais

Ja morou em outro Estado (ou Unidade da 163  Centro-Oeste 230 Nordeste 143 18,0

Federaﬁio) ou outro Eal’s )

Fonte: GEM Brasil 2013
Exemplo: Em 2013, 13,7% da populagdo de 18-64 anos do género masculino da regido Norte sdo empreendedores estabelecidos.

* As siglas CO, NE, N, SE, S correspondem respectivamente as regides Centro-Oeste, Nordeste, Norte, Sudeste, Sul.

dentre as regioes brasileiras; cial, no caso dos empreende-
dores estabelecidos essa taxa
€ mais elevada dentre aqueles
com mais de 9 salarios mini-
mos (25,6%). Essa taxa € a
maior dentre as regioes brasi-

e Ha maior prevaléncia de em-
preendedores estabelecidos
entre as pessoas com escolari-
dade menor do que o segundo
grau completo (13,8%). Em to-

Bl : leiras;
dos os niveis de escolaridade,
a Regiao Norte apresenta as e A taxa especifica de empreen-
menores taxas especificas de dedorismo estabelecido entre
empreendedorismo dentre as as pessoas da Regido Norte na-
regioes brasileiras; turais da cidade onde se loca-

liza o proprio negocio (7,8%) é
a mais baixa dentre as regioes
brasileiras.

e Ao contrario do que pode ser
observado nas taxas especifi-
cas de empreendedorismo ini-

©
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2 PERFIL DOS EMPREENDEDORES DA REGIAO NORTE

Diferentemente do capitulo ante-
rior, em que o foco da analise é a in-
tensidade ou a prevaléncia de empre-
endedorismo na populacao em cada
uma das classes das diversas caracte-
risticas sociodemograficas, as tabelas
2.1 e 2.2 apresentam a distribuicao
do total dos individuos considerados
como empreendedores dentre as di-
versas classes de uma determinada
caracteristica sociodemografica. Nes-
sa distribuicao, os percentuais se refe-
rem as frequéncias relativas do total de
empreendedores (100%) observados em
cada classe de uma determinada carac-
teristica. Esse tipo de informacao per-
mite identificar o perfil dos empreende-
dores da regiao.

De acordo com a Tabela 2.1, me-
recem ser realcadas as seguintes carac-

teristicas do perfil dos empreendedores
iniciais da Regido Norte:

e O percentual de mulheres den-
tre os empreendedores iniciais
na Regiao Norte € elevado:
56,6%, em 2013, superior ao
observado em nivel nacional
(52,2%);

e A maior parte dos empreen-
dedores iniciais dessa regido
(32,2%) encontra-se na faixa
etaria de 25 a 34 anos. A distri-
buicao desses empreendedores
da Regiao Norte segundo faixas
etarias € muito semelhante a
do Brasil;

e A maior parte dos empreende-
dores iniciais do Norte (51,0%)
apresenta niveis de escolari-

Tabela 2.1 - Distribuicdo dos empreendedores iniciais segundo caracteristicas

sociodemograficas — Regido Norte — 2013

Proporg¢ao Proporg¢ao )
. . g Norte : .. Brasil
Caracteristicas sociodemograficas mais alta mais baixa
% dos empreendedores iniciais
2012 2013  Regido (%) Regido (%) (%)
Género
Masculino 50,9 43,4  Nordeste 50,9 Sul 43,2 47,8
Feminino 49,1 56,6  Sul 56,8 Nordeste 49,1 52,2
Faixa etaria
18-24 anos 17,6 16,3  Centro-Oeste 19,7 Norte 16,3 17,1
25-34 anos 29,8 32,2 Centro-Oeste 34,3  Sul 30,2 33,1
35-44 anos 28,7 26,4  Sudeste 26,9 Centro-Oeste 22,1 25,8
45-54 anos 15,9 17,5  Sul 20,9 Sudeste 15,8 17,1
55-64 anos 8,0 7,7 Norte 7,7  Nordeste 5,7 7,0
Grau de escolaridade
Menor que segundo grau completo 44,3 51,0  sSul 58,4 Nordeste 41,9 50,9
Segundo grau completo 37,5 33,2  Nordeste 42,1 Sul 26,1 35,1
Maior que segundo grau completo 18,2 15,8  Centro-Oeste 17,2 Sudeste 12,1 14,0
Faixa de renda
Menos de 3 salarios minimos 40,0 73,4  Norte 73,4 Sudeste 58,2 61,6
3 a 6 salarios minimos 51,0 18,9  sul 33,3 Norte 18,9 28,6
6 a 9 saldrios minimos 4,3 5,5 Sudeste 7,0  Centro-Oeste 3,3 5,9
Mais de 9 saldrios minimos 4,6 2,2 Centro-Oeste 7,2  Nordeste 2,1 3,9
Estado ou pais de origem do empreendedor
Natural da cidade - 46,2 Nordeste 65,6 Centro-Oeste 44,8 57,5
Natural do Estado (ou Unidade da
. - 30,9 Sul 31,9 Centro-Oeste 24,0 27,2
Federagdo)
Natural de outro Estado (ou Unidade da
N , 22,8 Centro-Oeste 31,2 Nordeste 5,9 15,3
Federagdo) ou outro pais
Ja morou em outro Estado (ou Unidade da
- 34,0 Centro-Oeste 42,4  Sudeste 22,2 26,6

Federacdo) ou outro pais
Fonte: GEM Brasil 2013

Exemplo: Em 2013, 43,4% dos empreendedores iniciais da regido Norte sdo do género masculino.
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dade menor que segundo grau
completo;

e A faixa de renda predominante
€ de menos de 3 salarios mini-
mos (73,4%) , o maior percen-
tual dentre as regides brasilei-
ras;

e Um percentual expressivo
dos empreendedores iniciais
€ natural da propria cidade
(46,2%).

Segundo a tabela 2.2 entre os
empreendedores estabelecidos na Re-
giao Norte predominam as seguintes
caracteristicas: género masculino, esco-
laridade inferior ao segundo grau com-

pleto, faixa de renda inferior a trés sa-
larios minimos e natural de um Estado
ou pais diferente daquele onde possui o
seu negocio. A faixa etaria predominan-
te € a de 35 a 44 anos.

A Tabela 2.3 apresenta a propor-
cao de empreendedores iniciais da Re-
giao Norte, segundo a motivacao e ca-
racteristicas sociodemograficas.

A proporcao de empreendedores
por oportunidade (63,8% dos homens' e
62,2% das mulheres, em 2013) € menor
do que a observada no Brasil (76,1%
e 66,2%, respectivamente). Chama a
atencao o fato de a regiao Norte apre-
sentar a mais baixa proporcao de ho-
mens empreendendo por oportunidade
(63,8%) entre as regioes.

Tabela 2.2 - Distribuicdo dos empreendedores estabelecidos segundo caracteristicas
sociodemograficas — Regido Norte — 2013

Caracteristicas sociodemograficas

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR

% dos empreendedores estabelecidos

2012 2013  Regido (%) Regido (%) (%)
Masculino 56 55,9  Sudeste 58,8 Norte 55,9 57,8
Feminino 44 44,1 Norte 44,1  Sul 41,2 42,2
18-24 anos 4,7 3,9 Sul 7,3 Norte 3,9 5,3
25-34 anos 16,6 17,4  Centro-Oeste 22,9 Norte 17,4 20,0
35-44 anos 29,4 34,1  Norte 34,1 Sul 23,9 27,5
45-54 anos 28,5 30,2 Sul 32,3 Centro-Oeste 25,3 30,4
55-64 anos 20,8 14,4  Centro-Oeste 18,5 Nordeste 14,2 16,7

Menor que segundo grau completo 59,5 62,1  Centro-Oeste 63,3 Nordeste 53,8 58,5
Segundo grau completo 29,8 28,2  Nordeste 35,9 Centro-Oeste 23,5 29,4
Maior que segundo grau completo 10,7 9,7 Sul 13,4 Norte 9,7 12,0

Menos de 3 salarios minimos 42,8 64,2  Nordeste 67,8 Sudeste 50,5 57,6
3 a 6 salarios minimos 43,4 25,1  Sudeste 37,5 Nordeste 24,9 32,2
6 a 9 saldrios minimos 5,1 53 Sudeste 6,3 Nordeste 4,5 5,5
Mais de 9 salarios minimos 8,7 53 Sudeste 5,7  Nordeste 2,8 4,7

Natural da cidade - 33,1 Nordeste 62,2 Norte 33,1 55,0
Natural do Estado (ou Unidade da

aral @ (ou Uni - 304 Sul 33,0 Sudeste 21,2 25,7
Federagdo)
Natural de outro Estado (ou Unidade da

. , - 36,4 Centro-Oeste 39,6 Nordeste 8,3 19,3

Federagdo) ou outro pais
Ja tro Estad Unidade d
4 morou em outro Estado (ou Unidade da - 45,4 Centro-Oeste 48,1 Nordeste 22,8 30,4

Federacgdo) ou outro pais

Fonte: GEM Brasil 2013

Exemplo: Em 2013, 55,9% dos empreendedores estabelecidos da regido Norte sdo do género masculino.

* As siglas CO, NE, N, SE, S correspondem respectivamente as regides Centro-Oeste, Nordeste, Norte, Sudeste, Sul.

1 Isso significa que, em 2013, 63,8% dos empreende-
dores iniciais do género masculino da Regido Norte sao
motivados por oportunidade e 36,2%, por necessidade.
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Tabela 2.3 - Distribuicdo dos empreendedores iniciais segundo motivacao e caracteristicas
sociodemograficas — Regido Norte — 2013

Caracteristicas sociodemograficas

% de empreendedores por oportunidade da TEA

2012 2013 Regido (%) Regido (%)
Masculino 57 63,8  sul 83,4 Norte 63,8 76,1
Feminino 54,9 62,2 sul 74,3 Nordeste 57,1

18-24 anos 59,7 70,3 sul 82,5 Centro-Oeste 64,6 75,2
25-34 anos 58,1 63,6  Sul 87,9 Norte 63,6 73,9
35-44 anos 56,4 57,6  Sudeste 73,3 Norte 57,6 68,2
45-54 anos 50,0 64,6  sul 69,5 Nordeste 49,4 63,6
55-64 anos 50,0 58,6  Sudeste 79,3 Norte 58,6 74,3
Grau deescolaridade
Menor que segundo grau completo 43,3 52,6  sul 72,6 Nordeste 43,8 60,8
Segundo grau completo 60,0 69,5  Sudeste 82,2 Centro-Oeste 65,8 77,2
Maior que segundo grau completo 79,3 82,3  Sudeste 95,7 Nordeste 82,3 91,6
Faaderenda
Menos de 3 saldrios minimos 58,0 57,8  sul 73,8 Nordeste 52,4 62,4
3 a 6 salarios minimos 55,1 79,5  sul 83,0 Nordeste 77,6 80,8
6 a 9 salarios minimos 26,7 67,1  Nordeste 100,0 Norte 67,1 93,8
Mais de 9 salarios minimos 68,8 100,0  Norte 100,0 Sul 76,6 92,2

Natural da cidade - 66,1  Sul 80,7 Norte 66,1 73,1
N | E i
atural do Estado (ou Unidade da - 56,8  Sudeste 76,6 Nordeste 54,4 68,5
Federagdo)
Natural de outro Estado (ou Unidade da
N , - 64,8  Sul 83,2 Nordeste 57,2 66,9
Federagdo) ou outro pais
Ja morou em outro Estado (ou Unidade da
- 65,6 Sul 79,8 Centro-Oeste 62,8 67,6

Federagdo) ou outro pais

Fonte: GEM Brasil 2013

Exemplo: Em 2013, 63,8% dos empreendedores iniciais do género masculino da regido Norte sdo motivados por oportunidade.

Dentre as regioes brasileiras, o
Norte apresenta as menores proporcoes
de empreendedores por oportunida-
de nas faixas etarias de 25 a 34 anos
(63,6%), 35 a 44 anos (57,6%) e 55 a 64
anos (58,6%).

Mesmo nao representando o
maior numero de empreendedores, tan-
to na Regiao Norte quanto no Brasil (ta-
bela 2.1), aqueles com grau de escolari-
dade mais alto sdo os que apresentam
as maiores proporcoes de empreendi-
mentos por oportunidade (82,3%).

De forma semelhante, € impor-
tante também destacar que embora um
maior numero de empreendedores da
Regiao Norte encontre-se nas faixas de

renda mais baixas (tabela 2.1), observa-
se que na faixa de renda de mais de 9
salarios minimos a proporcao de empre-
endedores por oportunidade é€ de 100%.
Destaca-se também o fato de, para as
faixas de renda abaixo de 9 salarios, a
proporcao de empreendedores motiva-
dos pela oportunidade € menor que a
observada no Brasil.

Em relacdo ao Estado ou pais de
origem do empreendedor, o Norte se di-
ferencia entre as regioes brasileiras por
apresentar a proporcdo mais baixa de
empreendedores iniciais por oportuni-
dade dentre aqueles que sao naturais
da propria cidade (66,1%).



3 CARACTERISTICAS DOS EMPREENDIMENTOS DA REGIAO NORTE

A Pesquisa GEM analisa varias As tabelas 3.1 e 3.2 apresentam
informacdes que permitem identificar essas caracteristicas para os empreen-
caracteristicas dos empreendimentos, dimentos iniciais e estabelecidos, res-
como por exemplo, novidade dos produ- pectivamente.
tos ou servigos, concorréncia, orientagao Merece destaque a percepcio
internacional, expectativa de criacdo de  da falta de novidade dos produtos ou
ocupagbes para 0s Proximos cinco anos  servicos ofertados pelos empreendedo-
e idade da tecnologia/processos. res iniciais da Regidao Norte. Em 2013,

Tabela 3.1 - Distribuicdo dos empreendedores iniciais segundo caracteristicas dos
empreendimentos — Regido Norte — 2013

Caracteristicas do empreendimento

EMPREENDEDORISMO NA REGIAO NORTE DO BRASIL

% dos empreendedores iniciais

2012 2013  Regido (%) Regido (%)
Novo para todos 0,0 0,0 - 0,0 - 0,0 0,0
Novo para alguns 0,6 0,0 Sul 2,9 Norte 0,0 1,2
Ninguém considera novo 99,4 100,0 Norte 100,0 Sul 97,1 98,8
Muitos concorrentes 68,5 58,1 Centro-Oeste 73,9 Norte 58,1 63,3
Poucos concorrentes 29,0 35,6 Norte 35,6 Centro-Oeste 19,0 29,6
Nenhum concorrente 2,6 6,3 Sudeste 7,7 Norte 6,3 7,1

GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR

Nenhum consumidor no exterior 99,7 99,1 Norte 99,1 Sul 98,0 98,6
o - =

De 12 25% dos consumidores séo do 03 09  Centro-Oeste 1,5  Nordeste 08 1,0
exterior
De 25a75% d id dod

e ‘a 6 dos consumidores sdo do 0,0 0,0 sul 08 CO/N* 0,0 04
exterior
Mai 759 i a

ais fie 5% dos consumidores sdo do 0,0 0,0 Centro-Oeste 03 - 0,0 0,0
exterior
Nenhum 68,1 60,8 Centro-Oeste 76,7 Nordeste 50,5 66,1
1 Empregado 15,4 16,0 Nordeste 26,7 Centro-Oeste 9,0 17,8
2 Empregados 7,9 13,0 Nordeste 14,0 Centro-Oeste 4,7 8,9
3 Empregados 4,0 3,3 Norte 3,3  Sudeste 1,6 1,9
4 Empregados 1,8 3,4 Norte 3,4  Sul 1,0 1,8
5 ou mais empregados 2,8 3,6 Centro-Oeste 5,1 Sudeste 2,9 3,5
Nenhum emprego 48,0 66,0 Centro-Oeste 88,5 Norte 66,0 76,5
1 Emprego 10,2 6,1 Nordeste 7,6  Centro-Oeste 1,6 3,5
2 Empregos 12,5 10,3 Norte 10,3 Centro-Oeste 3,0 6,3
3 Empregos 7,4 4,4 Norte 4,4  Sul 2,4 3,2
4 Empregos 7,4 3,8 Norte 3,8 Centro-Oeste 0,3 2,2
5 ou mais empregos 14,6 9,3 Sudeste 9,5 Centro-Oeste 4,1 8,3
Menos de 1 ano 0,0 0,0 - 0,0 - 0,0 0,0
Entre 1a 5 anos 0,0 0,0 Nordeste 1,1 Norte 0,0 0,5
Mais de 5 anos 100,0 100,0 Norte 100,0 Nordeste 98,9 99,5
Até RS 60.000,00 - 50,7 Centro-Oeste 87,7 Norte 50,7 67,1
De RS 60.000,01 a RS 360.000,00 - 2,5 Sudeste 3,8  Sul 1,3 2,9
De R$ 360.000,01 a RS 3.600.000,00 - 0,3 Sudeste 0,8 CO/S* 0,0 0,6
Acima de RS 3.600.000,00 - 6,4 Norte 6,4 CO/NE/S* 0,0 0,8
Ainda ndo faturou nada - 40,0 Norte 40,0 Centro-Oeste 9,8 28,7

Fonte: GEM Brasil 2013
Exemplo: Em 2013, 58,1% dos empreendedores iniciais da regido Norte afirmam ter muitos concorrentes.
* As siglas CO, NE, N, SE, S correspondem respectivamente as regides Centro-Oeste, Nordeste, Norte, Sudeste, Sul.
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Tabela 3.2 - Distribuicdo dos empreendedores estabelecidos segundo caracteristicas dos
empreendimentos — Regido Norte — 2013

Caracteristicas do empreendimento

% dos empreendedores estabelecidos

2012 2013  Regido (%) Regido
Novo para todos 0,0 0,0 - 0,0 - 0,0 0,0
Novo para alguns 0,6 0,0 Centro-Oeste 1,1 NE/N* 0,0 0,3

Ninguém considera novo 99,4 100,00 NE/N* 100,0 Centro-Oeste

Muitos concorrentes 74,5 72,7 Centro-Oeste 82,1 Sul 62,2 70,0
Poucos concorrentes 21,7 23,0 Nordeste 29,2 Centro-Oeste 15,2 24,2
Nenhum concorrente 3,9 43 Sul 9,8 Centro-Oeste 2,6 5,8

Nenhum consumidor no exterior 100,0 98,2  Sul 99,7 Norte 98,2 98,9
o R =
Del ? 25% dos consumidores sdo do 0,0 18 Norte 18  Centro-Oeste 03 10
exterior
o : =
De 25. a 75% dos consumidores sdo do 0,0 0,0 B 00 - 0,0 0,0
exterior
: o . =
Mais de 75% dos consumidores sdo do 0,0 0,0 Nordeste 04 N/SE/S* 0,0 01

exterior

Nenhum 67,3 60,0 Centro-Oeste 77,0 Nordeste 50,3 66,3
1 Empregado 13,5 16,0  Nordeste 30,1 Centro-Oeste 11,0 16,6
2 Empregados 8,3 8,3 Nordeste 8,5 Sudeste 4,1 6,1
3 Empregados 2,4 4,8 Norte 4,8 Centro-Oeste 0,6 3,1
4 Empregados 2,0 0,4 Nordeste 3,1 Norte 0,4 2,4
5 ou mais empregados 6,5 10,4 Norte 10,4 Centro-Oeste 4,1 5,6
Expectativade criagdo de empregos (cincoanos)
Nenhum emprego 62,9 49,3 Centro-Oeste 63,9 Nordeste 42,8 55,5
1 Emprego 5,8 9,5 Nordeste 16,2 Sudeste 9,3 11,7
2 Empregos 10,2 15,4  Nordeste 18,4 Centro-Oeste 5,8 11,5
3 Empregos 5,5 4,9 Centro-Oeste 6,5 Sul 3,0 51
4 Empregos 3,4 4,6 Norte 4,6  Sul 2,2 3,0
5 ou mais empregos 12,2 16,3 Norte 16,3 Centro-Oeste 8,5 13,2
ldadedaTecnologiaouprocessos
Menos de 1 ano 0,0 0,0 - 00 - 0,0 0,0
Entre 1 a5 anos 0,3 0,0 Sul 0,6 NE/N* 0,0 0,1
Mais de 5 anos 99,7 100,0 NE/N* 100,0 Sul 99,4 99,9
Fawamento
Até RS 60.000,00 - 83,7 Centro-Oeste 95,0 Norte 83,7 92,8
De RS 60.000,01 a RS 360.000,00 - 6,8 Norte 6,8 Sul 4,9 5,4
De R$ 360.000,01 a RS 3.600.000,00 - 0,4 Sudeste 1,7 Centro-Oeste 0,0 1,1
Acima de R$ 3.600.000,00 - 9,2 Norte 92 CO/NE/S* 0,0 0,7
Ainda ndo faturou nada - 0,0 - 00 - 0,0 0,0

Fonte: GEM Brasil 2013
Exemplo: Em 2013, 72,7% dos empreendedores estabelecidos da regido Norte afirmam ter muitos concorrentes.
* As siglas CO, NE, N, SE, S correspondem respectivamente as regides Centro-Oeste, Nordeste, Norte, Sudeste, Sul.

100% dos empreendedores julgaram
que ninguém considera novos os bens
e servicos produzidos pelos seus nego-
cios (Tabela 3.1).

Em geral, a maioria dos empre-
endedores iniciais dessa regido indica
a existéncia de muitos concorrentes
(58,1%, em 2013). No entanto, o per-
centual dos empreendedores que se
percebem com poucos concorrentes €

-y

4

relativamente expressivo (35,6%) e o
mais elevado dentre as regides brasilei-
ras. A orientacao para o mercado inter-
no é absolutamente majoritaria: 99,1%
desses empreendedores nao possuem
nenhum cliente no exterior.

A maior parte dos empreendimen-
tos iniciais da Regidao Norte nao possui
empregados (60,8%, em 2013) e 16,0%
tem um empregado. No entanto, essa
regido se destaca em nivel nacional por



apresentar percentuais relativamente
elevados de empreendimentos com 3 e
4 empregados (3,3% e 3,4% respectiva-
mente.

Quanto a perspectiva de geracao
de empregos nos proximos cinco anos,
prevalecem aqueles empreendimentos
que afirmam nao ter expectativa de ge-
rar qualquer emprego (66,0%). O per-
centual de empreendedores iniciais que
pretendem criar 2, 3 ou 4 empregos €
relativamente mais elevado no Norte do
que nas demais regioes brasileiras.

A tecnologia ou processo utiliza-
do em 100,0% desses empreendimentos
tem mais de 5 anos. Quanto ao fatu-
ramento, 50,7% dos empreendimentos
iniciais da Regido Norte estdo concen-
trados na faixa de até R$ 60 mil reais.

Entre os empreendedores esta-
belecidos, a situacdao nao é muito dife-
rente. O percentual de empreendedores
que afirmam a falta de novidade dos
bens ou servicos produzidos € também
de 100% e 98,2% responderam que nao
possuem consumidores no exterior.

A existéncia de muitos concor-
rentes € mencionada por 72,7% desses
empreendedores. Apesar de estabeleci-
dos ha mais de 42 meses, 60,0% afir-
mam nao ter nenhum empregado. So-
bre a criacdao de empregos nos proximos
cinco anos, 49,3% mencionam nao ter
expectativas, embora mereca destaque
que 16,3% dos empreendedores estabe-
lecidos pretendem criar cinco ou mais
empregos, percentual bem superior ao
dos empreendedores iniciais.

De forma semelhante aos empre-
endedores iniciais, a totalidade dos es-
tabelecidos afirma que a tecnologia uti-
lizada tem mais de cinco anos. Grande
parte desses empreendedores apresen-
ta faturamento na faixa de até R$ 60
mil (83,7%).

No geral, esses resultados da Pes-
quisa GEM para a Regiao Norte indicam
que os empreendimentos iniciais e esta-
belecidos se concentram em atividades
de baixo contetudo tecnologico, com pe-
quenas barreiras de entrada, voltados
para o mercado interno e geridos pelo
proprio proprietario.

4 MENTALIDADE EMPREENDEDORA NA REGIAO NORTE

Neste item foram analisadas as
percepcoes da populacao entre 18 e 64
anos, a respeito do empreendedorismo
(Tabela 4.1), o que permitiu analisar o
grau de disposicao dos individuos em
relacao ao tema e o seu potencial para
empreender. O GEM pesquisou o co-
nhecimento sobre o processo de abertu-
ra de novos negocios, oportunidades e
capacidades percebidas, além do medo
de fracasso. Foram também levantados
os sonhos e desejos dessas pessoas (Ta-
bela 4.2), particularmente a vontade de
possuir um negocio proprio.

Na Regiao Norte, 36,3% dos res-
pondentes afirmou conhecer pessoas
que abriram um negoécio novo nos ul-
timos dois anos, percentual pouco in-
ferior ao observado em nivel nacional
(37,7%).

Quanto a percepcao de boas opor-
tunidades para iniciar um novo negocio
nos proximos seis meses, 54,5% da po-
pulacao de 18 a 64 anos dessa regiao
respondeu positivamente. Este percen-
tual € superior ao de 2012 (48,7%), o
que revela uma maior confianca no de-
sempenho do ambiente de negobcios.

Mais da metade dos responden-
tes (56,3%) afirmam possuir conheci-
mento, habilidade e experiéncia neces-
sarios para comecar um novo negocio,
e 62,5% mencionaram que o medo do
fracasso nao os impediria de ir em fren-
te.

Mais de 84,0% dos responden-
tes consideram que: abrir um negocio
€ uma opcao desejavel de carreira; os
empreendedores bem sucedidos obtém
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Tabela 4.1 - Mentalidade empreendedora — Regidao Norte — 2013

Norte
Mentalidade empreendedora

2012 2013
Mentalidade

Afirmam conhecer pessoalmente alguém
gue comegou um novo negdcio nos 35,7 36,3
ultimos dois anos

Regido (%)

Proporgao
mais alta

Proporgao

. N Brasil
mais baixa

% da populagdo adulta de 18-64 anos
Regido (%)

Sudeste 39,7 Sul 31,4 37,7

Afirmam perceber para os proximos seis
meses boas oportunidades para se
comegar um novo negocio nas
proximidades onde vivem

48,7 54,5

Norte

54,5 Sul 48,0 50,0

Afirmam ter o conhecimento, a habilidade
e a experiéncia necessarios para iniciar um 55,9 56,3
novo negocio

Norte

56,3 Centro-Oeste 47,6 52,1

Afirmam que o medo de fracassar ndo
impediria que comegassem um novo 69,0 62,5
negbcio

Norte

62,5 Centro-Oeste 52,1 57,3

Afirmam que no Brasil, a maioria das
pessoas preferiria que todos tivessem um 80,3 80,2
padrdo de vida parecido

Sudeste 85,2 Sul 79,4 82,2

Afirmam que no Brasil, a maioria das
pessoas considera que abrir um negdcio é 85,2 87,7
uma opgdo desejavel de carreira

Norte

87,7 Sudeste 81,4 83,9

Afirmam que no Brasil, aqueles que
alcangam sucesso ao iniciar um novo
negocio tém status e respeito perante a
sociedade

83,0 84,2

Afirmam que no Brasil, se vé
frequentemente na midia histérias sobre 86,7 87,8
novos negocios bem sucedidos

Fonte GEM Brasil 2013

Nordeste

Norte

85,1 Sudeste 78,0 81,0

87,8 Sul 81,9 83,2

Exemplo: Em 2013, 36,3% da populagdo de 18 a 64 anos da regido Norte afirma conhecer pessoalmente alguém que comegou um novo

negdcio nos ultimos dois anos.

status e respeito perante a sociedade;
e a midia noticia com frequéncia his-
torias sobre novos negocios bem su-
cedidos. Esses conceitos mostram o
prestigio que o empreendedorismo vem
alcancando junto a populacao.

No que se refere a mentalidade
empreendedora, a Regidao Norte se des-
taca dentre as regides brasileiras pela
maior proporcdo de pessoas com con-
fianca no ambiente de negdécios, daque-
las que julgam ter conhecimento e habi-
lidade para abrir um negécio, inclusive
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como opcao desejavel de carreira.

Com relacao aos desejos e expec-
tativas da populacdo adulta, a Tabela
4.2 mostra que ter seu proprio negocio
aparece em segundo lugar na Regido
Norte (proporcao mais elevada dentre as
regioes brasileiras), apos a preferéncia
de comprar a casa propria. Esse perfil
de preferéncias € diferente do observado
no Brasil. Na Regiao Norte, o segundo
lugar no quesito ter o seu proprio nego-
cio supera de forma expressiva a opcao
de “fazer carreira numa empresa”.



Tabela 4.2 - Sonho dos brasileiros — Regido Norte — 2013

Sonho da populagdo brasileira

% da populag¢do adulta de 18-64 anos

2012 2013 Regido (%) Regido
Comprar a casa propria 50,7 46,8 Nordeste 49,2  Sul 36,6 45,2
Ter seu préprio negécio 54,3 42,3 Norte 42,3 Sul 28,6 34,6
Viajar pelo Brasil 67,6 38,5 Sul 49,2 Nordeste 35,2 42,5
Comprar um automdével 56,6 36,9 Norte 36,9 Centro-Oeste 31,7 34,3
Ter um diploma de ensino superior 48,4 32,0 Norte 32,0 Centro-Oeste 20,7 25,5
Viajar para o exterior 43,0 27,1 Sul 31,1 Nordeste 20,7 26,8
Ter plano de satude 51,8 24,8  Sudeste 27,6 Nordeste 13,3 22,5
Fazer carreira numa empresa 33,0 17,6 Sul 21,5 Nordeste 14,5 18,8
Comprar um computador 31,5 16,9 Norte 16,9 Nordeste 6,7 11,9
Ter seguro de vida 39,7 16,3  Sudeste 20,3 Nordeste 9,1 16,1
Casar ou formar uma familia 19,9 13,7  Sudeste 15,8 Centro-Oeste 10,8 14,0
Ter seﬁuro Rara automovel 32i9 12,2 Sudeste ZOIG Nordeste 4i1 13,7

Fonte GEM Brasil 2013
Exemplo: Em 2013, 42,3% da populagdo de 18 a 64 anos da regido Norte afirma ter o sonho de ter seu préprio negdcio.

5 BUSCA DE ORGAOS DE APOIO NA REGIAO NORTE

A pesquisa procurou saber tam- ria dos entrevistados na Regido Norte
bém o percentual dos negocios que bus-  (84,1%) nédo procura esse tipo de ajuda.
cam auxilio junto aos 6rgaos de apoio — Em relacéao aos 6rgaos de apoio pesqui-
SENAC, SEBRAE, SENAI, entre outros. sados, o SEBRAE se destaca, sendo ci-
A Tabela 5.1 mostra que a grande maio- tado por 10,6% dos entrevistados.

Tabela 5.1 - Busca de 6rgdos de apoio pelos empreendedores brasileiros — Regido Norte — 2013

Orgsos de apoio

% de empreendedores

2012 2013 Regido (%) Regido
N&o procurou nenhum 86,1 84,1  Sul 88,0 Nordeste 83,2 84,6
Associagdo comercial 1,2 0,5 Centro-Oeste 1,1 Nordeste 0,0 0,6
SENAC 1,0 1,4 Nordeste 2,1 Sul 0,7 1,4
SEBRAE 10,8 10,6 Nordeste 10,7 Centro-Oeste 7,1 9,2
SENAI 1,5 1,4 Sudeste 2,2 Sul 0,9 1,8
SENAR 0,0 0,2 Sudeste 0,3 Centro-Oeste 0,1 0,2
SENAT 0,0 0,0 Nordeste 04 - 0,0 0,2
Sindicato 0,7 0,0 Centro-Oeste 0,5 Norte 0,0 0,2
Endeavor - 0,0 Nordeste 03 - 0,0 0,1
Outro 2,6 1,8 Sudeste 2,4  Centro-Oeste 0,6 1,8

-~ - _-~——-—-________" ]
Fonte: GEM Brasil 2013

Exemplo: Em 2013, 84,1% dos empreendedores da regido Norte ndo buscaram nenhum 6rgéo de apoio.
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6 CONDICOES PARA EMPREENDER NA REGIAO NORTE

A Pesquisa GEM utiliza além do
questionario voltado para a populacao
de 18 a 64 anos, um segundo instru-
mento que € aplicado a especialistas
selecionados em cada regido, por meio
do qual sao avaliadas questoes relacio-
nadas as condicdes para empreender
(Entrepreneurial Framework Conditions
- EFCs). Esse questionario € dividido
em duas partes: a primeira € composta
por questoes fechadas e, a segunda por
trés questoes abertas, que solicitam ao
entrevistado indicar os aspectos mais
limitantes ao empreendedorismo, os

mais favoraveis e recomendacoes para
melhorar essas condicoes. Em 2013 fo-
ram entrevistados 85 especialistas no
Brasil sendo 17 especificos da Regiao
Norte.

A tabela 6.1 apresenta os resul-
tados das questoes abertas indicando
as trés condicdes citadas pelo maior
numero de especialistas como fatores
que favorecem ou limitam a atividade
empreendedora na Regiao Norte.

Os trés fatores mais citados

como favoraveis foram: acesso ao mer-
cado, normas culturais e sociais e clima

Tabela 6.1 - Condicdes que afetam o empreendedorismo: proporcdes relativas a fatores

Fatores

favoraveis e limitantes segundo a percepcao dos especialistas — Regido Norte — 2013

% dos Especialistas

2012 2013 Regiao (%) Regido (%)
Acesso ao Mercado - 53,8 Norte 53,8 Centro-Oeste 17,6 37,5
Normas Culturais e Sociais 53,3 30,8  Sul 52,9 Norte 30,8 43,8
Clima econdémico 60,0 23,1 Nordeste 40,0 Centro-Oeste 17,6 18,8

Politicas Governamentais 73,3 84,6  Nordeste 86,7 Sul 61,1 75,0
Educagdo e Capacitagdo 13,3 38,5 Sul 61,1 Nordeste 20,0 18,8
Apoio Financeiro 66,7 30,8  Sul 61,1 CO/SE* 29,4 25,0

Fonte: GEM Brasil 2013

Exemplo: Em 2013, 84,6% dos especialistas da regido Norte consideram politicas governamentais como um fator limitante

"Norte: Todos os entrevistados da regido Norte avaliando regido Norte
2Brasil: Todos os entrevistados da regido Norte avaliando Brasil

* As siglas CO, NE, N, SE, S correspondem respectivamente as regides Centro-Oeste, Nordeste, Norte, Sudeste, Sul.

Tabela 6.2 - Condi¢bes que afetam o empreendedorismo: proporc¢des das notas dadas segundo
a percepcao dos especialistas, relativas a grupos de topicos com avaliagdo positiva ou negativa

— Regiao Norte — 2013

Tépicos

Nota

Frequéncia relativa das notas’

Percepgdo de oportunidades existentes. 5,0 22,5 18,8 20,0 33,8
Nivel de motivagdo e valorizagdo do empreendedor e seu papel 8,8 12,5 23,8 33,8 21,3
Valorizagdo da inovagdo sob o ponto de vista dos clientes. 12,5 14,6 16,7 37,5 18,8
Tépicoslimitantes
Nivel de educagdo empreendedora no ensino fundamental e médio 70,8 22,9 6,3 0,0 0,0
Nivel de transferéncia e desenvolvimento de tecnologia 67,8 20,0 5,6 5,6 1,1
Politicas governamentais: burocracia e impostos 65,6 20,3 3,1 4,7 6,3

Fonte: GEM Brasil 2013

As frequéncias relativas significam o percentual em que a nota foi citada em relaco ao total de especialistas. Considera-se os itens com
avaliagdo negativa as notas com as maiores frequéncias abaixo de 3 e os itens com avaliagdo positiva as notas com as maiores frequéncias
acima de 3.

-y
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economico. No que se refere aos fatores
limitantes, os trés topicos mais citados
foram politicas governamentais, educa-
cao e capacitacao e apoio financeiro. 2
A tabela 6.2 apresenta os resul-
tados obtidos das respostas as questoes
fechadas, destacando a proporcao de
especialistas em cada nota para cada

2 Acesso ao Mercado: Avalia até que ponto os acordos
comerciais sao inflexiveis e imutaveis, impedindo que
novas empresas possam competir e substituir fornece-
dores, prestadores de servico e consultores existentes.
Essa dimensao também examina a falta de transparéncia
do mercado (informacao assimétrica, a falta de acesso
a informacdes de mercado para alguns compradores e
vendedores), as politicas governamentais para criar aber-
tura de mercado (licitacdes publicas, reducao de barrei-
ras comerciais — tabelamentos, cotas etc.), a estrutura do
mercado (facilidade de entrada, dominacao por parte de
algumas empresas, vantagens para propaganda, compe-
ticdo de precos etc.) e a extensdao com que as empresas
competem em igualdade de condicoes.

Normas Culturais e Sociais: Avalia até que ponto nor-
mas culturais e sociais encorajam ou nao acdes indivi-
duais que possam levar a novas maneiras de conduzir
negocios ou atividades econdémicas que, por sua vez, le-
vam a uma maior dispersdo em ganhos e riquezas. Essa
dimensao também examina as atitudes gerais da comu-
nidade em relacdo ao empreendedorismo; as atitudes
diante do fracasso, do risco, da criacao de riqueza e sua
influéncia no desenvolvimento do empreendedorismo; os
efeitos das normas sociais no comportamento empreen-
dedor; a valorizacdo do empreendedor; a influéncia dos
comportamentos e atitudes determinados pela cultura e
pela sociedade no que se refere a posicao da mulher na
sociedade, a comunidades regionais ou grupos minorita-
rios, tais como grupos étnicos e religiosos.

Clima econdmico: Avalia a situacao macroeconomica e
suas implicacdes para a manutencao e o crescimento dos
negocios e vice-versa.

Politicas Governamentais: Avalia até que ponto as po-
liticas governamentais regionais e nacionais, refletidas
ou aplicadas em termos de tributos e regulamentacoes,
sdo neutras, ou se elas encorajam ou nao o surgimento
de novos empreendimentos.

Educacao e Capacitacao: Avalia até que ponto a capaci-
tacao para a criacdo ou gerenciamento de novos negocios
é incorporada aos sistemas educacionais e de treinamento
em todos os niveis (ensino de primeiro/segundo/terceiro
grau, escolas técnicas e cursos de pos-graduacéo,cursos
especificamente voltados ao empreendedorismo/nego-
cios). Essa dimensao também examina a qualidade, re-
levancia e profundidade da educacao e dos treinamentos
voltados a criacdo ou gerenciamento de novos negocios; a
filosofia do sistema educacional direcionada a inovacao e
criatividade; competéncia dos professores para o ensino
do empreendedorismo; experiéncia dos gerentes e empre-
endedores em lidar com trabalhadores.

Apoio Financeiro: Avalia a disponibilidade de recursos
financeiros (investimentos, capital de giro, etc.), para a
criacao de negbcios ou sua sobrevivéncia, incluindo do-
acoes e subsidios. Essa dimensao também examina os
tipos e qualidade do apoio financeiro — formas de partici-
pacao, capital inicial e de giro; o entendimento tido pela
comunidade financeiro sobre empreendedorismo (conhe-
cimento e habilidade para avaliar oportunidades, planos
de negocios e necessidades de capital de negbcios de pe-
quena escala, disposicao para lidar com empreendedores
e postura diante do risco).

topico. As notas 1 e 2 indicam avalia-
coes negativas e as notas 4 e 5, positi-
vas.

Nos trés topicos considerados
com avaliacdo positiva (percepcao de
oportunidades existentes; nivel de mo-
tivacao e valorizacao do empreendedor
e seu papel; e valorizacdao da inovacao
sob o ponto de vista dos clientes), o per-
centual de especialistas que atribuiu
notas 4 e 5 € expressivo: 53,8%, 55,1%
e 56,3%, respectivamente.

No que se refere aos topicos ava-
liados como negativos, os maiores per-
centuais se concentram na nota minima
1: Nivel de educacao empreendedora no
ensino fundamental e médio (70,8%);
Nivel de Transferéncia e desenvolvimen-
to de tecnologia (67,8%); e Politicas Go-
vernamentais — burocracia e impostos
(65,6%). Com uma proporcao também
elevada, cerca de 1/5 do total das res-
postas, a nota 2 foi atribuida aos mes-
mos fatores.
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