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O Instituto Brasileiro da Qualidade e Produtividade (IBQP), que
coordena a equipe do Projeto GEM Brasil, desenvolve um relevante
trabalho para a sociedade. Sao oito anos de dedicacdo ininterrupta a um
projeto que se consolida como o mais amplo estudo brasileiro sobre
empreendedorismo, o qual é parte integrante, compativel, e por isso
permite ser comparado com os resultados de outros 40 paises
participantes da pesquisa internacional GEM, formando uma rede de
informacoes que conta com o competente desempenho das equipes de
Coordenacao Internacional da London Business School e do Babson
College.

Anualmente divulgamos o trabalho realizado durante o periodo e
agradecemos a todas as organizacoes e profissionais que contribuiram
para o sucesso de mais um ciclo da Pesquisa. No Brasil, contamos com o
Sebrae, que além de viabilizar desde o inicio a execugdo do projeto com
aporte financeiro, tem sido o principal parceiro na realizacio,
disseminacio dos resultados e articulacdo com outras organizacoes
nacionais, visto ser uma entidade inteiramente comprometida com o
apoio ao desenvolvimento da capacidade empreendedora do nosso povo.
Em 2007, passamos a contar também com recursos do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia.

Destacamos também o apoio da Federacao das Industrias do Estado do
Parana (Fiep) na realizacdo da Pesquisa em ambito nacional; do Centro
Universitario Positivo (UnicenP), que tem colaborado com recursos
humanos para as atividades essenciais do projeto e andlises de
resultados, e do Instituto Bonilha, que tem extrapolado suas funcées
operacionals contratuails, contribuindo para o constante
aprimoramento da pesquisa de campo.

Desde aqueles que trouxeram o GEM para o Brasil, possibilitando-nos
participar do projeto internacional, todos, indistintamente, merecem
nossos agradecimentos por sua contribuicdo. Mas de forma muito




especial queremos agradecer aos anénimos brasileiros que a cada ano
fornecem informacoes, dando-nos o insumo necessario para conhecer
suas experiéncias como empreendedores, o que torna este estudo cada
vez mais destacado no contexto econémico e social brasileiro. Sao esses
cidadaos que a cada ano nos revelam boas surpresas, colocando nosso
pais entre os mais empreendedores do planeta. Para nés do IBQP, esse é
um dado particularmente importante, pois sabemos da disponibilidade
de luta e de garra dos empreendedores para superar as dificuldades de
iniciar e de manter vivo e em expansio seus empreendimentos no Brasil.

Ainda de forma especial, queremos dirigir nossos agradecimentos aos
usuarios da Pesquisa GEM, que participam do projeto na difusio das
informacgées. Entre estes, destacamos os académicos de todas as
instituicbes brasileiras, os formuladores de politicas publicas e a midia
em geral. Também sio usuarios da pesquisa, ministérios, secretarias
estaduais e municipais que atuam em A4reas de planejamento e
desenvolvimento, bancos, institutos e demails organizacoes
interessadas no tema empreendedorismo.

E um orgulho para nds poder participar de um projeto social téo
importante, e é por isso que ao estender nosso olhar para 2008,
acreditamos que nossos horizontes serdo ampliados, novos eventos e
empreendimentos deverao ocorrer, e o IBQP continuara comprometido
com o aperfeicoamento do empreendedorismo brasileiro, que além da
Pesquisa GEM, é um dos Programas que faz parte das linhas acéo do
Instituto.

CARLOS ARTUR KRUGER PASSOS
Diretor Presidente do IBQP




O Relatério de 2007 do GEM, reportando os resultados do Brasil e sua
comparacao com os demais paises participantes, representa um marco
pelo fato de a equipe brasileira ter se mantido ao longo destes anos e
assegurado sua publicacido sem perda de continuidade, o que, por si s0,
em termos de projetos deste porte e natureza, ja se constitui em feito
sem paralelo na area da pesquisa social aplicada. Celebra também o fato
de o GEM, na sua dimenséao internacional, estar completando dez anos
de pesquisa ininterrupta sobre a atividade empreendedora e sua
comparacdo com os mais de 50 paises que ja participaram do projeto
desde sua criacdo em 1997. A soma da producido nacional dos paises
participantes do GEM representa mais de 95% da produ¢do mundial.

Lancado oficialmente em 1997 com participacido de Alemanha, Canada,
Dinamarca, EUA, Finlandia, Franca, Israel, Italia, Japdo e Reino
Unido, a adesdo voluntaria de novos paises, a cada ano, compreendendo
culturas e regides distantes e diversas, representa hoje um esforco
consorciado de pesquisa sobre um tema que tem crescido em interesse e
importancia para as economias regionals e para 0s governos
preocupados em desenvolverem politicas publicas capazes de fomentar
a iniciativa e o empenho de milhoes de individuos que optam de forma
crescente pelo caminho do empreendedorismo. Assim fazendo, esses
individuos seguem um sonho ou criam uma atividade empreendedora
que tem o potencial e a missdo de suprir suas necessidades de
sobrevivéncia e ainda agregar valor a economia e a sociedade, inovando,
gerando empregos e o desenvolvimento das nagdes em busca do resgate
do élan vital perdido pelas sociedades burocratizadas.

Os resultados constantes do Relatério GEM 2007 confirmam a vocacgao
empreendedora do povo brasileiro, apresentando uma taxa de atividade
empreendedora de 12,7% ou seja, praticamente 13 em cada cem
brasileiros adultos estdao envolvidos com alguma atividade
empreendedora. No entanto, os dados continuam a revelar o lado
sombrio de nosso alto indice de empreendedorismo, que coloca o pais




entre os dez mais empreendedores. Dos 7,5 milhées de brasileiros que
empreendem, 41,6% nao o fazem voluntariamente, mas por
necessidade. Mesmo considerando-se a funcdo social que esse
contingente exerce, o fato de contarmos com um esforco produtivo tédo
elevado entre os individuos que se aventuram pela via da sobrevivéncia
pode ser uma das causas do baixo crescimento qualitativo de nossa
economia, na qual ndo acontecem as transformacbes no sentido
schumpeteriano, da inovacao e da ruptura com o existente. Nao se criam
como acontece com o empreendedor que explora novas oportunidades,
utiliza tecnologias de ponta e vai em busca de mercados internacionais
as condigbes necessarias ao crescimento sustentavel e a geragao da
efetiva riqueza nacional.

A grande contribui¢do do GEM a discussio do fomento e do apoio ao
empreendedor é sem duvida sua dimenséo internacional. O acesso as
experiéncias e possibilidades analisadas por uma rede internacional de
pesquisadores debrucados sobre esse tema aumenta as possibilidades
de compreensao da natureza do empreendedorismo e das condi¢oes que
o favorecem. Talvez até por nossa notdria tendéncia a interpretacoes e
visbGes paroquiais, esse fato tem ficado em segundo plano no interesse
dos diferentes publicos que tém procurado o Relatorio GEM em busca de
maiores esclarecimentos sobre o tema. Poder saber o que leva um pais
como a Finlandia a ser tdo inovador, assim como a Tailandia, ou tdo
empreendedor como a China e o Peru, ou ainda apresentar taxas
surpreendentemente baixas como a Franca e o Japdo pode ser tido
instrutivo e inspirador como saber que o cidad&do brasileiro no bairro
mais préximo desenvolveu algum negécio as suas custas, de forma
rudimentar e pouco inovadora. Tais exemplos podem ser ilustrativos
para o grande publico, porém, sdo pouco uteis no diagndstico dos
elementos que o pais necessita para desencadear um processo de
desenvolvimento libertador e sustentavel. E é a isso que o GEM se
propde, e é esse, sem duvida, seu grande ativo. Ele se apresenta como
Instrumento Unico de analise comparativa para a definicdo de politicas
publicas e de orientacdo aqueles que, por um motivo ou outro, buscam
incrementar essa atividade cuja contribuicdo ao desenvolvimento de
sociedades mais présperas e dindmicas tem sido fundamental.




O GEM, na sua dimensio internacional, prepara novas frentes
promissoras de pesquisa que podem contribuir ainda mais para o apoio
a essa atividade. Em 2008, a equipe internacional se prepara para
lancar o GEM Cities Project, cujos dados preliminares fazem pensar
numa publicacdo anual comparando as principais cidades dos paises
participantes do GEM. O GEM incluird também em cada edi¢do um
topico especial de pesquisa destacando temas pertinentes a
compreensido do fenémeno e suas implicagoes para o desenho de
politicas e programas de incentivo a atividade empreendedora. Em
2008, o tema escolhido d4 atencio especial a educacio e ao treinamento
como elementos essenciais para a constru¢do de uma sociedade que
promova a inclusdo social pela via do empreendedorismo.

E com satisfacdo que vemos a iniciativa de trazer o GEM ao Brasil em
1999 (o primeiro relatério nacional foi publicado em 2000, ainda de
forma incipiente e com experiéncia limitada na articulacdo de um
empreendimento de tal magnitude) consolidar-se num projeto que com
certeza ja contribuiu em muito para o debate e a pesquisa desse tema no
pais. Os inumeros convites e consultas do mundo académico, de 6rgios
governamentais, da imprensa e de profissionais interessados permitem
a equipe alimentar o sentimento de dever cumprido e de trabalho
relevante realizado, com significado e propriedade.

MARCOS MUELLER SCHLEMM, M.Sc., M.P.A, Ph.D.
Consultor Sénior do GEM no Brasil







Para ser empreendedor, é preciso ser perseverante, ter postura
otimista, correr riscos calculados, ndo desistir facilmente. Empreender
tem muitos significados, mas um deles certamente é reconhecer que ha
problemas e obstaculos e assumir a tarefa de supera-los.

Esse é o retrato do brasileiro, que de novo confirma seu perfil
empreendedor em mais umarodada da pesquisa GEM.

Estamos dessa vez em nono lugar num ranking de 42 paises, mas com
alguns destaques, conforme ressalta o levantamento: desde o inicio da
pesquisa, ha seis anos, a taxa de empreendedorismo do brasileiro tem
sido sempre superior a 10, com uma média de 12,83, uma das mais
dinamicas do mundo.

Outro dado relevante é o de que, entre os integrantes do BRIC (Brasil,
Russia, China e India), ficamos atras somente da China, o que é
facilmente explicavel pela explosdo da economia chinesa.

O principal alvo do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas esta justamente no empreendedor por oportunidade, que,
pela opcio escolhida, pode ter mais persisténcia e seguranca no que faz
ou ira fazer. Gostariamos muito que diminuisse cada vez mais o
empreendedorismo por necessidade.

O panorama extremamente positivo do empreendedorismo no pais
reforca a necessidade de se estabelecer uma politica publica abrangente
e eficaz para os pequenos negocios, grandes geradores de renda e
ocupacao.

E verdade que esta em vigor a Lei Geral das Micro e Pequenas
Empresas, que cria um ambiente favoravel aos empreendimentos de
menor tamanho.




Tao importante, porém, quanto os inovadores dispositivos da legislacao
em si, é que o espirito da lei - de tratamento favorecido, diferenciado e
simplificado aos pequenos contagie as pessoas e as instituigoes,
publicas e privadas.

PAULO OKAMOTTO
Diretor Presidente do Sebrae
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O relatoério brasileiro do Global Entrepreneurship Monitor para 2007
traz um aprofundamento da compreensido sobre a atividade
empreendedora no Brasil, com um nivel de detalhamento que o mantém
entre os mais altos estudos sobre o tema na literatura cientifica
nacional. Este ano, a equipe de pesquisadores focou uma abordagem
conduzida pelas explicacbes economicas que servem de pano de fundo
para elucidar o comportamento empreendedor dos brasileiros.

A abordagem inicia seu olhar por um panorama mundial da atividade
empreendedora, colocando o empreendedorismo brasileiro em
perspectiva comparada. Sua primeira se¢cao desvenda os meandros da
atividade empreendedora, analisando os paises por grupos. Cada grupo
foi estabelecido por suas caracteristicas comuns, como grupo de
emergentes, paises mais ricos do mundo etc. A secio seguinte apresenta
a evolugéo da atividade empreendedora no Brasil entre 2001 e 2007
para se compreender como se distribuem as atividades quanto ao
estagio em que se encontram e qual a motivacio que levou os
empreendedores a desempenharem suas acoes.

Restringindo o foco para um nivel menos agregado da atividade
empreendedora, o documento passa em seu capitulo dois para as
caracteristicas dos empreendimentos. Primeiramente, é feita uma
analise sobre os setores aos quals pertencem as atividades
empreendedoras. Em seguida, sdo apresentadas as expectativas dos
proprios empreendedores sobre os empregos que suas atividades podem
gerar no futuro préximo. Outra expectativa fundamental investigada
nesse capitulo é quanto a possibilidade de se direcionar a produc¢do para
o mercado externo. Trés caracteristicas adicionais complementam o
capitulo dois: os tipos de consumidores dos empreendimentos, como é o
financiamento do empreendedorismo no Brasil e a presenca de
investidor informal.
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O capitulo trés focaliza os aspectos socioculturais da acéo
empreendedora brasileira sob perspectiva comparada. Inicia-se pelas
transformacoes das relacées de trabalho no mundo contemporaneo. Sua
secdo dois descreve o empreendedor emergente, desfiando as questdes
de género e empreendedorismo e qual o papel da acdo empreendedora do
jovem. A secdo trés traca o perfil da acdo empreendedora tradicional,
com destaque para a mentalidade empreendedora do empreendedor
“tradicional”. A secdo quatro investiga mais a fundo a questdo da
descontinuidade da atividade empreendedora. Por fim, sdo tecidas
algumas consideracdes finais sobre esses aspectos socioculturais.

O derradeiro capitulo trata das politicas e dos programas de apoio ao
empreendedor, comecando pelas politicas governamentais que
respaldam a atividade empreendedora no Brasil. Segue-se a se¢ao dois,
sobre programas de apoio a essas atividades, destacando aqueles para
abertura e manutencao de empresas, assessoria e servigos. A se¢io trés
lida com a questao da abertura de mercados e seu impacto sobre a
atividade empreendedora. As duas sec¢bes seguintes tratam de insumos
centrais para a atividade empreendedora, inicialmente lidando com a
infra-estrutura fisica que da suporte a atividade empreendedora,
finalizando pelos aspectos da educacio e da capacitacio, vivenciadas
principalmente pela educacgio formal. Finaliza o capitulo uma descri¢ao
dos programas disponiveis no Servigo de Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae), que presta fundamental apoio a
atividade empreendedora no Brasil.

Nesse relatério, as consideracgoes sobre a metodologia da pesquisa, que
néo sofreram substanciais alteragdes com relacdo aos ultimos anos, é
apresentada como um apéndice ao final do texto. Nele se encontram
detalhes sobre a defini¢do de empreendedorismo adotada pelo GEM, o
modelo que a equipe brasileira segue, com as condi¢des nacionais que
afetam o empreendedorismo, o procedimento de coleta de dados para a
populacido adulta, especialistas e fontes secundarias, e por fim como
foram processados e analisados os dados. Ao final, existe mais um
apéndice que apresenta os principais dados, taxas e estimativas.

24 —==




1.1 Panorama Mundial do Empreendedorismo em 2007

O Brasil apresentou uma TEA de 12,72 no momento da pesquisa, ou seja,
em cada 100 pessoas, cerca de 13 desenvolviam alguma atividade
empreendedora. Essa taxa é representativa quando comparada com
outros paises que desempenham importante papel no cenario mundial.
A Tabela 1.1 apresenta a evolugdo do indicador de atividade
empreendedora para alguns grupos analiticos que permitem maior
esclarecimento sobre a atividade empreendedora pelo mundo e
particularmente sobre o Brasil. Uma primeira constatacdo reside na
relativa estabilidade da TEA ao longo do tempo, com os paises que
apresentam altas taxas, como Brasil, China e Peru, por exemplo, com
taxas sempre superiores a 10, mantendo sua posicdo entre os mais
dinamicos do mundo em termos de atividade empreendedora.
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TABELA 1.1 PAINEL DE EVOLUGAO DOS EMPREENDEDORES INICIAIS (TEA)
ENTRE 2001 E 2007 POR GRUPO DE PAISES

Grupo de Paises/Paises ‘ Ano
2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
| Brasi 14,20 | 13,53 | 12,90 | 13,55 | 11,32 | 11,65 | 12,72
| Membros do G7
Reino Unido 780 | 537 636 | 6,19 6,22 || 5,77| 5,53
Estados Unidos 11,61 10,51 | 11,94 | 11,33 | 12,44 | 10,03 9,61
Italia 10,16 | 590 | 3,19 | 4,32 494 | 3,47 5,01
Japdo 5,19 1,81 2,76 | 1,48 220 2,90 4,34
Franca 737 | 320 163 | 6,03 535| 4,39| 3,17
| BRIC
| Rissia 6,93 | 252 e — | 486 267
| China — | 1234 1159 — | 1372] 16,19 1643
Hong Kong — 3,44 3,23 2,97 — — 9,95
india 11,55 | 17,88 — — — | 10,42 | 8,53
Sul-Americanos
Uruguai — — — — - 12,56 | 12,21
Venezuela — — | 27,31 — || 25,00 — || 20,16
Argentina 11,11 1415 | 19,70 | 12,84 | 9,49 | 10,24 | 14,40
Chile — | 15,68 | 16,87 | — 11,15 9,19 | 13,43
Coldmbia — | — — — — | 22,48 | 22,72
| Peru —| — — || 40,34 — || 40,15 25,89

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Outra comparacédo relevante é com os paises integrantes do G7, grupo
das sete na¢ées mais ricas do mundo. Cabe ressaltar que a amostra néo
contempla informagdes sobre o Canada e a Alemanha, que nao
participaram da pesquisa GEM de 2007. Esse grupo de paises apresenta
TEA média de 5,53, tendo os Estados Unidos como o pais mais
empreendedor dentre eles, com uma TEA de 9,61, e a Franca como o
menos empreendedor, com uma taxa de 3,17. Portanto, para cada
cidaddo habitante do grupo de paises mais desenvolvidos
desempenhando alguma atividade empreendedora, existem mais de
dois brasileiros realizando atividade de mesma natureza.

Com relacdo a situacéo especifica dos Estados Unidos, tomando por base
o sumario executivo do pais na pesquisa GEM 2007, a recente depressao
no mercado de imodveis norte-americano tem afligido as industrias
bancaria e da construcio civil. Em conseqiiéncia disso, muitos pequenos
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negocios e empreendimentos nascentes serdo afetados se a depressao
na industria de construcao civil se prolongar; de qualquer forma, o
Banco Central Americano tem respondido com substanciais cortes nas
taxas de juros, o que proporciona uma suavizac¢ao do impacto da crise
sobre a economia. Outro fator que afeta diretamente os
empreendedores naquele pais é uma proposta de alteracdo na legislacéo
tributaria em analise no Congresso Americano que pode mudar o
tratamento dos lucros provenientes de capitais de risco, da atual forma
de “ganhos de capital” para “rendimento ordinario”, afetando
positivamente as empresas em estagio inicial, que representam riscos
mais elevados, mas que também sdo responsaveis por criar a maioria
dos empregos e das oportunidades na economia americana. Para o
Brasil, o impacto da crise imobiliaria americana tem se mostrado
reduzido, portanto, o impacto sobre a atividade empreendedora
brasileira deve também ser apenas residual.

Outra comparacido interessante se da em relacdo aos vizinhos
brasileiros na América do Sul, que participaram da pesquisa GEM
2007. O Brasil é o penultimo colocado dentre os integrantes sul-
americanos da pesquisa, ficando a frente apenas do Uruguai, que
apresentou TEA de 12,21. Chama a atencdo que Venezuela, Colombia e
Peru apresentaram taxas bastante elevadas: 20,16, 22,72 e 25,89,
respectivamente. Ou seja, em média duas vezes mais elevada que a TEA
brasileira. Os fatores que contribuem para explicar taxas tdo elevadas
talvez residam na menor complexidade da economia desses paises, o
que pode estimular uma maior atividade empreendedora por
necessidade em razdo da escassez de postos formais de trabalho.

Tome-se, por exemplo, o caso da Venezuela e da Colombia, que tém suas
economias fortemente baseadas na exportacdo de commodities
(petréleo e café, respectivamente). Essa base priméria-exportadora
gera, principalmente em momentos de expansao da economia mundial
como o vivenciado atualmente, um excedente de recursos que
transborda para outros setores da economia. Com o estimulo crescente a
concentragao das ac¢oes de desenvolvimento economico nas atividades
exportadoras de commodities, parte do recurso adquirido com as
exportacdes fica disponivel para as familias na forma de renda que por
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sua vez é direcionada para o consumo imediato, estimulando o
surgimento de atividades empreendedoras que satisfacam esse
aumento na demanda. O Brasil também representa um importante
produtor mundial de commodities, mas com um parque industrial e de
servicos bastante diversificado. Em razdo disso, o bom desempenho
atual das commodities ndo exerce o mesmo efeito que em seus vizinhos
sul-americanos, pois a memoéria dos tempos de inflacao faz com que as
autoridades monetarias nacionais atuem absorvendo parte dos fluxos
de dinheiro provenientes da exportacdo de commodities e mantendo o
crescimento da renda dos brasileiros em niveis menores, evitando
surtos inflacionarios que possam prejudicar o desempenho do restante
da economia.

O sumario dos resultados da pesquisa GEM na Venezuela, entretanto,
atribui a outros fatores o bom desempenho do pais no que tange ao
comportamento empreendedor, destacando as condi¢bes estruturais
positivas do pais na percepcao cultural do empreendedor como pessoa de
alto nivel de status e respeito, a consideracio do empreendedor como
individuo competente e habilidoso e o baixo custo de acesso a
comunicacio (como linhas telefénicas e internet) para novos e
crescentes negécios.

Dando prosseguimento a essa linha de comparacido do desempenho
empreendedor brasileiro em relacdo a seus congéneres internacionais,
outro grupo que nao pode ser negligenciado é o BRIC, composto por
Brasil, Russia, India e China. Esses paises tém apresentado elevado
crescimento econémico no periodo histdrico recente, com ressalva ao
desempenho brasileiro. Esses paises apresentam semelhancas dadas
suas proporgoes territoriais e por representarem grandes mercados
potenciais. Russia, India e China apresentaram crescimento da renda
per capita superior a 6% nos ultimos quatro anos, com destaque para a
China, que em 2006 atingiu um crescimento de 10%. O Brasil,
entretanto, ndo acompanha tal desempenho, apresentando crescimento
médio de cerca de 2,8% no mesmo periodo. Porém, ao se observar o
mesmo grupo em relacdo ao desempenho empreendedor, a relagdo se
modifica: o Brasil apresenta a segunda maior TEA entre os integrantes
do BRIC na pesquisa GEM 2007. O primeiro lugar no grupo é da China,
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com uma TEA de 16,43 em 2007. Néo é surpreendente que a economia
mais dinamica da atualidade apresente também um desempenho
proporcional quando considerados quaisquer aspectos da realidade
econbmica. Soma-se a 1sso que cerca de 16 chineses em cada 100
realizando alguma atividade empreendedora representam algo como
200 milhées de empreendedores, ou seja, um contingente superior ao da
atual populacdo brasileira.

Asituacao da India, dadas as informacées presentes no sumario da GEM
no pais, sinalizam avancos nas iniciativas das institui¢des nacionais de
tecnologia que disponibilizam cada vez mais servigos aos
empreendedores. Entretanto, o desenvolvimento de iniimeras Zonas
Econdmicas Especiais (que podem ter impacto positivo sobre a atividade
empreendedora) estd em perigo de atraso por conta de protestos de
fazendeiros por questoes relacionadas ao precgo das terras. Soma-se a isso
a ndo-existéncia de prioridade no que concerne a novos empreendedores
e suas tentativas de comecar novas empreitadas. Conseqliientemente, as
politicas para acelerar a liberacio e a aquisi¢io de permissées nio tém
sido implementadas, com algumas excecoes. No caso da Russia, o
principal destaque é a provisao or¢amentaria do Estado tendo como alvo
o financiamento de pequenos negoécios. Adicionalmente, estdo sendo
desenvolvidos programas de microcrédito tendo como alvo companhias
de TIC. Para os empreendedores brasileiros, é importante acompanhar
os temas atuais destacados pelos pesquisadores GEM 2007 nesses paises
para reforgar seus processos de tomada de decisao.

Um fato a ser destacado é que a China continental, que apresenta taxas
de empreendedorismo elevadas como as brasileiras, se diferencia da
porcao insular do pais, Hong Kong, independente até ha pouco tempo. O
desempenho dessa ultima se assemelha mais com o dos paises do G7 do
que com o comportamento empreendedor da prépria China continental,
ou mesmo do Brasil e de outros paises em desenvolvimento. A pesquisa
GEM, entretanto, indicou que uma nova geracdo de jovens
empreendedores qualificados aparentemente esta se juntando a tradicio
empreendedora de Hong Kong. Isso aponta uma mudanga de tendéncia
da economia, tendo como provavel causa 0 sucesso No Processo
progressivo de integracdo com a China continental, melhor
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disponibilidade de capital e consciéncia renovada para negocios de risco.
Todos esses fatores estdo contribuindo para a ressurreicio dessa
provincia no que se refere a sua capacidade empreendedora.

O primeiro lugar em 2007, entretanto, foi obtido pela Tailandia, com
uma TEA de 26,87, pouco mais que o dobro da taxa brasileira. Outro pais
que também superou a marca brasileira foi a Republica Dominicana,
com TEA de 16,75. Outros paises, como Austria, Bélgica e Porto Rico,
apresentaram taxas cerca de quatro vezes menores que a obtida pelo
Brasil, respectivamente 2,44, 3,15 e 3,06. ATEA brasileira é 39% maior
que a média mundial da taxa de empreendedorismo, enquanto o
crescimento da renda per capita brasileira representa apenas 69% do
valor do crescimento médio mundial da renda per capita. Essas
informacées estao sistematizadas na Figura 1.1.

FIGURA 1.1 EMPREENDEDORES INICIAIS (TEA) POR PAISES - 2007
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FONTE: GEM 2007- Executive Report

Cabe destacar as informacoes contidas no sumario de resultados da
Tailandia que reforcam a intencao do pais de manter-se na lideranca do
comportamento empreendedor. O pais recentemente anunciou uma
politica nacional para a cria¢do da “economia do conhecimento” segundo
um plano de desenvolvimento para Pequenas e Micro Empresas (2007-
2011) focado na construcio de plataformas para encorajar a criacio de
novos produtos e servicos baseados no conhecimento local e a
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comercializacdo desses produtos e servigos, com destaque para a
efetividade de novas iniciativas, com suporte de agéncias especificas
para essa finalidade.

O conjunto das andlises acima reforca a idéia de que a atividade
empreendedora estd intrinsecamente relacionada as caracteristicas
institucionais e demograficas, a cultura empreendedora e ao grau de
bem-estar econémico.

e (aracteristicas institucionais envolvem o desenvolvimento de
instituicdes em geral, mas também a regulacéo no sentido de (i) quio
facilmente se pode abrir um novo negdcio, bem como manté-lo e
permitir que ele cresca, e (ii) se existem mecanismos de seguridade
social que impecam as pessoas de se envolverem em atividades
empreendedoras.

e (Caracteristicas demograficas desempenham um importante
papel. Paises com uma populacdo mais idosa, tudo o mais
permanecendo constante, terdo relativamente menos iniciativas
empreendedoras que paises com populacdes mais jovens (e
crescentes). Os niveis de imigracdo e de migracdo interna também
podem ser um fator demografico relevante.

e A cultura empreendedora tem um componente historico forte e
determina se estabelecer e manter um negocio é considerado um
evento normal ou especial e se é uma pratica aceita ou vista com
desdém. A cultura empreendedora pode ser vista como uma
instituicdo informal relacionada com o empreendedorismo.

¢ O grau de bem-estar econdomico determina a existéncia de
alternativas de emprego. Em geral, paises com melhor bem-estar
econémico tém mais (e mais bem pagas) ofertas de emprego para as
pessoas da forca de trabalho. Um aspecto mais especifico do bem-
estar economico é o estado de desenvolvimento da tecnologia.
Economias com acesso a tecnologia avancada sdo mais bem
equipadas para realizar a transicio para uma economia
empreendedora.
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1.2 Evolucgao da Atividade de Empreendedora no Brasil

O Brasil, como em anos anteriores, demonstrou a grande capacidade
empreendedora de sua populagdo ao atingir uma TEA de 12,72. Esse
valor o posiciona na 9% colocacao entre os 42 paises que participaram da
pesquisa do Global Entrepreneurship Monitor (GEM) de 2007. O valor
da TEA para 2007 é muito semelhante a média dos Gltimos sete anos de
participacdo do Brasil, que é de 12,83. Ao se comparar esse valor a média
da TEA para os paises que participaram de todas as coletas de 2001 a
2007, pode-se observar que a taxa média brasileira permanece
sistematicamente acima da média mundial. Ou seja, a populacio
brasileira é em média 87,61% mais empreendedora do que o grupo de
paises que participaram de todas as edi¢des da Pesquisa GEM de 2001 a
2007.

TABELA 1.2 EVOLUCAO DA TAXA DE EMPREENDEDORES INICIAIS (TEA) BRASILEIRA

EM COMPARACAO COM A MEDIA DOS PAISES PARTICIPANTES DO GEM
DE 2001 A 2007

Ano
Paises 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2001-2007
Paises Participantes 865| 649 69 | 647 | 639 | 607 | 682 6,84
Brasil 14,20 13,53 [ 12,90 | 13,48 | 11,32 | 11,65 | 1272 | 12,83

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Aspectos interessantes do acompanhamento da evolucéo da capacidade
empreendedora no pais encontram-se na analise mais detalhada sobre a
natureza dos empreendimentos com relacdo a sua duracdo e a
motivacao dos empreendedores.

1.2.1 Estéagio: empreendimentos nascentes e novos

O periodo posterior ao choque ocorrido com os atentados de 11 de
setembro de 2001 fornece indicios da entrada em uma fase ascendente
do ciclo econdémico mundial. O primeiro desses indicios esta na maior
estabilidade macroeconémica nas economias emergentes, ou seja,
eventuais problemas em pontos do sistema econémico ndo apresentam
mais os mesmos graus de contagio que apresentavam no final da década
passada. O impacto dessa maior estabilidade e a conseqiiente

32 ===




previsibilidade sobre as condi¢cbes para empreender podem ser
claramente observados na evolucao da TEA brasileira no periodo de
2001 a 2007 quando analisada a duracdo das atividades
empreendedoras. A Figura 1.2 traz os numeros dessa evolucdo. A
propor¢cao de empreendedores nascentes em 2001 era de 64,97%,
enquanto a propor¢ao de empreendedores com mais de trés meses era de
35,03%. Essa proporc¢ao evoluiu para 33,73% e 68,55% respectivamente.
Isso indica que o periodo de estabilidade macroeconémica permitiu um
aumento da participagdo dos empreendimentos mais antigos no total de
atividades empreendedoras brasileiras. Os anos de 2006 e 2007,
entretanto, apresentam uma ligeira reversao de tendéncia, o que pode
sinalizar que a retomada do crescimento da atividade empreendedora
total (crescimento da TEA a partir de 2005) tem sido viabilizado pelo
maior numero de empreendedores nascentes, sem o desaparecimento
da atividade empreendedora com maior duracio.

FIGURA 1.2 EVOLUCAO DAS PROPORCOES DE EMPREENDEDORES POR
ESTAGIO - BRASIL - 2001 A 2007
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

A atividade empreendedora certamente se beneficia da maior
disponibilidade de recursos na economia, que, embora nao cres¢ca em
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ritmo acelerado, cresce de forma persistente. Assim, nos primeiros anos
deste novo século, a melhoria no rendimento real e a melhora na
distribui¢édo da renda apresentaram indicios de efeitos positivos sobre a
atividade empreendedora.

1.2.2 Motivacdo: empreendimentos por necessidade e oportunidade

Outro fator de fundamental importancia para compreender a evolugio
da realidade empreendedora do Brasil é a motivacdo para a acao
empreendedora.

O Brasil é notério por sua desigualdade social, que, embora tenha
apresentado melhora nos tempos recentes, ainda é uma das mais
acentuadas do mundo. Essencialmente, a maior participacio de
empreendedores por oportunidade sinaliza que o ambiente econémico
esta favoravel. A Figura 1.3 evidencia primeiramente que, apds o
choque abrupto em 2001 sobre economia mundial, inclusive a brasileira,
cresceu acentuadamente a atividade empreendedora por necessidade
em proporg¢ao a atividade empreendedora total. A partir dessa ruptura,
as oportunidades de negécio se restabeleceram paulatinamente no
Brasil. A quebra se mostra pela queda da atividade empreendedora por
oportunidade de 59,97% em 2001 para 42,75% em 2002. A partir de
2003, a atividade retoma o crescimento ano a ano, até atingir em 2007 o
valor de 56,84% da populagao total empreendedora no Brasil.




FIGURA1.3 EVOLUCAO DAS PROPORCOES DE EMPREENDEDORES
POR MOTIVACAO - BRASIL- 2001 A 2007
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

Quando sdo analisadas as razoes principais que levam o empreendedor
a buscar uma oportunidade, pode-se admitir que o empreendedor
genuinamente motivado por oportunidade é aquele que a persegue com
o intuito de obter independéncia ou aumento de renda pessoal. A partir
desse filtro analitico, seria de 39% a proporc¢do de empreendedores por
oportunidade no Brasil em 2007. A diferenca em relacido aos 56,8% de
empreendedores por oportunidade mencionada antes refere-se ao
contingente de empreendedores que indicam razbes de busca pela
oportunidade diferentes das citadas.
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2.1 Setor de Atividades

O perfil da maioria dos empreendedores iniciais ainda se concentra nas
atividades relacionadas aos servicos prestados aos consumidores. No
entanto, percebe-se que houve uma queda em 2006 e posterior
recuperacao em 2007. A maioria dos servigos prestados nessa categoria
esta relacionada a comercializacdo de alimentos e roupas no varejo.
Esse tipo de atividade cresceu 36% de 2006 a 2007. Demais atividades
que também contribuiram para o crescimento das atividades de servicos
em 2007 estdo relacionadas ao aumento do numero de bares e
lanchonetes (56%) e tratamentos de estética e beleza (66%). Ademais,
atividades que tiveram perdas consideraveis referem-se a prestacio de
servicos de reparacio e manutencao de escritério e informatica (59%).

Outro setor atrativo para os novos empreendimentos foi o de
transformacio, que mostrou crescimento, a excecao de dois anos, sendo
2005 o periodo de maior queda (Tabela 2.1). Nesse ano, apesar do setor
de transformacao ter crescido em varios estados brasileiros, ele teve
significativa reducéo no Rio de Janeiro (2,1%) e no Rio Grande do Sul
(4,2%), estados representativos no PIB nacional, correspondendo a
11,5% e 6,7% do PIB brasileiro de 2005, respectivamente. A razdo para
esse comportamento deveu-se ao fraco desempenho das industrias de
borracha e plastico, perfumaria e produtos de limpeza e metalurgia
basica, no estado do Rio de Janeiro, e da industria de maquinas e
equipamentos, pegas e acessorios e produtos de metais vinculados ao
setor agricola, além da industria quimica, na capital gaticha (IBGE).
Em parte, o comportamento dessas atividades no setor de
transformacao influencia o grau de atragao por novos negécios. Os dados
da pesquisa GEM 2007 mostram que as principais atividades
desenvolvidas pelos empreendedores iniciais nesse setor de atividade
estdo relacionadas as industrias de alimentos e de confeccido, que néo
coincidem com as atividades que tiveram declinio no periodo
correspondente.




TABELA 2.1 EMPREENDEDORES INICIAIS POR SETOR DE ATIVIDADES NO BRASIL

- 2002 A 2007
Empreendedores Iniciais
Setor de Atividades 2l H LU H AL H ALl H AL H AL H LG
Proporgao (%)
Setor Extravista 201 251 27| 17| 211 31 2,2
' Setor de Transformagdo 299/ 47,3 || 18,6 || 339 || 33,8 | 318 32,6
Servigos orientados as empresas 13,5/ 99 || 11,8| 64| 67 9,2 9,0
\Servigos orientados aos consumidores| 54,5/ 40,4 || 66,8 | 58,0 || 57,5 || 55,9 56,1

FONTE: Pesquisa GEM 2007

O perfil dos empreendedores estabelecidos é similar ao dos iniciais, seja
em 2007, seja no periodo de 2002 a 2007, uma vez que 0s negocios
também estido concentrados nos servigos orientados aos consumidores,
seguidos pelo setor de transformacio (Tabela 2.2). Em parte, esse perfil
reflete a propria estrutura da economia brasileira e suas oportunidades
de negdcios e crescimento. No Brasil, assim como na maioria dos paises,
o setor de servicos tem uma participacdo significativa na demanda final
da economia. Em 2004, esse setor representou cerca de 50%, seguido do
setor de transformacéao, com 20%. Ele retine os servicos intermediarios
(prestados as empresas), os finais (oferecidos aos consumidores) e os
servicos publicos. Nos ultimos anos, o tipo de servicos que mais tem
crescido na economia nacional é o destinado aos consumidores finais.
Esse tipo de servico depende de aspectos demograficos e sociais. No
primeiro caso, quando aumenta a urbanizacio, a demanda por servigos
de transporte e de distribui¢ao tende a aumentar; ja os fatores sociais
estdo relacionados a outros aspectos, como, por exemplo, a participacido
da mulher no mercado de trabalho e 0 aumento do tempo disponivel ou
ndo para o 6cio (ROCHA, 1997). Segundo dados do IBGE, em 2006, o
maior crescimento no setor de servigos decorreu dos subsetores de
intermediacdo financeira, previdéncia complementar e servicos
relacionados (6,1%) e comércio (atacadista e varejista), com 4,8%;
seguidos pelas atividades imobiliarias e aluguel, com 4,3%; transporte,
armazenagem e correios, com 3,2%; administracdo, saude e educacéo
publicas, com 3,1%; outros servicos, com 2,6%, e, por fim, os servicos de
informacéo, com 2,3%.
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TABELA 2.2 EMPREENDEDORES ESTABELECIDOS POR SETOR DE ATIVIDADES NO
-BRASIL - 2002 A 2007

Empreendedores Iniciais
e o [ s || s s || | o || oo
Proporgao (%)
'Setor Extravista 32125 || 44 ] 48] 21 54 39
\Setor de Transformacéo 29,6 || 50,0 || 32,2 || 41,1 || 454 | 34,5 39,1
'Servicos orientados as empresas 148 7,8 98 || 94 | 106 | 10,8 10,3
\ Servigos orientados aos consumidores| 52,4 || 39,7 || 53,7 || 44,6 || 41,8 || 49,3 46,7

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Por outro lado, estudos mostram que a produtividade dos servigos, em
geral, é menor que a da industria, sendo conhecida como a “doenca de
custos” ou “doenca de Baumol ” " Nesse caso, o efeito do crescimento do
setor de servigos é menor se comparado ao efeito do aumento do setor
industrial. No entanto, Rocha (1997) sinaliza a necessidade de se
fazerem algumas ressalvas. H4 determinados tipos de servicos que sido
dinadmicos e produtivos, incluindo os relacionados a informatica e as
telecomunicacées. Outra observacao seria o efeito substituicdo de um
servigo por um produto em decorréncia do progresso técnico, como as
atividades de auto-servicos self service (por exemplo, as maquinas de
lavar substituindo os servicos de lavanderias) e a indtstria radiofénica,
que substituiu os concertos no que se refere aos servicos de diversio. Por
outro lado, a substituicdo de atividades internas das empresas por
contratacdo de servigos terceirizados nio teria reflexo direto sobre o
volume de produgao de servigos e sobre a produtividade da economia.
Essa fragilidade da dinamica dos servigos foi rediscutida por Triplett e
Bosworth (2002) ao analisarem que a utilizacdo de tecnologia da
informacédo nas prestadoras de servigos gera uma maior produtividade
nas suas operacoes.

No caso do Brasil, a Pesquisa GEM 2007 mostra que houve um aumento
da participacao dos empreendimentos iniciais relacionados ao setor de
servicos, sendo que a maioria desses negocios esta relacionada ao
comércio varejista de artigos em geral, a venda por catalogos e aos
pedidos por correio (Figuras 2.1 e 2.2). Apesar de nido estarem
relacionadas as atividades mais produtivas desse setor (que seriam




aquelas relacionadas a informética e as telecomunicacdes), essas
atividades utilizam, na sua maioria, ferramentas computacionais que
agilizam sobremaneira o processo e geram maior produtividade,
incluindo até as vendas por catalogos das vendedoras auténomas de
produtos de beleza e estética e artigos em geral.

FIGURA 2.1 TIPO DE EMPREENDIMENTO INICIAL, SEGUNDO CLASSIFICACAO
NACIONAL - CNAE - BRASIL-2001A2007
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

Os resultados da pesquisa também mostram que os empreendimentos,
independentemente do seu estagio de permanéncia no mercado, ao
longo do periodo 2001-2007, concentram-se, além das atividades de
comércio varejista, também na industria de transformacdo. As
atividades relacionadas a esse setor sdo variadas, predominando
aquelas relacionadas a producéo de alimentos e confec¢io de roupas.
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FIGURA 2.2 TIPO DE EMPREENDIMENTO ESTABELECIDO, SEGUNDO CLASSIFICAGAO
NACIONAL- CNAE - BRASIL -2005A2007
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As demais atividades relevantes para os empreendedores se
diferenciam por estagio. Segundo a ultima pesquisa do GEM 2007, no
caso dos empreendimentos iniciais, elas abrangem as atividades de
alojamento e alimentacdo e outras atividades de servigos coletivos,
enquanto para os empreendimentos estabelecidos sao as atividades de
construcdo civil e de alojamento e alimentacdo (Figuras 2.3 e 4.4). As
atividades relacionadas a servigos coletivos incluem, predominante-
mente, as de cabeleireiro e tratamento de beleza e atividades
desportivas.




FIGURA 2.3 TIPO DE EMPREENDIMENTO INICIAL, SEGUNDO CLASSIFICAGAO
NACIONAL- CNAE - BRASIL- 2007
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FIGURA 2.4 TIPO DE EMPREENDIMENTO ESTABELECIDO, SEGUNDO CLASSIFICAGAO
NACIONAL -CNAE -2007
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Os dados da pesquisa mostram que as atividades relacionadas aos
setores de servicos e de transformacao sdo predominantes no perfil dos
empreendimentos brasileiros. Apesar do perfil da economia dos demais
paises no mundo ter o setor de servicos como parcela significativa no
PIB (Tabela 2.3), estudos mostram que para um pais se beneficiar da
participacio desse setor em sua economia é preciso, primeiramente, ter
uma industria sélida e diversificada que possa liberar pessoal para
servicos mais complexos capazes de dinamizar a economia (PALMAS,
2005). Nesse caso, segundo resultados de seu trabalho, paises com
populacbes grandes tém na indastria sua fonte basica para o
desenvolvimento e o crescimento economico até que a populacio alcance
um nivel de renda per capita mais elevado, em torno de US$ 11 mil,
caracterizando uma economia mais complexa, demandante de servicos
mais produtivos. Da relacdo dos paises selecionados para uma analise
comparativa, China e Tailandia fogem a regra, apresentando parcelas

também significativas do setor industrial na composi¢do de seu PIB
(Tabela 2.3).

TABELA 2.3 PIB, VARIAGCAO PERCENTUAL DO PIB E,PARTICIPACAO PERCENTUAL DOS
SETORES DAECONOMIANO PIB POR PAISES SELECIONADOS

B 2006 2005

PIB | VPIB | %SA/PIB|%SI/PIB ||%SS/PIB| PIB | VPIB ||%SA/PIB| %SI/PIB ||%SS/PIB
EUA 13200 | 3,3 = = — | 12400 | 32 - = -
"Japédo 4300 2,2 - - — | 4500 2,6 = - -
China 2700 | 10,7 | 11,9 | 470 | 41,1 | 2200 | 10,2 | 125 473 | 40,1
Brasil 1100 37| 51| 309 || 64,0 883 | 29 56 | 303 | 64,0
Russia 986 6,7 - - - 765 | 64 56 || 380 | 564
india 906 92| 175 | 27,7 || 547 806 92 || 183 | 273 | 544
Australia 768 2,4 - - - 733 2,8 - - -
Austria 322 31 - — — 306 1,8 151 307 | 678
Tailandia 206 5,0 98| 458 | 444 | 176 | 45| 100 442 || 459
Peru 93 80| 66 338 | 596 79 6,4 72| 348 | 580

FONTE: World Economic Outlook Database (April 2007). Http://imf.org

42



Diversas pesquisas mostram, inclusive a do GEM, que ha uma
tendéncia de crescimento dos setores de servigos e da industria de
transformacdo na participacdo do PIB nacional. No entanto, esse
crescimento ndo tem sido suficiente para fazer com que o PIB nacional
cresca conforme as expectativas de gerar mais riqueza no ambito
nacional, refor¢cando a importancia da industria para o crescimento e o
desenvolvimento econémicos. A incapacidade da economia nacional
brasileira de ser geradora de atividades relacionadas ao setor de
servigos, que sejam produtivas e capazes de fomentar o crescimento do
PIB nacional é uma realidade no Brasil. Pesquisa feita recentemente
pela FIESP (2007) reforca essa constatacio ao comparar o PIB
industrial brasileiro com um grupo de paises formado por China, India,
Coréia do Sul, México, Turquia, Tailandia, Indonésia, Argentina e
Polonia, com estagio semelhante de desenvolvimento, para o periodo de
1990 a 2005. O estudo mostra que, em 1990, enquanto o Brasil tinha
uma participacao de 15,1% do PIB industrial desse conjunto de paises,
esse percentual caiu para 11,8% em 2005. Esse comportamento deveu-
se ao baixo crescimento do PIB brasileiro nesse periodo, parte em
decorréncia do pifio crescimento do PIB industrial brasileiro e rapido
crescimento industrial dos demais paises do grupo, principalmente a
China (Figura 2.5).

FIGURA 2.5 PARTICIPACAO DO PIB INDUSTRIAL BRASILEIRO EM RELACAO A UM
CONJUNTO DE PAISES EM DESENVOLVIMENTO

15,1%

12,9%
11,8%

1990 2000 2005
FONTE: Fiesp (2007)
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Em relacdo as motivacdes desses empreendedores, a pesquisa GEM
2007 mostra que em quase todos os setores eles empreenderam,
principalmente, por oportunidades, mas a necessidade também
constitui um percentual relevante, a excecdo do setor extrativista, no
qual a maior motivacdo foi por necessidade (Tabela 2.4).

TABELA 2.4 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVACAO SEGUNDO SETOR DE
ATIVIDADE - BRASIL- 2007

Setor Extravista 0,3 2,0 0,1 0,7 0,2 2,9
Setor de Transformagao 3,7 29,9 2,1 30,4 1,5 29,4
Servigo orientados as empresas 1,7 13,5 1,1 15,2 0,6 11,8
Servigo orientados aos consumidores | 6,7 54,5 3,7 53,6 29 55,9

FONTE: Pesquisa GEM 2007

As empresas novas tém um maior percentual de permanéncia no
mercado nas atividades relacionadas aos servigos prestados aos
consumidores, enquanto as empresas nascentes estio mais focalizadas
para as atividades do setor de transformacio, seguidas pelos servigos
prestados as empresas. Ja os empreendimentos estabelecidos possuem
um maior percentual nas atividades extrativistas (Tabela 2.5).

TABELA 2.5 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO SETOR DE ATIVIDADE
-BRASIL 2007

Setor Extravista 0,1 2,4 0,2 1,9 0,3 3,2

Setor de Transformacéo 1,3 30,5 2,4 29,6 2,8 29,6
Servigo orientados as empresas 0,7 17,1 1,0 11,7 1,4 14,8
Servico orientados aos consumidores | 2,1 50,0 4,6 56,8 5,0 52,4

FONTE: Pesquisa GEM 2007

A analise para o periodo 2002-2007 é similar, mostrando que a maioria
dos empreendedores iniciais abriu seus negécios motivados pelas
oportunidades percebidas no mercado, apesar de haver um ntimero
significativo de empreendedores motivados pelas necessidades (Tabela
2.6).
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TABELA 2.6 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVACAO SEGUNDO SETOR DE
ATIVIDADE - BRASIL-2002A2007

Setor Extravista
Setor de Transformagao
Servigos orientados as empresas
Servigos orientados aos consumidores| 6,7
FONTE: Pesquisa GEM 2007

Ja em termos de participacdo dos empreendimentos por setores de
atividades, ha mudancas em todos os aspectos. As empresas nascentes
possuem maior participacdo percentual nos servigos prestados aos
consumidores, enquanto os empreendimentos estabelecidos tém maior
participacdo nos demais setores (Tabela 2.7).

TABELA 2.7 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO SETOR DE ATIVIDADE
BRASIL-2002A2007

Setor Extravista 0,1 2,5 0,2 2,0 0,3 3,9

Setor de Transformagao 1,3 28,2 2,6 34,6 815 39,1
Servigos orientados as empresas 0,5 9,8 0,7 8,6 1,0 10,3
Servicos orientados aos consumidores| 2,6 59,5 43 54,9 43 46,7

FONTE: Pesquisa GEM 2007

2.2 Expectativa de Geracao de Empregos

Para 2007, aproximadamente a metade dos empreendedores iniciais
nao espera criar empregos para os proximos CInco anos, € no caso
daqueles que esperam gerar novas oportunidades de trabalho a maioria
se concentra na faixa de um a cinco empregos e esta associada a
empreendimentos novos do setor de servigos orientados aos
consumidores e que foram abertos por oportunidade.

Ja a expectativa de se gerar mais de 20 empregos é diminuta,
representando menos de 1% dos empreendedores (Tabela 2.8).
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TABELA 2.8 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVAGAO SEGUNDO EXPECTATIVA
DE CRIACAO DE EMPREGO - BRASIL- 2007

Nenhum Emprego 4,5 46,6 2,2 40,2 23 56,1
De 1 a 5 Empregos 3,7 38,2 2,0 36,4 1,6 39,0
De 6 a 19 Empregos 1,2 12,6 11 19,6 0,2 3,7
Mais de 20 Empregos 0,3 2,6 0,2 3,7 0,1 1,2

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Ja no periodo acumulado, entre 2001-2007, a expectativa da maioria é
gerar de um a cinco empregos, com maior grau de concentracdo se
comparada a de 2007 (Tabela 2.9).

TABELA 2.9 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVAGAO SEGUNDO EXPECTATIVA
DE CRIACAO DE EMPREGO - BRASIL-2001A2007

Nenhum Emprego
De 1 a 5 Empregos
De 6 a 19 Empregos
Mais de 20 Empregos

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Observa-se um incremento de 1,15% no nimero de pessoal ocupado no
periodo de janeiro a maio de 2007 em relacido ao periodo de janeiro a
maio de 2006 (IBGE, 2007). Os setores que mais contribuiram para esse
crescimento foram de alimentos e bebidas (5,5%), produtos de metal
(5,1%) e meios de transporte (4,3%). Tais nlimeros sio coerentes com 0s
dados do GEM, que mostram que os setores de servicos sdo os mais
promissores na geracdo de empregos, particularmente naquelas
atividades relacionadas a alimentos e bebidas. Tais setores também tém
apresentado incrementos tanto em termos de nivel de emprego como em
relacdo ao total de horas trabalhadas. Cabe ressaltar ainda que esses
setores sdo voltados para o mercado interno e, portanto, ndo estiveram
suscetiveis a valorizac¢ao do real, bem como a concorréncia elevada com
os mercados estrangeiros. Diferentemente, para aqueles setores
suscetiveis a tais condigdes, como o de cal¢ados e artigos de couro e o de
vestuario, apresentaram sensiveis declinios no nivel de emprego.
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Dados do Ministério do Trabalho, segundo a série histérica do Cadastro
Geral de Empregados e Desempregados - Caged, indicam que o saldo foi
positivo nos primeiros meses de 2007. Entre o total de admissées e
demissbes, o saldo foi de 913.836 postos formais de trabalho,
representando um aumento de 18,84% em comparacdo com 0 ano
anterior. Os setores que mais contribuiram para esse saldo positivo
foram os de servicos (289.028 pessoas), seguidos dos setores da
industria de transformacdo (271.697), construcdo civil (79.102) e
comércio (68.889). Em maio de 2006, o total da populacio ocupada era
de 20,5 milhées de pessoas, representando um aumento de 2,7%, o
equivalente a 548 mil pessoas, na comparagao com igual periodo em
2006. Quanto ao perfil desses ocupados, a maioria tem de 25 a 49 anos
(63,4%), possui 11 anos ou mais de estudos (53,8%) e tem renda média de
R$ 1.120,30. No entanto, apesar dos resultados positivos, a taxa de
desempregados ainda é elevada e tem se mostrado estavel nos ultimos
anos, representando 10,1% da populacéo ativa, ou seja, o equivalente a
2,3 milhdes de pessoas. Em relacio ao perfil dos desocupados, a maioria
é mulher (55,5%) e tem de 25 a 49 anos (46,9%). Ademais, 19,8% estdo
procurando o primeiro emprego, e 24,8% sio os principais responsaveis
pela manutencio da familia.

Analisando-se por estagio, os empreendimentos mais novos tém uma
expectativa maior de geracio de emprego para os préximos cinco anos se
comparados com os negdcios com maior tempo de mercado, cuja maioria
(50%-60%) ndo espera gerar novos empregos (Tabelas 2.10e 2.11).

TABELA 2.10 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO EXPECTATIVA DE CRIACAO
DE EMPREGO - BRASIL- 2007

| ESTAGIO |
Expectativa de criagéo de ‘ Nascentes ‘ \ Novas \ \ Estabelecidas \
el iy ( 9° ano) Taxa Proporgéo Taxa Proporgéo Taxa Proporgéo
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
Nenhum Emprego 1,1 31,9 3,4 54,9 48 61,5
De 1 a 5 Empregos 1,6 46,4 2,1 33,6 1,9 244
De 6 a 19 Empregos 0,7 20,3 0,5 8,2 0,7 8,3
Mais de 20 Empregos 0,1 1,4 0,2 33 0,5 5,8

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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TABELA 2.11 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO EXPECTATIVA DE
CRIACAODE EMPREGO - BRASIL- 2001 A 2007

Nenhum Emprego 11 28,0 2,4 38,4 4,0 48,9
De 1 a 5 Empregos 2,0 47,8 2,5 40,1 2,6 32,6
De 6 a 19 Empregos 0,7 16,8 0,8 12,8 0,9 11,0
Mais de 20 Empregos 0,3 7,4 0,5 8,7 0,7 7,4

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Por outro lado, ao serem analisadas as condi¢ées nacionais de estimulo
aos empreendimentos de alto crescimento observa-se que ao longo do
periodo de 2005 a 2007 praticamente nio foram implementadas
politicas e programas nacionais nessa dire¢do, segundo avaliacao dos
especialistas nacionais. Apenas em 2007, constatou-se uma avaliacio
positiva do apoio ao empreendedorismo, considerando-se como um dos
critérios relevantes para a selecdo dos beneficiarios o potencial de
rapido crescimento do negécio (Figura 2.6).

FIGURA 2.6 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO AO APOIO
ASATIVIDADES EMPREENDEDORAS DEALTO CRESCIMENTO - 2005 A 2007

2007 2006 2005
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= Emmeu pais existem muitas iniciativas especialmente desenhadas para apoiar o empreendedorismo em negocios de alto
crescimento.

= Emmeu pais, os formuladores de politicas estdo conscientes da importéncia do empreendedorismo em negécios de alto
crescimento.

= Emmeu palis, as pessoas que trabalham em iniciativas de apcio ao empreendedorismo possuem suficientes competéncias
e habilidades para lidar com empreendimentos de alto crescimento.

“ Emmeu pais, o potencial de rapido crescimento do negdécio é freqlentemente considerado nos critérios de selegéo guando
da escolha dos beneficiarios do apoio ao empreendedorismo.

Emmeu pais, o apoio a negdcios de alto crescimento € uma prioridade nas politicas relacionadas ao empreendedorismo.

FONTE: Pesquisa GEM 2007




Comparando-se a percep¢io dos especialistas com a média dos paises
participantes do GEM, a maioria dos paises de alta renda tem uma
avaliacao positiva quanto ao apoio dado aos empreendimentos de alto
crescimento. No entanto, para os demais paises, esse apolo também é
avaliado pelos especialistas de seus respectivos paises como inexistente
ouineficaz, conforme mostra a Figura 2.7.

FIGURA 2.7 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELAGAO AO APOIO
AS ATIVIDADES EMPREENDEDORAS DE ALTO CRESCIMENTO PAISES -
2007
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

2.3 Expectativa de Exportacao

Em relacdo as expectativas de exportacio (84,4%), os dados também néo
sao favoraveis. A maioria dos empreendedores ndo espera entrar em
novos mercados estrangeiros, e, para aqueles que pretendem, a previsao
é ter no maximo 24% de seus consumidores estrangeiros. Em termos de
perfil de empreendimento, cerca de 12% dos empreendedores esperam
exportar por razdes relativamente semelhantes, ou seja, por
oportunidade ou por necessidade (Tabelas 2.12e2.13).
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TABELA 2.12 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVACAO SEGUNDO EXPECTATIVA
DE EXPORTACAO - BRASIL- 2007

Nenhum 9,5 84,4 5,0 82,6 43 85,9
De 1 a 24% dos consumidores 1,3 11,6 0,7 11,6 0,6 12,1
De 25 a 74% dos consumidores 0,4 3,1 0,3 4.1 0,1 2,0
De 75 a 100% dos consumidores 0,1 0,9 0,1 1,7 || e || e

FONTE: Pesquisa GEM 2007

TABELA 2.13 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO EXPECTATIVA DE
EXPORTACAO - BRASIL - 2007

Nenhum 3,1 80,3 6,4 86,5 7,8 87,2
De 1 a 24% dos consumidores 0,6 14,5 0,8 10,1 1,0 11,2
De 25 a 74% dos consumidores 0,2 39 0,2 2,7 0,1 1,1

De 75 a 100% dos consumidores 0,1 1,3 0,1 0,7 0,1 0,6

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Analisando-se o periodo 2002-2007, o perfil dos empreendimentos é
similar a andalise apresentada anteriormente, com pequeno grau de
concentracdo em alguns aspectos. Nesse caso, a maioria ndo espera
exportar (87%), e, para aqueles com expectativas de comercializarem
seus produtos ou servigos no mercado internacional, 9,9% esperam ter
até 24% de seus consumidores estrangeiros e pouco mais de 1% espera
ter mais de 75% de seus consumidores vivendo fora do pais. Em termos
de motivacdo, a maioria dos empreendedores que esperam exportar
abriu seus negdcios por oportunidades, representando praticamente o
dobro do numero daqueles empreendedores que abriram por
necessidade (Tabela 2.14).




TABELA 2.14 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVAGCAO SEGUNDO EXPECTATIVA
DE EXPORTACAO - BRASIL -2002 A 2007

Nenhum Emprego 10,2 87,0 49 82,8 5,1l 91,5
De 1 a 24% dos consumidores 1,2 9,9 0,8 13,2 0,4 6,5
De 25 a 74% dos consumidores 0,3 2,0 0,2 2,3 0,1 1,6
De 75 a 100% dos consumidores 0,1 11 0,1 1,8 0,0 0,4

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Apesar de percentuais pouco significativos em termos de
comercializacdo no mercado internacional, os empreendimentos
dispostos a entrar nesse segmento sio, na sua maioria, negdcios
nascentes iniciados por oportunidades (Tabela 2.15).

TABELA 2.15 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO EXPECTATIVA DE
EXPORTACAO - BRASIL -2002A 2007

Nenhum 3,6 83,7 6,8 88,9 8,0 87,8
De 1 a 24% dos consumidores 0,5 11,7 0,7 8,8 1,0 10,3
De 25 a 74% dos consumidores 0,2 3,5 0,1 1.3 0,1 1,4
De 75 a 100% dos consumidores 0,1 1,2 0,1 1,0 0,0 0,5

FONTE: Pesquisa GEM 2007

2.4 Tipos de Consumidores

Com relacdo ao tipo dos potenciais consumidores, a maioria dos
empreendimentos vincula-se ao setor de servigos orientados para os
consumidores finais (pessoas fisicas), independentemente do estégio do
negoécio (Tabela 2.16). Essa constatacio também é observada quando o
foco da analise recai sobre as motivacoes da abertura de seus negdcios
(Tabela 2.17).
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TABELA 2.16 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO PROVAVEIS
CONSUMIDORES - BRASIL - 2007

Pessoas Fisicas (consumidor final) | 3,6 87,8 7,1 87,1 8,0 84,7
Empresas do setor comercial 0,3 7,3 0,7 8,6 1,0 10,1
Empresas do setor industrial 0,1 1,2 0,2 1,8 0,2 2,1

Empresas prestadoras de servigo 0,2 3,7 0,1 1,2 0,2 1,6
Empresas publicas 0,0 0,0 0,1 1,2 0,2 1,6

FONTE: Pesquisa GEM 2007

TABELA 2.17 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVACAO SEGUNDO PROVAVEIS
CONSUMIDORES - BRASIL- 2007

Pessoas Fisicas (consumidor final) | 10,7 87,3 5,9 84,8 47 91,3

Empresas do setor comercial 1,0 8,2 0,8 11,6 0,2 39
Empresas do setor industrial 0,2 1,6 0,1 1,4 0,1 1:9
Empresas prestadoras de servico 0,3 2,0 0,1 1,4 0,1 1,9
Empresas publicas 0,1 0,8 0,1 0,7 0,1 1,0

FONTE: Pesquisa GEM 2007

O perfil desses empreendimentos nos ultimos dois anos é estavel
(Tabelas2.18e2.19).

TABELA 2.18 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO PROVAVEIS
CONSUMIDORES - BRASIL - 2005 A 2007

Pessoas Fisicas (consumidor final) | 2,6 76,4 6,5 81,6 8,3 79,3

Empresas do setor comercial 0,4 10,3 0,8 10,1 1,2 11,3
Empresas do setor industrial 0,1 2,5 0,4 4,6 0,5 4,9
Empresas prestadoras de servigo 0,2 5,4 0,2 2,1 0,3 2,5
Empresas publicas 0,1 1,5 0,1 11 0,1 1,3

FONTE: Pesquisa GEM 2007




TABELA 2.19 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVACAO SEGUNDO PROVAVEIS
CONSUMIDORES - BRASIL-2005A 2007

\ MOTIVAGAOQ |
c id TEA
Ll (2 | oOportunidade | [ Necessidade |
(C|Iel'lteS) Taxa Propor¢ao Taxa Proporgao Taxa Proporcao
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
Pessoas Fisicas (consumidor final) | 9,0 80,1 815 62,2 4,6 88,5
Empresas do setor comercial 1,2 10,2 1,3 23,4 0,3 54
Empresas do setor industrial 0,5 4,0 0,5 8,1 0,1 25
Empresas prestadoras de servigo 0,4 3,1 0,3 45 0,1 2,2
Empresas publicas 0,1 1,2 0,1 1,8 0,1 1,3

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Analisando-se as possibilidades de insercio dos empreendimentos
brasileiros no comércio internacional, as principais razdes que
constituem entraves decorrem da prépria natureza dos negocios abertos
no pais. Os resultados de pesquisa do GEM mostram que é marcante a
caracteristica pouco inovadora dos negdcios novos no pais, nao
excluindo também os negécios ja estabelecidos. Nesse caso, a
participacdo em mercados altamente concorrentes, ja conhecidos e
pouco inovadores constitui um dos principais entraves para se projetar
em mercados internacionais, que dependendo do setor, sdo mais
competitivos e exigentes em termos ambientais e de qualidade se
comparados ao nacional. Ademais, observou-se que a maioria dos
empreendimentos abertos no pais provém do setor de servigos,
particularmente aqueles centrados no comércio varejista de roupas e
alimentos, cujo foco central é o mercado nacional. Nesse caso, uma das
principais razoes de auséncia do perfil exportador é a propria natureza
das atividades que sdo abertas.

Por outro lado, para as empresas que projetam suas atividades no
mercado internacional, existem inumeros fatores impeditivos que
constituem obstdculos ndo apenas para as micro e pequenas empresas
(MPE), mas também para as grandes. Pesquisa recente (BURNQUIST
et al., 2007) feita com empresas brasileiras de grande porte mostra que
os fatores de maior impacto sobre as suas exportacbes sdo: preco,
demanda externa e custo de transporte. Um quarto fator de extrema
relevancia para essas empresas, independentemente do setor em que
atuam, sdo as barreiras técnicas, superando as barreiras tarifarias, os
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impostos e o marketing internacional. As barreiras técnicas constituem
restricdes as exportacdes e a producdo (taxas, subsidios ou proibicdes,
subsidios as exportagdes ou medidas com efeitos similares, tais como
aquelas relacionadas ao volume da importacgdo: quotas, medidas de
controle dos precos dos bens importados, medidas de monitoramento de
precos e volumes de importados). Nesse caso, as barreiras técnicas sio
apontadas como significativas, independentemente do setor em que a
empresa atua, da origem de seu capital (nacional ou multinacional) e do
destino de suas exportacdes (paises desenvolvidos ou em
desenvolvimento).

Em termos de competitividade da Balanga Comercial brasileira, o
volume de produtos e servigos comercializados no mercado
internacional é relativamente baixo se comparado a um grupo de paises
selecionados para andlise (Tabela 2.20). Ademais, ao analisar-se a
participacao percentual dos produtos de alta tecnologia sobre o total dos
produtos manufaturados que sdo exportados, também se percebe a
pequena participacdo brasileira, superior apenas a da Russia (8,1%) e &
do Peru (2,6%) e similar a da Australia (12,7%).

TABELA 2.20 PERFIL DAS EXPORTACOES DOS PAISES SELECIONADOS

ces | 2006 2005 2000

%E/PIB || %PAT/EPM| %I/PIB || %E/PIB || %PAT/EPM|| %l/PIB || 9%4E/PIB || %PAT/EPM || %I/PIB
Tailandia 71,4 — | 702 | 738 | 266 | 754 || 66,8 33,3 || 58,1
Austria — — — || 53,2 12,8 478 45,4 13,0 || 441
Rssia 33,3 — | 202 | 351 8,1 215 || 441 13,5 || 24,0
China 36,8 — | 329 | 373 | 306 | 31,7 | 233 18,6 | 20,9
Australia — — — — 12,7 — 22,4 15,2 22,3
Peru 26,1 — | 191 | 248 || 26 | 192 | 160 36 | 182
india — — — | 20,3 — 233 || 132 50 | 14,2
EUA - - - — | 318 — || 11,2 | 353 || 151
Japdo = = = = 22,5 - 11,0 28,3 9,6
Brasil 14,7 — | 117 | 151 | 128 11,5 | 10,0 18,6 || 117

FONTE: World Economic Outlook Database (April 2007). Http://imf.org

Notas: As siglas significam: % E/PIB participagdo percentual das exportagdes sobre o PIB;
%PAT/EPM participagio percentual dos produtos de alta tecnologia sobre a Exportagéo de
produtos manufaturados; % I/PIB - participacéo percentual das importagdes sobre o PIB.
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No entanto, apesar da pequena participacio percentual das exportacoes
sobre o PIB, o0 saldo vem aumentando nos tltimos anos, tendo alcancado

no primeiro semestre deste ano o mais alto valor da série histérica em
analise: US$ 20,6 bilhdes (Figura 2.8).

FIGURA 2.8 EXPORTACOES, IMPORTAGCOES, CORRENTE DE COMERCIO E SALDO
COMERCIAL (VALORES EM BILHOES DE DOLARES)
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FONTE:MDIC

Nota: Elaboragao IEDI

Afigura acima possibilita observar que no primeiro semestre deste ano
as exportacdes foram de US$ 73,2 bilhdes (aumento de 19,9% se
comparado ao mesmo periodo de 2006), e as exportacdes foram de US$
52,6 bilhdes (aumento de 26,6%), resultando num saldo comercial
positivo de US$ 20,6 bilhdes (aumento de 5,6%). Esse aumento deveu-se
a participacao de varios setores da economia, sendo os setores que mais
de destacaram, com crescimento acima de 40%, os seguintes:
maquinaria e outros de transporte (51,2%); cereais, sendo a soja e o
milho os produtos de maior exportacdo (49,3%); e os intensivos em
trabalho (41,2%).

O perfil das exportacgoes brasileiras se concentra em produtos primarios
e, em termos de contetido tecnoldgico, o de baixo conteuido constitui o
maior gerador de caixa, seguido do segmento médio-baixo conteudo
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tecnolégico. Essas caracteristicas fazem com que as exportacdes
brasileiras sejam vulneraveis as oscilagées dos precos internacionais,
uma vez que sido produtos de diminuto contetdo tecnolégico e de
reduzido valor agregado. Soma-se a isso a inexisténcia de politicas mais
efetivas e eficazes que estimulem a comercializagdo de produtos de
maior valor agregado. Diferentemente, nos paises desenvolvidos, que
comercializam produtos de mailor valor agregado no mercado
internacional, ha o esforco de se evitar valorizacdo cambial para nio
prejudicar a diversificacdo das exportacées nem a comercializacio de
seus produtos mais intensivos tecnologicamente.

Um dos destaques dos destinos das exportacdes brasileiras fo1 a Unido
Européia (aumento de 33%), que hoje constitui o principal mercado dos
produtos brasileiros, superando o Nafta e representando a maior
contribuicio no aumento das exportacdoes (36%). Outro destino
importante é a China (aumento de 10,2%). Do ponto de vista negativo, os
EUA apresentaram um diminuto aumento (7,1%), e,
consequentemente, as vendas para o Nafta cresceram apenas 4,1%.

Enfim, a conjuntura internacional é favoravel para o crescimento do
saldo comercial do Brasil em virtude do crescimento dos indicadores de
liquidez internacional, o que poderia facilitar um crescimento das
exportacoes brasileiras de forma mais estavel e elevada. Outro aspecto
positivo foi o crescimento econdémico, que apesar de ser pifio (3,7% em
2006) foi relevante para o aumento das importacdes. Ja do ponto de vista
negativo, a taxa de cambio sobrevalorizada, se por um lado estimula as
exportacoes primarias nacionais, por outro, reduz a competitividade dos
produtos brasileiros que sao exportados. Ainda ha muitas fragilidades
no perfil da economia nacional, que poderdo ser superados com um
esforco para desenvolver atividades mais inovadoras, de maior valor
agregado e com maior foco para o mercado internacional. Obviamente,
esses esforcos ndo dependem exclusivamente dos empreendedores, mas
sobretudo do governo, que deve promover um ambiente mais favoravel
aos negoécios no ambito nacional, por um lado, e fortalecer o sistema
educacional, do outro, uma vez que essa condicao é elemento basico para
o desenvolvimento de produtos e servigos de maiores valores agregados
e mais produtivos para a economia como um todo.
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2.5 Financiamento do Empreendedorismo no Brasil

Em 2007, a pesquisa GEM reafirma a constatacgio ja identificada em
anos anteriores de que o empreendedorismo brasileiro se faz,
fundamentalmente, a partir de recursos proprios dos empreendedores
(autofinanciamento), com apoio substancial de parentes, e os montantes
utilizados para abertura dos negécios em geral sdo muito baixos.

Dos empreendedores em estagio inicial, 55% afirmam ser menor do que
R$ 2.000,00 a quantia necessaria para abertura de seu negécio. E
importante salientar que pouco mais de um terco destes afirmam nao
necessitar de recurso algum para iniciar o empreendimento, o que
denota a simploriedade na concepg¢do dos empreendimentos e a
dificuldade do empreendedor em valorizar os recursos necessarios a
operacdo da atividade (Tabela 2.21).

TABELA 2.21 ACESSO A RECURSOS SEGUNDO ESTAGIO DOS EMPREENDEDORES -
BRASIL - 2007

Nada
Menos de R$ 2.000,00
De R$ 2.000,00 a R$ 10.000,00
De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00
De R$ 20.000,00 a R$ 30.000,00
Mais de R$ 30.000,00

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Na faixa dos que apresentam necessidade de maior volume de recursos
para iniciar suas atividades, montante superior a R$ 20.000,00, estido

13
17
36
17

14

23
44
21

20
35
26

10% dos empreendedores em estagio inicial.

2 Quando sdo indagados em relacdo a quantia necessaria para iniciar o negdcio, os

empreendedores sdo orientados a considerar também o valor dos bens mdveis ou imoveis

que serao utilizados no empreendimento.
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O valor médio necessario para iniciar um novo negécio no Brasil é de
cerca de R$ 12.500,00 (US$ 65 mil foi a média entre todos os paises
participantes da pesquisa GEM 2006), sendo que a metade desse
montante é provida pelo préprio empreendedor.

No Brasil, em 2007, um empreendimento conduzido por um
empreendedor motivado por oportunidade requereu em média R$
13.000,00, valor 2,3 vezes superior ao requerido para os
empreendimentos motivados por necessidade.

No que tange as fontes de recursos para empreender, 65% dos
empreendedores afirmam utilizar algum recurso proprio para iniciar o
empreendimento, e destes, 60% utilizam apenas recursos proprios para
iniciar sua atividade empreendedora (cerca de 40% do total de
empreendedores).

Para a composicdo do montante total dos recursos necessarios para
empreender (Tabela 2.22), a principal fonte buscada pelos
empreendedores reside em algum familiar préximo, como conjuges,
pais, avols, irméos: 62% recorrem a familiares.

TABELA 2.22 FONTE DOS RECURSOS SEGUNDO ESTAGIO DOS
EMPREENDEDORES - BRASIL - 2007

Familiar préximo 59,0 64,7 62,2 70,0
Outro parente 15,4 13,7 14,4 12,5
Colega de trabalho 7,7 0,0 &3 5,0
Estranho 2,6 2,0 2,2 2,5
Amigo ou vizinho 7,7 3,9 5,6 5,0
Crédito Bancario para novos negdcios 12,8 5,9 8,9 2,5
Programas governamentais 2,6 0,0 1,1 2,5
QOutras fontes 1,3 11,8 78 17,5

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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Linhas de crédito bancario especificas para novos empreendimentos sdo
citadas por menos de 10% dos empreendedores como fonte para
obtencdo de recursos financeiros complementares para a abertura do
empreendimento (dos empreendedores que mencionam a instituicio
bancdaria, 100% mencionam o Banco do Brasil). A procura limitada por
recursos nas institui¢oes bancarias e programas governamentais é uma
constatacdo que se coaduna com a percepcdo dos especialistas
brasileiros que reputam o fator “apoio financeiro” como limitante ao
empreendedorismo no pais, seja quanto a disponibilidade de recursos,
considerada insuficiente, seja em relacdo ao acesso ao recurso,
considerado dificil, burocratico e incapaz de alcancar os
empreendedores que de fato necessitam desse tipo de apoio para
desenvolverem seus negocios.

Quando sao consideradas as fontes de recursos provenientes do proprio
empreendedor (Tabela 2.23) para iniciar o negécio, destaca-se o item
poupanca pessoal: aproximadamente 57% dos empreendedores iniciais
citam a utilizagao dessa fonte.

Fontes de recursos associadas a uma situacdo de rompimento de
contratos formais de trabalho, como “acertos rescisérios”, “planos de
demissdo voluntaria” e “recursos do FGTS”, sdo mencionados por
aproximadamente 11%, 3% e 4% dos empreendedores, respectivamente.

TABELA 2.23 FONTE DOS RECURSOS PROPRIOS SEGUNDO ESTAGIO DOS
EMPREENDEDORES - BRASIL - 2007

ESTAGIO
FONTE DOS RECURSOS PROPRIOS Nascentes Novos || TEA Estabelecidas
Proporgao (%)
Méveis e Imdveis 15,5 20,2 18,4 18,0
Poupanca 58,6 55,3 56,6 63,0
Empréstimo Bancario Pessoal 25,9 5,3 13,2 9,0
Recurso do Fundo de Garantia 3,4 43 3,9 40
Planos de Demisséo Voluntaria 0,0 4,3 2,6 3,0
Acertos Rescisorios 10,3 11,7 11,2 14,0

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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2.6 Investidor Informal

Historicamente, o Brasil se constitui em um dos paises que registram as
menores taxas de investidores informais. Em 2007, o pais figurou na 41*
posicdo em um ranking de 42 paises, apresentando uma taxa de 0,9% (a
média mundial é de 4,7%). Dito de outra forma, menos de dez brasileiros
em cada 1.000 responderam afirmativamente quando indagados se nos
ultimos trés anos financiaram algum novo negécio iniciado por outra
pessoa.

Em 2007, os principais destinatarios dos recursos foram “familiares
préximos” (65%); os outros 35% distribuem-se entre “amigos e vizinhos”,
“colegas de trabalho” e outros parentes.

Em relacio aos montantes (Tabela 2.24), 31% dos investidores
informais investem mais de R $10.000,00, enquanto 23% deles investem
menos de R$ 2.000,00. O valor médio investido foide R$ 7.650,00.

TABELA 2.24 TOTAL INVESTIDO PELOS INVESTIDORES INFORMAIS NO
- BRASIL - 2007

TOTAL INVESTIDO Prt:%rqio
Néo investiu —
Menos de R$ 2.000,00 23,1

De R$ 2.000,00 a R$ 10.000,00 46,2

De R$ 10.000,00 a R$ 20.000,00 15,4

De R$ 20.000,00 a R$ 30.000,00 15,4
Mais de R$ 30.000,00 —

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Ao inquirir os investidores informais quanto a taxa de retorno esperada
no prazo de dez anos, é possivel perceber claramente que essas pessoas,
ao investirem recursos em um empreendimento, ndo o fazem com o
intuito de auferir resultados financeiros. Aproximadamente 60% deles
afirmam que néo esperam obter qualquer retorno do valor investido,
caracterizando, nesse caso, o carater de doacdo dos recursos. A mesma
quantia investida é a expectativa de retorno para 7% dos investidores
informais. Em torno de 30% dos respondentes esperam obter o dobro do
valor investido no empreendimento no decorrer do prazo de dez anos.
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Ao considerar a acdo empreendedora compreendida no bojo das
transformacées das relagbes de trabalho no contexto do mundo
contemporaneo, torna-se necessario situar, concretamente, as praticas
empreendedoras, os sujeitos dessas praticas e suas ac¢ées no contexto
sociocultural e econémico.

O cenario da globalizacido como conjunto complexo de processos e forcas
de mudancgas que atravessam fronteiras nacionais conectando
comunidades e organizag¢ées em novas combinacoes de espaco e tempo
(HALL, 2000) tem conduzido diversos fenoémenos, entre eles: a)
hibridizacdo de culturas convivendo com movimentos sociais que
afirmam o local (PAIVA JR, 2006); b) emergéncia de uma pluralidade de
1dentidades construidas sobre marcadores identitarios plurais
constituidos de raca, etnia, género, classe social, cultura, linguagem e
outros determinantes, em interacdo dinamica (HALL, 1997); c)
necessidade de entender a acdo empreendedora como fato cultural,
fonte de contato entre diferentes visdes de sociedade e diferentes
propostas de solucdo para questdes fundamentais e periféricas; d)
necessidade de se reconhecerem os valores embutidos nos simbolos
culturais, pautados por pensamentos, atitudes, condutas e praticas de
significado para o empreendedor que se manifesta na ordem social
regionalizada.

Castells (1999), nessa perspectiva da multiplicidade, identifica trés
processos: identidades legitimadoras, promovidas por institui¢des
sociais dominantes, reforcando uma atitude de submisséo dos sujeitos;
identidade de resisténcia, configurada em atores em condigdo social




desfavorecida, que apresentam resisténcias ao projeto dominador, mas
ainda nao chegam a propor formas positivas de construc¢aoidentitaria;
E a identidade de projeto, na qual os atores, com base nos materiais

culturais disponiveis, constroem novas identidades, redefinem seu local
social e buscam mudancgas na estrutura social. Resumindo, é uma
possivel emergéncia de novas identidades sociais, na medida em que,
como ja colocado, entende-se a formacéo da identidade como enraizada
no movimento socio-histérico da sociedade, na cultura. Dentre esses trés
processos a acao empreendedora se enquadra no terceiro tipo, onde os
atores identificam tanto na necessidade, quanto na oportunidade a
motivacgao para construir novasidentidades.

Compreender esse cenario significa, como apontam Antunes e Alves
(2004), considerar as grandes transformacdes que tém caracterizado o
processo de fragmentacdo, heterogeneidade e diversidade que os
trabalhadores do século XXI enfrenta em plena era da globalizacao.

Malvezzi (1999), frente a esse cendrio macroecondmico mundial,
caracteriza o modelo de emprego que surge o empreendedorismo. Ser
empreendedor é a regra para a manutenc¢ado do emprego, ndo importa se
locado num banco, numa fabrica, num consultério ou como vendedor
ambulante. Os negocios estdo sendo pulverizados, os empregos sao
criados pelas pessoas, e os resultados dependem de ajustamento aos
eventos que recriam as regras do jogo em determinado momento. Quem
é o empreendedor? E o trabalhador que, comprometido com os
resultados, cria competéncias organizacionais, soclals e econdémicas
para realizar a transformacao que o negdcio exige. Eo agente econémico
reflexivo, aquele que deve produzir valor econémico a partir de sua
atividade, tendo a reflexdo como seu principal instrumento de trabalho.
E um individuo que administra sua vida profissional, agora sujeita a
alteracbes imprevisiveis e freqiientes, obrigando-o a reorientar sua
identidade, suas atitudes, metas, rotinas e redes sociais. O agente
economico reflexivo é o profissional que reinventa a si mesmo, agindo de
tal modo que os outros confiem nele e vejam vantagens em se associar a
ele.
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O empreendedorismo, esclarece Malvezzi (1999), passa a significar uma
alternativa frente a eliminacido dos empregos formais causada pela
transicdo da tecnologia mecanica para a de teleinformacio, pelo
aumento da competitividade a que as empresas estao obrigadas para
sobreviverem frente as inimeras turbuléncias a que o mercado global
esta sujeito. Nesse sentido, torna-se imperativo criar o proprio emprego
como alternativa de sobrevivéncia. Da carreira tradicional, migra-se
para a carreira sem fronteiras, carreira que implica mobilidade
irregular e imprevisivel tanto no grau de desafio como na remuneragio,
carreira em que os individuos ndo recebem empregos, mas os criam e
recriam a partir de suas proprias competéncias e na qual os sinais de
progresso sdo ambiguos e equivocos. E nesse contexto que o segundo
pressuposto da analise da acdo empreendedora se estrutura. Ou seja,
pressupoOe-se igualmente, dentro desse contexto de carreira sem
fronteiras, a emergéncia do jovem empreendedor.

Considerando todos esses aspectos, a analise dos dados da pesquisa
GEM de 2007, especificamente no que se refere ao item 3 (Aspectos
socioculturais da acdo empreendedora), segue estruturada nos
seguintes topicos: 3.1 As transformacoes das relagées de trabalho no
mundo contemporaneo; 3.2 Empreendedor emergente; 3.2.1 Questoes
de género e empreendedorismo; 3.2.2 A acdo empreendedora do jovem; e
finalmente, no item 3.3, A acdo empreendedora tradicional, para, a
seguir, enunciarem-se as consideracées finais sobre os aspectos
socioculturais da acdo empreendedora brasileira de 2007.

3.1 As Transformacoes das Relacdes de Trabalho no Mundo Contemporéaneo

A transicdo do modelo fordista para o modelo flexivel, sustentada pela
descentralizacao e horizontalizagao das relagoes de producao, resulta no
processo de reestruturacdo produtiva em busca do aumento da
produtividade com conseqiientes efeitos sobre o mercado de trabalho.

A reestruturacdo produtiva iniciada nos anos 80, acompanhada por
intensa integracdo dos mercados, crise fiscal dos estados nacionais e
movimento de descentralizacdo e horizontalizacdo, impacta sobre o
mercado de trabalho, gerando um contingente de trabalhadores que
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buscam formas alternativas de geracdo e manutencio do emprego e da
renda familiar. Esse é o caso de uma parcela importante dos
empreendedores encontrados na pesquisa GEM que sdo caracterizados
como empreendedores por necessidade, caso relevante principalmente
para os paises em desenvolvimento.

Dos trabalhadores em postos formais de emprego, exige-se um novo
perfil, agregando-se as funcées dos empregados assalariados
tradicionais novas qualificacées para o trabalho e esse perfil se
assemelha ao perfil do empregador, ou seja, ele se torna um
empreendedor dentro da organizacio em que atua (intra-
empreendedor). Destacam-se como atributos do intra-empreendedor a
capacidade de criar, intervir e inovar, refletida em proé-atividade
orientada para resultados, capacidade de escolher alternativas,
responsabilidade em tomar decisGes e controle e gestio de informacdes.
Esse trabalhador agora também assume o risco do negécio ao ter parte
do seu salario vinculada a metas e resultados da empresa

(LAZZARATO; NEGRI, 2001).

Para os trabalhadores que ndo encontram postos suficientes no mercado
formal de trabalho, duas alternativas se apresentam. Primeiramente a
horizontalizacdo e a descentralizacdo proporciona, ao grupo de
trabalhadores mais qualificados, oportunidades para o trabalho
autonomo e para microempresarios. Esses empreendedores buscam
oportunidades de investimento em novas atividades no mercado ou
vinculam-se as grandes empresas estabelecidas por meio da
terceirizagdo e da prestacao de servicos, ou ainda buscam lacunas de
mercado em atividades inovadoras com maior valor agregado. Esses
individuos possuem maior nivel de escolaridade, sdo empreendedores
formalizados em empresas e com acesso aos beneficios sociais,
representantes da classe média e profissionais com experiéncia anterior
de trabalho, mas também abrangem jovens com elevado nivel de
formacao que ndo encontram emprego no setor formal.

Segundo a Tabela 3.1, é de 13% da TEA a participacido desses
empreendedores iniciais que tem como clientes outras empresas e que
se enquadram com argumentacdo apresentada a pouco sobre
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oportunidades provenientes de terceirizagao, etc. Outro indicador dessa
nova forma de emprego encontra-se na Tabela 3.2, que demonstram a
participacgdo de 33% na TEA de autonomos com registro, e que por essa
razdo encontram-se em conformidade com as regras de atividade
econdmica presentes no contexto socioeconémico do pais.

TABELA 3.1 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVAGAO SEGUNDO
PROVAVEIS CONSUMIDORES - BRASIL- 2007

Pessoas Fisicas (Consumidor Final) | 10,7 87,3 59 84,8 47 91,3

Empresas do setor comercial 1,0 8,2 0,8 11,6 0,2 39
Empresas do setor industrial 0,2 1,6 0,1 1,4 0,1 1,9
Empresas prestadoras de servicos | 0,3 2,0 0,1 1,4 0,1 1,9
Empresas publicas 0,1 0,8 0,1 0,7 0,1 1,0

FONTE: Pesquisa GEM 2007

TABELA 3.2 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVACAO SEGUNDO SITUAGCAO
LABORAL - BRASIL- 2007

Dona de Casa 3,6 5,0 1,4 4,0 2,2 8,0
Aposentado 3,8 2,0 25 3,0 1,3 2,0
Desempregado 57 8,0 3,6 9,0 2,1 7,0
Vive de rendas 10,5 1,0 53 1,0 53 1,0
Autonomo com registro 30,6 33,0 19,6 38,0 10,6 27,0
Empregado com registro 53 9,0 3,7 12,0 1,6 7,0
Empregado sem registro 23,0 24,0 8,4 16,0 13,8 35,0
Outro 3,8 1,0 2,5 1,0 0,0 0,0
Apenas empreendedor 52,7 16,0 32,4 17,0 0,0 14,0

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Outra face é a formacgio de um exército de trabalhadores em busca de
alternativas precarias de trabalho tanto nas condi¢ées de autonomos
sem registro como de assalariados informais. Esse tipo de
empreendedorismo é movido pela necessidade, ou seja, esses
trabalhadores excluidos do mercado formal buscam alternativas de
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geracdo de renda nao por vocacao ou por serem empreendedores do tipo
schumpeteriano, mas porque buscam saidas para as adversidades da
pobreza e da exclusao.

Os empreendedores informais sio proprietarios de microempresas e/ou
dedicam-se a atividades de prestacio de servigos que atendem a pessoas
fisicas, como, vendedores ambulantes, motoboys, trabalhadores da
construgao civil, cabeleireiros, manicuras, donas de casa que buscam
complementar a renda familiar com habilidades domésticas etc.
Segundo Relatério do Banco Mundial (2007), as caracteristicas mais
intimamente relacionadas a esse tipo de empreendedor sdo de
proprietarios de microempresas com menos de dez empregados, nivel de
escolaridade abaixo do nivel médio, que se vinculam as atividades de
construcao civil, agricultura, comércio varejista e transporte. Os jovens
nessa categoria sdo predominantemente trabalhadores informais, e os
trabalhadores mais experientes sdo em grande parte auténomos e
mulheres casadas com filhos.

A Tabela 3.2 ilustra o argumento acima ao mostrar que 32% da TEA
2007 apresenta-se como desempregados ou como empregados sem
registros em carteira. Agrega-se a esse contingente de empreendedores
as donas de casa, o que aumenta esse percentual para 37% dos
empreendedores. Os empregados sem registro em carteira, os
desempregados e as donas de casa sdo categorias caracteristicas do
empreendedorismo por necessidade. Sdo essas categorias que buscam
uma alternativa de sobrevivéncia ou complementacao da renda familiar
no trabalho informal.




TABELA 3.3 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVACAO SEGUNDO COMPOSIGAO
DO NEGOCIO NARENDA - BRASIL - 2007

\ MOTIVAGAQ
Represe“tagﬁo do “egécio L2 \ Oportunidade \ \ Necessidade
na renda pessoal Taxa Proporgao Taxa Proporgao Taxa Proporcéao

(%) (%) (%) (%) (%) (%)

1a25% 0,7 58 0,3 4,8 0,4 7,1

25% a 50% 1,3 11,6 1,0 16,1 0,3 6,1
50% a 75% 2,6 23,1 1,7 27,4 0,9 18,4
75% a 100% 6,7 59,6 3,2 51,6 3,4 68,4

FONTE: Pesquisa GEM 2007

As informacoes contidas na Tabela 3.3, mostram que aproximadamente
70% dos empreendedores por necessidade tém na atividade
empreendedora a fonte para mais de trés quartos de sua renda, ou seja,
dependem quase que exclusivamente da atividade empreendedora para
sobreviver. Essa informac¢do demonstra a importancia da atividade
empreendedora como alternativa para o desenvolvimento econémico e
em razdo disso a necessidade de ser alvo de politicas publicas de
incentivo e fomento.

Segundo o relatério do Banco Mundial (2007, p. 10) 87% das
microempresas brasileiras nio tém trabalhadores pagos (sdo empresas
individuais ou contam com o trabalho de familiares), dispdem de um
numero reduzido de clientes, mantém-se na informalidade
principalmente pelo alto preco e pelo longo tempo necessarios para a
legalizacao e principalmente pelos elevados encargos sociais e fiscais de
operacao como firma registrada. Essa é uma realidade pela qual passam
ndo s6 os empreendedores por necessidade, mas também o por
oportunidade e até mesmo o grande empresario.

Ao ser observado o empreendimento pelo estagio que se encontra
observa-se um aumento significativo da formalizacdo (registro para
trabalhadores auténomos) a medida que os empreendimentos se
perenizam, passando de 20% nas empresas nascentes para 39% nas
empresas novas e 43% nas empresas estabelecidas em 2007 (Tabela
3.4). Situacdo inversa ocorre com empregado sem registro e
desempregado. Essa situacido evidencia que a medida que o
empreendimento vai se consolidando no mercado existe uma tendéncia
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para a maior formalidade, com o registro da atividade de auténomo e a
reducdo da categoria de empreendedor desempregado. Também fica
evidenciado na Tabela 3.5 que a medida que o empreendimento vai se
consolidando a renda do empreendimento passa a contribuir mais na
composicao da renda pessoal do empreendedor. Observa-se que para as
empresas nascentes mais de 57% dos empreendedores dependem
basicamente do empreendimento, ja para as empresas estabelecidas,
76% da renda pessoal é proveniente da atividade empreendedora.

TABELA 3.4 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO SITUACAO LABORAL
- BRASIL - 2007

Dona de Casa 1,7 7,0 1,9 4,0 3,1 6,0
Aposentado 1,3 2,0 2,5 2,0 2,5 2,0
Desempregado 2,7 11,0 3,0 6,0 1,8 3,0
Vive de rendas 59 1,0 53 1,0 5,3 1,0
Autonomo com registro 6,4 20,0 24,2 39,0 30,6 43,0
Empregado com registro 1,6 8,0 3,7 10,0 3,5 8,0
Empregado sem registro 8,8 28,0 14,2 23,0 14,6 20,0
Outro 3,8 4,0 0,0 0,0 2,5 1,0
Apenas empreendedor 20,3 18,0 32,4 15,0 432 17,0

FONTE: Pesquisa GEM 2007

TABELA 3.5 EMPREENDEDORES POR ESTAGIO SEGUNDO COMPOSICAO
DO NEGOCIO NARENDA - BRASIL - 2007

1a25% 0,1 2,8 0,6 7,1 0,4 39
25% a 50% 02 || 42 12 || 149 0,4 44
50% a 75% 13 || 366 1,3 16,9 14 | 156
75% a 100% 20 || 563 47 || 61,0 69 || 761

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Em sintese, as mudancas decorrentes do novo paradigma da
flexibilizagao e da liberalizacdao provocam mudangas significativas na
situacao laboral dos trabalhadores. Essas mudancas tém
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caracteristicas globais, mas apresentam especificidades nacionais em
funcao das condic¢oes socioecondémicas, culturais e institucionais locais.
A atividade empreendedora e a situacdo laboral do empreendedor
brasileiro, além de estarem inseridas nesse movimento global,
apresentam algumas especificidades provocadas principalmente pelo
movimento de estabilizacdo da economia, que reduz as ineficiéncias
competitivas do Brasil e estimula a atividade empreendedora. Nao por
ultimo ainda existe uma parcela importante da acio empreendedora
motivada pela necessidade e que ainda apresenta condi¢des precarias
de atuacdo, essa parcela da populacdo empreendedora necessita ser
estimulada por politicas publicas de qualificacio, acesso ao crédito, etc.

Dessa forma, pode-se tracar um retrato da situacdo laboral do
empreendedor brasileiro inserido no modelo contemporaneo de
producgao:

* O trabalhador assalariado formal vem gradativamente assumindo o
papel de trabalhador empreendedor, desenvolvendo tarefas tipicas
do empreendedor e também assumindo os riscos da atividade
empreendedora.

* A maioria das microempresas brasileiras se mantém na
informalidade principalmente pelo elevado preco e pelo longo tempo
necessarios para a legalizacao e principalmente pelos altos encargos
sociais e fiscais de operacéo como firma registrada.

* Apresenta-se também como tendéncia emergente o trabalho da dona
de casa com filhos que busca na informalidade compatibilizar o
trabalho doméstico com atividades que complementem a renda
familiar, e a do jovem que hoje assume um novo perfil no mercado de
trabalho, criando e recriando sua condicdo laboral, como intra-
empreendedor em uma organiza¢ao, como empreendedor em uma
microempresa, como terceirizado ou mesmo desenvolvendo uma
atividade empreendedora como auténomo.

As politicas publicas voltadas para a melhora das condic¢oes laborais do
empreendedor brasileiro devem considerar minimamente as
especificidades apontadas nesse retrato estilizado. A diversidade e as
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condi¢oes laborais do empreendedorismo no Brasil exigem politicas
adequadas que priorizem a possibilidade de desenvolvimento do
empreendimento e também reduzam a precariedade e a instabilidade do
trabalho do empreendedor.

3.2 Empreendedor Emergente

Decorrente do que foi anteriormente colocado e focando como objeto de
analise a acdo empreendedora, a analise que segue é orientada pela
discussdo de dois pressupostos. Primeiro deve-se encontrar alguma
alteracdo na demografia empreendedora e, segundo um inicio de
formacdo de novas configuracdes sociais em que a diversidade é um
elemento emergente. Nessa perspectiva, presume-se que emergem,
paralelamente a figura do empreendedor tradicional (MACHADO:;
GIMENEZ, 2000) novas configuracdes, dentre elas a de género
(MACHADO; GIMENEZ, 2000) e a de jovens empreendedores
(MALVEZZI, 1999).

3.2.1 Questoes de género e empreendedorismo

Castells (1999) afirma que o processo de formacdo de identidades
coletivas na sociedade atual estd sendo marcado por uma globalidade
que penetra todos os niveis da sociedade, difundida em todo o mundo,
mas que também se manifesta em determinados grupos de interesses
como uma expressiao poderosa da singularidade das pessoas. Como
exemplo, o autor cita o feminismo e o ambientalismo, que na sua
concepcao constituem movimentos atuais que buscam a transformacao
das relagdes humanas em seu nivel mais basico. Segundo ele, dentre as
transformacoes sociais de maior impacto na ultima década esta o fim da
familia patriarcal, principalmente no Ocidente. O desdobramento
econdmico desse fato trouxe conseqiiéncias também para a demografia
empreendedora, pois houve um ntimero significativo de mulheres que se
tornaram financeiramente independentes e iniciaram
empreendimentos proprios, ou ainda buscam brechas no mercado de
trabalho como empreendedoras autonomas sem registro, buscando
compatibilizar o trabalho no lar com uma atividade que gere renda.
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A analise do empreendedorismo feminino desenvolvida no presente
estudo vincula-se ao espaco de trabalho da mulher na nova economia
contemporanea, na qual esta passa a desempenhar um papel
fundamental tanto no processo de producido como nas suas motivacoes,
atitudes e comportamentos sociais, assumindo papel chave como
empreendedora schumpeteriana, identificando oportunidades,
explorando suas habilidades criativas na atividade produtiva e
assumindo riscos e incertezas nos empreendimentos. Essa nova mulher
também assume os postos de trabalho e as atividades empreendedoras,
desempenhando o papel de complementacio da renda familiar,
utilizando suas habilidades domésticas no mercado e compatibilizando
o trabalho do lar com sua participacdo no mercado de trabalho informal.
Mais recentemente, a mulher vem aumentando a sua participacio
também como provedora principal da renda familiar.

Uma dimenséo valorizada no trabalho feminino é sua caracteristica de
multiplicidade de papéis, ou seja, seu talento para fazer e pensar varias
coisas simultaneamente. Sua entrada no mercado de trabalho néao
implica a eliminacdo das atividades vinculadas ao trabalho na familia.
Esse acimulo de trabalho da mulher é comumente chamado de dupla
jornada. Segundo Rocha-Coutinho (2003), as mulheres brasileiras
atribuem igual importancia a realizagao profissional, a maternidade, ao
relacionamento afetivo e ao tempo dedicado a si mesmas.

No Brasil, nas tltimas décadas, é crescente a participacdo da mulher no
mercado de trabalho, e também tem sido crescente sua participacao na
TEA. Uma primeira correlacdo encontrada em relacdo a essa
constatacdo é a crescente participacdo feminina na Populacio
Economicamente Ativa (PEA) demonstrada pelos dados do

IBGE/PNAD.

Segundo os dados da PNAD 2006, as mulheres representavam 52% da
populacao brasileira em idade ativa em 2006. A participacido da mulher
no mercado de trabalho tem sido cada vez mais expressiva,
representando 42,6 milhdées de mulheres em 2006, com crescimento
constante dessa participacao.
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A Tabela 3.6 mostra que as mulheres ocupam a maior parte dos postos
de trabalho nas faixas de até um salario minimo e sem rendimento. A
participacdo dos homens vai aumentando a medida que aumentam as
classes de rendimento. Nas faixas de menor renda, o rendimento médio
das mulheres é bem inferior ao dos homens, e nas faixas de rendimentos
mais elevados elas tendem a se igualar.

TABELA 3.6 PESSOAS DE 10 ANOS OU MAIS DE IDADE E VALOR DO RENDIMENTO
MENSAL DAS PESSOAS DE 10 ANOS OU MAIS DE IDADE, POR SEXO,
SEGUNDO A SITUACAO DO DOMICILIO E AS CLASSES DE RENDIMENTO
MENSAL - BRASIL - 2006

Situagdo do domicilio e classes Pessoas de dez anos ou | gdio m:;;oﬂ:n:g::::: de dez
de rendimento mensal mais de dade (1000 pesso3s) || _anos ou mais do idade (RS)
Total Homens ||Mulheres|| Total Homens || Mulheres
Total 156.284| 75.326 | 80.957 587 764 423
Até %2 salario minimo 12.958 | 3.992 | 8.965 89 100 84
Mais de ¥2 a 1 salario minimo 27.107 || 12.555 || 14.552 316 313 320
Mais de 1 a 2 salarios minimos 32.075 || 17.758 | 14.316 522 528 513
Mais de 2 a 3 salarios minimos 12.046 || 7.608 | 4.438| 879 880 878
Mais de 3 a 5 salarios minimos 9.036 5.702| 3.334 1.360 || 1.358 | 1.365
Mais de 5 a 10 salarios minimos 7.269 4652 | 2.617| 2.415 || 2.419 || 2.409
Mais de 10 a 20 salarios minimos 2.557 1.742 814 || 4.899 | 4.923 || 4.847
Mais de 20 salarios minimos 970 751 219 || 11.761 || 11.818 | 11567
Sem rendimento 50.758 || 19.625 | 31.133 — — —
Sem declaragao 1.509 940 569 — — —

FONTE: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios 2006

Segundo a Sintese dos Indicadores Sociais do IBGE (2007),

Entre 1996 e 2006, o nivel de ocupacdo das mulheres aumentou
quase 5 p.p., a0 passo que para os homens ocorreu uma redugéo de
cerca de 1 p.p. [...] A maior participacdo das mulheres no mercado
de trabalho tem se concentrado em quatro grandes categorias
ocupacionais que, juntas, compreendem cerca de 70% da mao de
obra feminina: servigos em geral (30,7%); trabalho agricola (15%);
servicos administrativos (11,8%); e comércio (11,8%). Ainda
assim, em 2006, a participacdo das mulheres nessas categorias se
diferenciou entre as regides. [...] Para as mulheres ocupadas mais
escolarizadas, com média de 12 anos de estudo ou mais, a inserc¢ao
no mercado de trabalho é mais intensa na atividade de educacéo.
No Brasil, em 2006, quase 70% das mulheres ocupadas nas areas
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rurais estavam nas categorias de trabalhadoras nao
remuneradas, em ajuda a membro do domicilio, e na produc¢io
para o préprio consumo (IBGE, 2007).

Sao varios os fatores explicativos do aumento da participagao feminina
no mercado de trabalho. Esses fatores vao desde o maior nivel de
escolaridade em relacdo aos homens até as mudancas na estrutura
familiar, com o menor numero de filhos e novos valores relativos a
insercao da mulher na sociedade brasileira. No entanto, o aumento da
participacdo da mulher no mercado de trabalho néo foi acompanhado
pela diminuicéo das desigualdades profissionais e de rendimentos entre
os sexos. Os dados da PNAD demonstram que as atividades
ocupacionais femininas continuam concentradas no setor de servigos,
principalmente no emprego doméstico, na prestacdo de servicos
pessoais, na trabalho como vendedoras ambulantes e no setor informal e
desprotegido do mercado de trabalho. A mulher também vem
aumentando sua participacdo no trabalho industrial, especialmente
nas industrias téxtil e de calgados, farmacos, cosméticos e plasticos.

No ambito da familia, as relagoes entre homens e mulheres também tém
passado por algumas transformacgoes. O nimero de mulheres indicadas
como pessoa de referéncia da familia aumentou consideravelmente
entre 1996 e 2006, passando de 10,3 milhoes para 18,5 milhdes nesse
periodo. Em termos relativos, esse aumento corresponde a uma
variacdo de 79%, enquanto o niumero de homens “chefes” de familia
aumentou 25% no mesmo periodo.

Com certeza, um dos aspectos que determina essa nomeacao da mulher
como a pessoa de referéncia pelos membros da familia esta relacionada
a mailor participacdo das mulheres no mercado de trabalho e,
conseqiientemente, sua maior contribuicdo para o rendimento da
familia. Em 1996, a propor¢ao de mulheres nas condigoes de pessoa de
referéncia que estavam ocupadas era de 51%, passando para 54% em
2006 (IBGE, PNAD, 2006)

Apesar da crescente participagio feminina, muitos fatores ainda atuam
como restritivos em relagao as condigoes de trabalho e ao rendimento,
entre os quais destacam-se: a responsabilidade maior da mulher com a
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familia, a execucdo das tarefas domésticas que continuam como
responsabilidade da maioria das mulheres, a maternidade e a exigéncia
de cuidado com os filhos.

Esses dados sdo indicativos de que um dos limites da inser¢cao da mulher
no mercado de trabalho ainda se encontra no ambito da familia.

A escolaridade tem papel importante sobre as condi¢oes de vida das
pessoas, além de ser um dos principais atributos para medir a
desigualdade, e é considerada um elemento estratégico de mudanca da
realidade social de um pais. Nos ultimos anos, no Brasil, as
caracteristicas de escolaridade da populacao tiveram grandes melhoras,
com queda nas taxas de analfabetismo e aumento da freqliéncia escolar,
mas esse tem sido um processo ainda lento e marcado por grandes
diferengas sociais e particularmente regionais. Conforme a Figura 3.1,
as mulheres ja sido maioria nas categorias de maior nivel de
escolaridade, especialmente nas areas urbanas, onde a escolaridade
média das mulheres é de 7,4 anos para a populagao total e de 8,9 anos
para as ocupadas. No Brasil rural, essas médias sdo baixas e se
distanciam consideravelmente das areas urbanas: 4,5 anos e 4,7 anos,
respectivamente.

FIGURA3.1 EMPREENDEDORES INICIAIS POR ESCOLARIDADE SEGUNDO GENERO
o 25,0%

13,8%

. X 131% o 14,1% 0 12,73%
x 12,0% X é]_g(?z; 12,5% x
a5 11,20%
I T T 1
Sem educacio ladanosde S5allanosde Mais de 11 anos Total
formal estudo estudo de estudo
© HOMEM x MULHER

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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FIGURA 3.2 MEDIA DE ESTUDOS DAS PESSOAS DE DEZ ANOS OU MAIS DE IDADE,
TOTAL E OCUPADA NA SEMANA DE REFERENCIA, SEGUNDO SEXO -
BRASIL - 2006
OCUPADAS NA SEMANA

TOTAL DE REFERENCIA
8.4 il
! 8,0
T 7,2 7.4
47
42 40 R 43 a1
Total Homens Mulheres Total Homens Mulheres
© Urbana & Rural

FONTE: IBGE, PNAD 2006

Essa crescente participacio da mulher no mercado de trabalho também
sereflete nas informacées de empreendedores no enfoque de género.

Em 2007, as mulheres representavam 52% dos empreendedores no
Brasil, invertendo uma tendéncia histérica quando considerado o
periodo 2001-2007. Pode-se observar com mais clareza essa inversao
quando se destaca o ano de 2001, quando os homens empreendedores
representavam 71% contra 29% das mulheres (Tabela 3.7).

TABELA 3.7 EMPREENDEDORES INICIAIS POR GENERO NO BRASIL 2001 A 2007

Homem 476 | 56,2 | 50,0 | 966 || 532 | 574 | 709 96,3
Mulher 52,4 438 | 50,0 | 434 46,8 42,4 29,1 437

FONTE: Pesquisa GEM 2007

A necessidade é o fator de motivacdo para a mulher iniciar o
empreendimento. Enquanto 38% dos homens empreendem por
necessidade, essa propor¢io aumenta para 63% para as mulheres
(Tabela 3.8). Esses dados confirmam a tendéncia apresentada pelos
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dados da PNAD, que indicam que as mulheres buscam alternativa de
empreendimentos para complementar a renda familiar, ou ainda
porque nos ultimos anos elas vém assumindo cada vez mais o sustento
do lar como chefe da familia.

TABELA 3.8 EMPREENDEDORES INICIAIS POR MOTIVAGAO SEGUNDO GENERO
NO BRASIL- 2001 -2007e 2007

Homem 56 48 60 54 52 38

Mulher 4 52 40 46 48 63

FONTE: GEM Brasil 2007

Esse é um indicador significativo de um movimento emergente da
mulher no mercado de trabalho. Primeiro, a participacio da mulher
empreendedora medida pela TEA supera a do homem. Quando se
considera, igualmente, o ano de 2007 em relacdo a motivacdo para
empreender, observa-se que a mulher aumenta sua participacao devido
a necessidade de sobrevivéncia. A mulher empreende por necessidade
de composi¢ao de renda familiar. Do ponto de vista da motivacdo da
mulher de empreender por oportunidade, observa-se uma diminuicao
da propor¢ao em relagdo ao homem, se considerado o periodo 2001-2007.
Ou seja, em 2007, a motivagdo para empreender em busca de
oportunidade é de 46% contra 54% dos homens (Tabela 3.8). Em outras
palavras, em relacdo aos anos anteriores considerados, a mulher
empreende mais por oportunidade. Contudo, considerando a evolucéo
no periodo 2001-2007, observa-se um crescimento constante da
participacido da mulher empreendedora tanto por oportunidade como
por necessidade.

Os dados da PNAD 2006 mostram que as atividades tipicas da mulher
vinculam-se a prestacdo de servicos (56%). A mulher também tem uma
forte participacdo no trabalho agricola (14%). As atividades urbanas
vinculam-se especialmente a servicos domésticos, servicos de saude,
educacio e trabalho como vendedoras auténomas (Tabela 3.9).
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TABELA 3.9 DISTRIBUIGAO DAS PESSOAS DE DEZANOS OUMAIS DEIDADE, OCUPADAS
NA SEMANA DE REFERENCIA, POR SEXO, SEGUNDO SEGMENTOS DE
ATIVIDADE DO TRABALHO PRINCIPAL - BRASIL- 1996 -2006.

Total” 100,0 | 100,0 | 100,0 || 100,0 | 100,0 | 100,0
Agricola 245 || 18,6 27,6 21,7 19,7 14,4
IndUstria 14,8 14,8 || 16,1 16,5 12,9 12,6
Industria de Transformacéo 14,0 14,0 14,9 15,2 12,6 12,3
Construgao 6,7 6,6 10,7 11,2 0,4 0,5
Consorcio e Reparagéo 16,2 1 7,8 18,0 1 9,0 1 3,4 1 6,2
Servicos 37,5 42,0 || 27,3 31,3 53,4 56,3
Servigos Domésticos 74 7,7 0,8 0,9 17,5 16,8

FONTE: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Trabalho e Rendimento,
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2006.
Nota: Exclusive as pessoas da area rural de Rondonia, Acre, Amazonas,
Roraima, Para e Amapa.
(1) Inclusive as pessoas com atividade mal definida ou nio-declarada.

Pelas informacoes da Tabela 3.10, as mulheres sdo maioria absoluta nas
posigoes de ocupacio de empregadas domésticas sem carteira assinada
(12%), na categoria de ndo-remunerado (7,7%) e como trabalhador na
producédo para o préprio consumo (6,7%).
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TABELA 3.10 DISTRIBUIGAO DAS PESSOAS DE DEZ ANOS OU MAIS DE IDADE,
OCUPADAS NA SEMANA DE REFERENCIA, POR SEXO, E PERCENTUAL DE
MULHERES NA POPULACAO DE DEZ ANOS OU MAIS DE IDADE,
OCUPADAS NA SEMANA DE REFERENCIA, SEGUNDO A POSIGAO DE
OCUPACAO EA CATEGORIA DO EMPREGO NO TRABALHO PRINCIPAL

Distribuicao das pessoas de dez anos  |Percentual de mulhere:
ou mais de idade, ocupadas na na populagao de dez
Situacdo do domicilio e classes e il () anos ou mais de idade,
de rendimento mensal Homem H Mulher R Tt
1996 2006 | 1996 2006 1996 2006
Total"” 100,0 | 100,0 | 100,0 || 100,0 | 39,3 | 42,6
Empregado” 583 | 61,7 | 450 | 49,8 | 333 | 375
Com carteira de trabalho assinada 32,1 35,7 241 27,5 32,7 36,4
Militar e estatuario 5,1 5,2 9,3 8,7 54,1 55,4
Outro sem carteira de trabalho assinada 21,1 20,8 | 11,6 13,6 26,2 | 32,7
Trabalhador doméstico” 08 09 | 175 16,8 93,3 || 935
Com carteira de trabalho assinada 0,3 0,4 3,7 4,4 87,8 90,2
Sem carteira de trabalho assinado 0,5 05 || 138 12,4 949 || 948
Conta propria 26,4 246 || 159 16,1 28,1 32,7
Empregador 47 5,7 2,0 2,8 21,6 26,6
Nao-remunerado 7,5 4,2 11,7 7,7 50,3 57,5
Trabalhador na producéo para préprio consumg 1,8 2,6 7,8 6,7 73,4 65,3
Trabalhador na construgéo para proprio uso 0,4 0,2 0,1 0,0 14,3 12,1

FONTE: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Trabalho e Rendimento, PNAD 2006.
Nota: Exclusive as pessoas da area rural de Rondénia, Acre, Amazonas,

Roraima, Para e Amapa.

(1) Inclusive as pessoas com atividade mal definida ou ndo-declarada.

Os dados de empreendedorismo também revelam que as atividades em
que a acdo empreendedora feminina se realiza estido especialmente no
comércio varejista (37%), na industria de transformacio (27%) e na
atividade de alojamento e alimentacéo (14%).

Quando se faz o comparativo da agdo empreendedora de 2007 em
relacdo ao estagio do negécio, um outro aspecto da situacao confirma a
tese da entrada gradativa da mulher no mercado de trabalho: a mulher
supera a participacdo do homem nos empreendimentos de estagio
nascente (53%) e nos empreendimentos novos (52%). A mulher
empreendedora é minoria nos empreendimentos estabelecidos (38%
contra 62%). Isso pode revelar duas tendéncias (Tabela 3.11):
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A dificuldade da mulher se estabelecer como empreendedora. A
mulher empreendedora estd mais presente nos empreendi-
mentos mais instaveis e provavelmente encontra barreiras para
transformar seu empreendimento em uma atividade
consolidada no mercado.

Com a entrada mais recente da mulher na atividade
empreendedora, os novos empreendimentos ainda no tiveram
tempo para consolidar-se no mercado.

TABELA 3.11 EMPREENDEDORISMO INICIAL E POR ESTAGIO SEGUNDO GENERO
BRASIL- 2007

Homem 12,7 47,6 4,1 47,0 8,1 48,0 12,2 62,0
Mulher 12,7 52,4 42 53,0 8,2 52,0 7,0 38,0

FONTE: GEM Brasil 2007

Apesquisa sobre mentalidade empreendedora realizada pelo GEM para
o periodo 2003-2007 evidencia que a percepcio da acdo empreendedora
apresenta-se nitidamente com um diferencial negativo para a mulher.
Em todos os quesitos sobre mentalidade empreendedora, a mulher
apresentou uma percepcao inferior ao homem (Tabela 3.12). A mulher
tem mais dificuldade de identificar algum novo negdcio, tem menor
percepcgdo sobre oportunidades de negdcio na regido onde mora e se
considera mais temerosa para iniciar um novo negaocio.
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TABELA 3.12 MENTALIDADE EMPREENDEDORA POR GENERO NO BRASIL- 2003A2007

AFIRMAGOES

Afirma conhecer pessoalmente alguém que comegou um
novo negocio nos dltimos dois anos

Afirma perceber para os proximos seis meses boas
oportunidades para comegar um novo negacio na regiao
onde vive

Considera possuir o conhecimento, a habilidade e a
experiéncia necessarios para comegar um novo negocio

0 medo de fracassar ndo impediria que comegasse um
novo negdcio

FONTE: Pesquisa GEM 2007

\ GENERO
Homem Mulher
Proporcéo (%)
45,7 35,2
46,7 41,0
64,7 51,5
65,4 59,7

No mesmo periodo, a mulher empreendedora apresenta uma melhor
percepcdo do ambiente empreendedor, embora ainda inferior a
percepcao masculina. Ela identifica mais claramente a percepc¢io da
acdo empreendedora como op¢ao de carreira e o status associado a acio
empreendedora e tem mais informacoes fornecidas pela midia de casos
de sucesso da acido empreendedora (Tabela 3.13).

TABELA 3.13 PERCEPCAO DO AMBIENTE EMPREENDEDOR POR GENERO

BRASIL-2003A2007

AFIRMAGOES

Consideram que no Brasil a maioria das pessoas
considera o inicio de um novo neg6cio como uma opgao
desejavel de carreira

Consideram que no Brasil aqueles que alcagam
Sucesso ao iniciar um novo negdcio tém status e
respeito perante a sociedade

Consideram que no Brasil se véem freqiientemente
na midia historias sobre novos negocios bem
sucedidos

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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GENERO

Proporcéo (%)

77,3

77,6

72,7

76,8

74,1

73,1




Mulheres e homens, quando indagados sobre a sua preocupacdo com
relacdo ao ambiente (Tabela 3.14) indicador de transformacio das
relacdes sociais apontado por Castells , afirmaram concordar
totalmente quanto a opcdo de compra junto a empresas que se
preocupam com questées ambientais. Ou seja, tanto mulheres como
homens tém consciéncia associada a preocupacio ambiental.

TABELA 3.14 PREOCUPACAO AMBIENTAL POR GENERO - BRASIL - 2007

Ao comprar, vocé da preferéncia para ‘ GENERO ‘

empresas que se preocupam com questoes Homem \ \ Mulher Total
ambientais Proporgéo (%)

Concordo totalmente 63,9 63,8 63,9
Concordo parcialmente 18,6 20,2 19,4
Nem concordo nem discordo 9,1 8,1 8,6
Discordo parcialmente 3,0 3,7 33
Discordo totalmente 5,4 4,3 4,8

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Em sintese, as informacgdes analisadas sobre a nova inser¢do da mulher
tanto no mercado de trabalho (PNAD), como na sua acdo
empreendedora demonstram a consolidagdo do papel da mulher na
atividade econdmica contemporanea, superando a participacido do
homem em termos da acido de empreender. No entanto, apesar de ter
superado os homens em termos de escolaridade e de acao
empreendedora, restam-lhe ainda disparidades na percepcio sobre o
empreendimento e quanto a remuneracdo obtida em relacdo aos
homens.

3.2.2 A acéoempreendedora do jovem

No atual contexto das transformacoes do modelo contemporaneo de
producio o empreendimento pode ser uma oportunidade efetiva para o
jovem se inserir no mercado de trabalho. No entanto, observa-se que as
condi¢bes culturais, de educacido formal, politica e institucional nio
favorecem ou estimulam o jovem a iniciar um empreendimento
independente ou manter seu empreendimento como uma trajetéria
ocupacional efetiva.
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As familias estimulam os filhos a procurarem emprego formal por ser
mais estavel e envolver menos riscos. O sistema educacional é
direcionado para a formacio do jovem para um trabalho baseado nas
relacbes de dependéncia. A situacdo socioeconémica do Brasil, com
baixas taxas de crescimento, ndo gera oportunidades de negdcios ou
empregos suficientes para a populacdo economicamente ativa,
mantendo o jovem menos experiente em situagio de desemprego, em
empregos precarios ou em empregos temporarios. Essa situacio reduz a
possibilidade de constituicdo de trajetérias ocupacionais e de vida
vinculadas a atividade empreendedora que lhe possibilite ascensio
social.

Alguns dados recentes da PNAD-IBGE tém evidenciado essas
condi¢des. Ataxa de desemprego dojovem de 15 a 24 anos subiude 11,4%
em 1995 para 19,4% em 2005, taxa bem superior a taxa média de
desemprego das demais faixas de idade (menos de 15 anos e mais de 24
anos) Figura 3.3. Segundo Pochmann (2007), os dados da PNAD-IBGE
demonstram que de cada 100 jovens que entram no mercado de trabalho
somente 45 encontram algum tipo de ocupacgdo. Quando analisada pelo
enfoque de género, essa situacio é ainda mais precaria: entre 100 jovens
mulheres, somente 40 encontram algum tipo de ocupacio.

FIGURA3.3 EVOLUCAO DATAXADE DESEMPREGO POR SEGMENTOS BRASIL

19.4

9,3

6,1 6,2
) .
Total Menos de 15 anos e mais de 24 anos 15 a 24 anos
1995 = 2005

FONTE: IBGE, extraido de Porchmann, M (2007)
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Apesar do aumento do nivel de escolaridade do jovem brasileiro e da
maior facilidade do jovem de envolvimento com as tecnologias de
informacdo e comunicacdo, a baixa taxa de criacio de emprego e o
sistema nacional de ensino de baixa qualidade geram grande
dificuldade de ascensdo social por meio do emprego formal e
conseqliientemente reproduz um quadro geral de desanimo juvenil. E o
empreendedorismo é uma saida para a situagdo laboral do jovem
brasileiro?

Segundo os dados do GEM 2007 a resposta para a pergunta posta é
positiva para 19,5% da populacdo de empreendedores em estagio
inicial, enquanto que para os empreendedores estabelecidos essa
proporcdo cai significativamente (4,7%). Essas informacdes estdo na
Tabela 3.15.

TABELA3.15 EMPREENDEDORES INICIAIS E ESTABELECIDOS POR FAIXA ETARIA
NO BRASIL 2007

18 a 24 14,5 25,0 19,3 19,6 || 19,5 4,7
25234 36,2 26,0 27,7 || 331|313 22,1
35244 28,3 26,0 26,5 || 27,0 | 26,8 34,2
45254 15,9 18,3 21,7 || 153 | 17,5 22,1
55 a 64 5,1 4,8 48 49 | 49 16,8

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Os jovens empreendedores por oportunidade um grupo relativamente
pequeno (9%). Eles tém habilidade para identificar boas oportunidades
de negécio e comecar uma atividade empreendedora sustentavel.
Geralmente, um jovem empreendedor por oportunidade comeca a
pensar no seu empreendimento no final do segundo grau, e a maioria
cria sua empresa entre esse periodo e o final dos estudos universitarios.
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A idéia principal apontada por Chigunta (2002, apud BID, 2006) é que
existem fases no desenvolvimento empresarial, segundo o ciclo de vida
dos jovens empreendedores:

*  Fase Pré-Empresarial, que vai dos 15 aos 18 anos, nos quais o jovem
se prepara e se informa sobre a atividade produtiva empresarial,
sem assumir ainda nenhuma tarefa efetiva condizente a pratica de
uma unidade produtiva.

* Fase Empresarial Incipiente, que vai dos 18 aos 21 anos, quando
acontecem os primeiros passos da organizacio da atividade
independente, realizam-se as primeiras decisdes de investimento e
orientam-se os primeiros planos do negocio.

* Fase do Empresario Emergente, dos 21 anos em diante, que se
vincula a conducdo empresarial de certa experiéncia e ao
conhecimento apropriado noramo do negdocio.

No entanto, os jovens empreendedores na América Latina e no Brasil
tém tido condi¢oes pouco favoraveis para iniciarem empresas dinamicas
e vinculadas as novas oportunidades de mercado em comparacio com
outros paises, desenvolvidos ou emergentes. Eles encontram
dificuldade em termos de suporte institucional, acesso as redes de
producdo estabelecidas, financiamento do capital de risco, infra-
estrutura adequada e trabalhadores treinados para empreendimentos
inovadores.

O empreendedorismo emergente colocado para o jovem brasileiro é
voltado basicamente para a necessidade e para a sobrevivéncia.
Segundo os dados do GEM 2007, somente 14% dos empreendedores por
oportunidade sdo jovens, para uma propor¢cio de 25% dos
empreendedores por necessidade (Tabela 3.15). Ou seja, o jovem esta
empreendendo mais por necessidade; é um jovem em busca de entrar no
mercado de trabalho, com necessidade de garantir sua sobrevivéncia,
ser reconhecido, conhecer e construir sua identidade.

A tendéncia geral da populacio jovem é ter uma representatividade
maior nos empreendimentos nascentes e novos em 2007, enquanto nas.
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empresas estabelecidas os empreendedores com idades mais avancadas
s40 os que tém maior representatividade.

A Tabela 3.15 mostra que cerca de 20% dos empreendimentos novos e
nascentes sdo de empreendedores na faixa de 18 a 24 anos. No entanto,
somente 5% dos empreendedores dessa faixa sdo representantes de
empresas estabelecidas.

Essa informacido demonstra claramente que o jovem inicia um novo
negdcio na tentativa de resolver sua necessidade de emprego, entrada
no mercado de trabalho, experiéncia profissional e acesso a renda. O
empreendimento para gerar auto-emprego normalmente tem
dificuldade de se manter no mercado e se tornar um empreendimento
sustentavel. Essa informacio é coerente com o esquema proposto por
Chigunta (2002). Na perspectiva do Brasil e dos paises da América
Latina, esse funil é muito mais estreito, pelas proéprias condi¢oes
socioeconomicas, culturais e de formacido do jovem empreendedor
(Figura 3.4).

FIGURA3.4 O TUNEL DA CAPACIDADE EMPREENDEDORA

Para identificar politicas de impulso &t trajetorias e mpresarias dos jovens. & Otil
© esquema proposte por Chigunta., 2002,
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|ovens empreendores | | | i [ ==
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FONTE: OIT, 2007.

Como acao de politica de apoio a essa parcela dos empreendedores foram
adotadas recentemente iniciativas de estimulo ao jovem para tornar-se
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empreendedor! O Sebrae, junto com o Ministério do Trabalho e
Emprego, langou em 2004 o Programa Jovem Empreendedor, que tem o
objetivo de capacitar estudantes do ensino fundamental ou médio, na
faixa de 16 a 24 anos, provenientes de familias com renda per capita de
até meio salario minimo. O Projeto Jovem Empreendedor integra o
conjunto de politicas do governo federal destinadas ao publico jovem, no
Ambito do Programa Primeiro Emprego, coordenado pelo Ministério do
Trabalho e Emprego (MTE). Associa-se a esse quadro de politicas
pablicas a constituicio da Confederacdo Nacional dos dJovens
Empreséarios, um férum de formacdo de liderancas empresariais que
tem como missao representar, aglutinar e informar as entidades de
jovens empresarios, divulgando praticas que fortalecam a disseminacio
de novos e s6lidos negdcios no pais.

Outro conceito associado a esse conjunto de estimulos sociais é o de
“Empresa Junior”, que, segundo a Confederacdo Brasileira de
Empresas Juniores, é uma associacio civil e sem fins lucrativos
constituida por alunos de graduacido que presta servicos e desenvolve
projetos para empresas, para entidades e para a sociedade em geral, sob
a supervisio de professores e profissionais especializados, prezando o
empreendedorismo. A idéia de um Movimento Junior Brasileiro surgiu
em 1988, sendo que hoje o Brasil contabiliza mais de 600 empresas
juniores ligadas a mais de 200 institui¢ées de ensino, o que permite a
insercao de estudantes universitarios no mercado de trabalho, além de
possibilitar que empresas juniores se coloquem de maneira competitiva
nesse cenario.

Do ponto de vista macroeconémico, aspectos que induzem o jovem ao
empreendedorismo como forma essencial de criacido/manutencido dos
empregos sido o desaparecimento dos empregos na industria e o
desenvolvimento dos empregos na area de distribuicdo e no setor de
servigos. Os empregos estdo migrando de setor. No Brasil, em 1970,
segundo o IBGE, a maioria dos empregos do pais estava na industria.
Hoje, segundo a PNAD 2006, esse indice é pouco superior a 14%. E um




novo modelo de emprego que surge: o empreendedorismo. E dificil
sobreviver na sociedade globalizada fora desse modelo. Ser
empreendedor é a regra para a criacio/manutencio de um emprego, ndo
importa se alocado num banco, numa fabrica, num consultério ou como
vendedor ambulante.

Nesse modelo, impulsionar as trajetérias de ocupacao do jovem implica
desafios de politica que devem ser pensadas e mantidas buscando
enfrentar algumas questées estruturais. Uma delas é a busca de uma
nova forma de insercio do jovem empreendedor na economia, criando
condi¢bes para transformar o empreendimento por necessidade em um
empreendimento sustentavel e vidvel economicamente.

As oportunidades para o jovem empreendedor néo sdo condizentes com
seu maior nivel maior de escolaridade e informacio, ou seja, apesar de
sua melhor formacéo, o jovem se submete a trabalhos mais precarios e
com menores salarios ou menor renda. Existe uma visio difundida de
que o jovem faz parte de um grupo disposto a aceitar piores condi¢oes de
ocupacdo em troca de experiéncia. Portanto, sdo fundamentais politicas
voltadas para utilizar de forma mais efetiva as vantagens de formacao e
informacgao do jovem brasileiro que possibilitem ao jovem vislumbrar
uma trajetéria ascendente de projecdo ocupacional.

Acrescenta-se ainda o desafio de politicas voltadas para atender a
heterogeneidade e o grande numero de jovens, que vao desde a
populacao jovem sem formacéao, desligada da familia e que vive abaixo
da linha pobreza, cujas alternativas de sobrevivéncia muitas vezes sdo
extraidas da marginalidade, até um outro extremo de jovens com
elevado nivel de formacio e informacao, provenientes da classe média e
alta que nao tém perspectiva de trabalho ou de ocupagdo que lhes
permita pelo menos manter o padréo de vida herdado da familia. Sua
perspectiva é de dependéncia familiar ou reducéo no padrio de vida, por
falta de oportunidades condizentes com sua formacao.
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3.3 Acao Empreendedora Tradicional

Embora considerada a tese da emergéncia de novas configuracoes
sociais na acdo empreendedora da mulher e do jovem, ainda é
predominante incorporada na dinamica social e econémica brasileira a
figura do empreendedor masculino na faixa etaria de 25 a 44 anos.

No Brasil, no periodo 2001-2007, em torno de aproximadamente 60%
dos empreendedores iniciais encontravam-se na faixa de 25 a 44 anos,
nao se observando mudancas significativas. A se levar em consideracio
a inversio da tendéncia observada de 2001 a 2006 em relacido a género,
pode-se concluir que esse é o empreendedor dominantemente do sexo
masculino. Pode-se denomina-lo de empreendedor Ifradicional,8 ou seja,
aquele predominantemente de sexo masculino em uma faixa etdria (25 a

44 anos) cujos valores estdo voltados para a seguranca, a formacdo e a
manutencdo da familia MACHADO; GIMENEZ, 2000).

Esse mesmo segmento, quando analisado por motivacao, empreende
mais por oportunidade do que por necessidade: 63% para 58%,
respectivamente.

Quando se observa a acao empreendedora e sua relacdo com o nivel de
escolaridade, observa-se uma mudanga importante no periodo de 2002-
2007. Em 2002, os empreendedores sem educacao formal e aqueles com
até quatro anos de estudo representavam pouco mais da metade do total
de empreendedores. Os empreendedores situados nessa faixa de
escolaridade em 2007 nao alcancaram os 30%. Situacdo inversa
observa-se, em 2007, na populacido dos empreendedores com mais de
cinco anos de escolaridade, que passaram de 50% em 2001 para 71%
(Tabela 3.16).




TABELA 3.16 EMPREENDEDORES INICIAIS POR ESCOLARIDADE NO BRASIL - 2002 A
2007

Sem educacdo formal | 3,0 0,9 5,0 2,3 1,6 2,3 2,4
1a4 257 | 288 | 241 | 294 | 437 | 485 33,1
5at1 54,0 | 51,3 | 50,9 | 542 | 409 | 374 48,9
Mais de 11 17,3 19,0 20,0 | 14,2 13,9 11,8 15,6

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Esse empreendedor “tradicional” tem uma outra caracteristica
marcante em relacdo a renda familiar. Observa-se no periodo 2001-2007
um aumento dos empreendimentos em uma faixa de renda de menos de
trés salarios minimos, aumentando de 36% em 2001 para 57% em 2007.
Ou seja, em 2007, 57% dos empreendedores iniciais tinham uma renda
familiar de menos de trés saldrios minimos, aspecto que tende a
corroborar a entrada da mulher e do jovem no mercado de trabalho.

TABELA 3.17 EMPREENDEDORES INICIALS POR FAIXA ETARIANO BRASIL

2001A2007
18224 195 || 21,2 || 22,3 || 21,7 || 226 | 17,2 || 17,8 20,5
25234 31,3 || 38,1 || 359 | 351 || 345 | 389 || 31,8 35,1
35244 26,8 || 19,9 | 236 | 23,0 || 250 | 256 | 32,9 25,1
45a 54 17,5 13,7 15,0 || 13,2 || 14,7 14,1 7,0 13,5
55 a 64 49 7.1 3,2 7,0 3,2 42 | 105 59

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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3.3.1 Mentalidade empreendedora do empreendedor “tradicional”

Considerando-se o periodo de 2003 a 2007, em comparacdo com a
mulher, o homem empreendedor inicial apresenta maior percepcgao de
oportunidades do mercado e percepcao de habilidade e experiéncia para
abrir negécio (Tabela 3.12), aspectos que aumentam positivamente com
a idade, com excegao do aspecto de medo de fracassar, e aumenta a
partir de 44 anos (Tabela 3.18). Observa-se uma correlacio positiva,
também, em relacio a escolaridade, ou seja, maior escolaridade implica
maior percepcio de oportunidade (Tabela 3.19).

TABELA 3.18 MENTALIDADE EMPREENDEDORA POR FAIXA ETARIANO BRASIL-
2003 A 2007

~ Faixa Etéri
AFIRMAGOES aixa Etaria (anos)

18a24 || 25a34 || 35a44 || 45a54 || 55a64

Afirma conhecer pessoalmente alguém que
comegou um novo negdcio nos Ultimos dois 449 46,5 40,8 34,3 25,9
anos

Afirma perceber para os proximos seis meses
boas oportunidades para se comegar um novo 46,2 46,0 449 40,6 37,3
negocio na regido onde vive

Considera possuir o conhecimento, a
habilidade e a experiéncia necessarios para 50,5 61,4 63,7 59,7 51,9
comegar um novo negocio

0 medo de fracassar nao impediria que
comegasse um novo negocio 67,6 65,0 62,6 56,8 55,4

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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TABELA 3.19 MENTALIDADE EMPREENDEDORA SEGUNDO ESCOLARIDADE NO
BRASIL-2003A2007

Afirma conhecer pessoalmente alguém que
€omegou um novo negdcio nos Ultimos dois 22,4 30,4 46,3 54,6
anos

Afirma perceber para os proximos seis meses
boas oportunidades para se comegar um novo 42,4 447 442 411
negadcio na regido onde vive

Considera possuir o conhecimento, a
habilidade e a experiéncia necessarios para 45,0 54,9 60,4 64,1
comegar um novo negocio

0 medo de fracassar nao impediria que
comegasse um novo negocio 53,4 56,4 65,9 71,1

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Observa-se que quanto maior a renda (Tabela 3.20) maior a percepcio
de oportunidade e auto-percepc¢io de conhecimento e habilidade de abrir
o negécio. Estudos na area do empreendedorismo corroboram que um
alto nivel de escolaridade é coerente com uma maior consciéncia do
ambiente de negécios em que o empreendedor atua, isso pode ser

utilizado para detectar oportunidades de negécio (FILLION, 1999 apud
BERNARDES, 2005).
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TABELA 3.20 MENTALIDADE EMPREENDEDORA SEGUNDO FAIXA DE RENDA NO
- BRASIL-2003A2007

Faixa de renda (salario minimo)

AFIRMAGOES

<3 3a6 || 6a9 | 9a12 |12a15| 15a18| >18
Afirma conhecer pessoalmente

alguém que comecouum now | 346 || 46,2 | 537 || 587 | 538 | 544 | 63,2
negacio nos dltimos dois anos ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’

Afirma perceber para 0s proximos

seis meses boas oportunidades para
se comegar um novo negdcio na 43,6 44,5 1 45,9 437 46,8 43,6 48,5

regido onde vive
Considera possuir 0 conhecimento,
a habilidade e a experiéncia 54.4 62.3 68.6 67.7 66.0 55.4 735

necessarios para comegar um novo
negocio

0 medo de fracassar nao impediria
que comegasse um novo negocio 994 64,8 | 68,1 68,7 81,8 62,5 74,9

FONTE: Pesquisa GEM 2007

De um modo geral, ha uma valorizacéo social do empreendedor. Com um
percentual em torno de 75%, tanto empreendedores como néo-
empreendedores, homens e mulheres, no periodo considerado de 2003-
2007, independentemente de faixa etdaria, escolaridade e renda,
valorizam socialmente o empreendedor, acreditando ser uma opcao
desejavel de carreira, atribuindo-lhe status e reconhecimento pela
midia. Portanto, o empreendedor brasileiro tem uma representacio
social positiva.

Na analise comparativa de 2001 a 2007 por atividade produtiva para
empreendimentos por necessidade, observa-se que a atividade que
concentra as maiores oportunidades é o setor de comércio varejista, com
32%, seguido da industria de transformacao, com 16% (Figura 3.5). Ou
seja, quando se empreende por necessidade, a primeira op¢io o setor de
comeércio varejista, seguido pela industria de transformacao.
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FIGURA 3.5 EMPREENDIMENTO POR NECESSIDADE, CONFORME CLASSIFICAGAO
CNAE- BRASIL-2001-2007

8 COMERCIO VAREJISTA

@ IND. TRANSFORMACAOD
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0O OUTRAS ATIVIDADES
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

Constata-se que, para 56% dos empreendedores nascentes, o negbcio
representa em relacio a sua renda de 75% a 100%, ou seja, o negdcio é
sua grande fonte de renda (Figura 3.5).

O uso da tecnologia e da informacao é um dos elementos que diferencia o
empreendedor tradicional do n#o-empreendedor. Drucker (2000),
defende que o que se denomina de Revolucéo da Informacio na realidade
¢ uma revolucao do conhecimento e da ciéncia cognitiva. Defende,
igualmente, que a “posicao social dos trabalhadores do conhecimento e a
aceitacéo social de seus valores é a chave para manter a lideranca na
economia”’, diferenciando-os dos funcionirios e dos empreendedores
tradicionais. O uso ou néo das TICs é o que vai definir a insercio do
empreendedor ou trabalhador na nova economia.

Segundo Drucker (2000), um empreendedor que ndo se diferencia
significativamente do ndo-empreendedor em relacio as tecnologias de
informacéo, como ferramentas de aprendizado, pode ser compreendido
como um empreendedor tradicional que mantém uma mentalidade
tradicional e ndo esta preparado para obter lideranga na economia.

=== 93




A informagao passa a ser o combustivel desencadeador do processo de
geracdo e conversiao do conhecimento, e este, por fim, propulsor de
invencgoes e inovagoes. Nessa nova sociedade, a riqueza passa a ser
gerada pela inovacao, e esta, pela capacidade de agregar conhecimento
aos produtos e servicos oferecidos. As organizacdes contam com uma
estrutura voltada para o conhecimento e ndo para o capital, cujos ativos
intangiveis sdo muito mais valiosos do que os ativos tangiveis. Nesse
contexto, novas caracteristicas e atributos passam a serem exigidos dos
empreendedores, que sdo avaliados ndo pelas tarefas que realizam, mas
pelos resultados que alcancam. Verifica-se, assim, o papel fundamental
do empreendedor nao-tradicional, capaz de agregar conhecimento as
organizagoes e gerar inovagoes.

Alerta Drucker que a rotinizacdo dos processos deu-se apenas pelo
gatilho das maquinas. Analisa que a chave nfo é a eletronica, mas sim a
ciéncia cognitiva. Isso significa que a chave para manter a liderancga na
economia e na tecnologia prestes a emergir provavelmente sera a
posicdo social dos empreendedores e trabalhadores do conhecimento e a
aceitacao social de seus valores.

Observa-se pela pesquisa GEM 2007 que no que tange a utilizacao de
tecnologias de informacéo (Tabela 3.21) e habitos culturais (Tabela 3.22)
o empreendedor nao se diferencia significativamente do nao-
empreendedor. Existem algumas especificidades quando se compara o
empreendedor por necessidade do empreendedor por oportunidade. O
empreendedor por oportunidade tem mais acesso a computadores e
internet ADSL e também se diferencia um pouco no que se refere aos
meios de informacdo, utilizando mais o jornal impresso do que o
empreendedor por necessidade (Tabelas 3.23 e 3.24).
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TABELA 3.21 DOMICILIOS COM COMPUTADOR E COM ACESSO A INTERNET - BRASIL
2007 (PROPORCAO)

FONTE: Pesquisa GEM 2007

TABELA 3.22 ACESSO AOS MEIOS DE INFORMACAO DE EMPREENDEDORES E NAO-
EMPREENDEDORES - BRASIL -2007

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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TABELA 3.23 DOMICILIOS COM COMPUTADOR E COM ACESSO A INTERNET SEGUNDO
MOTIVAGAO DO EMPREENDEDOR - BRASIL- 2007

Sim

Sim

Nao

81
19

26

74
26

36

78
22

Conexdo discada 26 53 34
ADSL 70 47 63
Outro 5 0 3

FONTE: Pesquisa GEM 2007

TABELA 3.24 ACESSO AOS MEIOS DE INFORMACAO DE EMPREENDEDORES SEGUNDO
MOTIVAGAO DO EMPREENDEDOR - BRASIL - 2007

Televisdo 91 90 91
Radio 34 39 37
Jornal Impresso 34 20 28
Revistas 16 12 14
Internet 30 14 23
Outro 2 3

Nenhum 1 0

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Essarealidade pode ser interpretada basicamente de duas maneiras:

1) O empreendedor é um empreendedor tradicional, ndo diferenciado do
cidadio comum no que tange ao acesso especializado de informacéo e




aos habitos culturais e portanto com dificuldades de competir em um
mercado globalizado.

2) O empreendedor brasileiro tem tanto acesso a tecnologias bésicas de
comunicacdo (televisdo e radio) quanto o cidadio comum, o que
significa um indicador de inclusao digital geral no que diz respeito a
populacao brasileira.

Portanto, no que diz respeito ao acesso a bens culturais e tecnologias de
informacéo, a realidade do empreendedor brasileiro demanda fortes
incentivos de Politicas de Desenvolvimento e Acesso ao Uso de
Tecnologias de Informacido e Comunicacdo com vistas a construcio de
uma sociedade capaz de agregar conhecimento e gerar inovacgoes
colocando-se em posicao de destaque no cenario mundial.

A se considerar toda a andlise realizada do perfil do empreendedor
brasileiro, pode-se indagar se a acdo empreendedora atualmente esta se
colocando como uma alternativa de inclusido do brasileiro no cenario
mundial globalizado.

3.4 Descontinuidade

Dando prosseguimento as andlises iniciadas na pesquisa GEM Brasil
2006 a respeito da categoria descontinuidade dos negécios, em 2007,
foram introduzidos diversos aperfeicoamentos metodolégicos e no
instrumento de coleta de dados que permitiram uma compreensio mais
detalhada desse aspecto tdo importante para a compreensio da
dinamica empreendedora no Brasil e no mundo.

Uma das alteragoes mais significativas diz respeito a relacdo entre
empreendedor e empreendimento que se da quando aquele decide se
retirar de suas atividades empreendedoras, ou seja, o que se buscou
verificar é se o empreendimento permanece apdés a saida do
empreendedor e as razdes que o levaram a sair do negécio, além de
investigar o histérico de envolvimento do individuo com atividades
empreendedoras.
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Todos os entrevistados sdo questionados se nos 12 meses que antecedem
a pesquisa venderam, encerraram, deixaram ou descontinuaram algum
negoécio do qual eram proprietarios. Como resultado desse
questionamento, tem-se que 6,5% dos entrevistados encerraram sua
participacdo em algum empreendimento.

A Figura 3.6 mostra a taxa de pessoas que descontinuaram um
empreendimento em meio aos paises participantes do ciclo 2007 da
pesquisa. Pode-se perceber que as taxas de descontinuidade de negdcios
sao em geral baixas, isso quando comparadas com as taxas de
empreendedores em estagio inicial, apesar de existirem paises com
taxas proximas de 10%, sobretudo entre alguns paises de renda per
capita mais baixa, como China, Peru, Republica Dominicana e
Colombia.

FIGURA 3.6 DESCONTINUIDADE DOS NEGOCIOS, POR PAISES - 2007
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FONTE: GEM 2007 - Executive Report

E importante ressaltar que nio é verdadeiro afirmar deterministi-
camente que o fato de um empreendimento ter sido descontinuado
representa fracasso. Esse é um mito que tende a ser desfeito

No Brasil, em 31% dos casos em que o empreendedor afirma que deixou
de atuar em um empreendimento, o empreendimento continua em
operacao mesmo apos a saida do empreendedor. Nos demais casos, o
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negocio é efetivamente encerrado. Esse percentual é bastante préximo
do registrado na média mundial, em que aproximadamente um terco
dos empreendimentos continuaram ativos, mesmo que com outra forma
de atuacao ou proprietario diferente.

Como complemento a andalise deste topico, buscou-se descobrir a
principal razdo que teria levado aqueles empreendedores a deixarem de
exercer a atividade empreendedora (independentemente de o negécio
ter continuado ou n#o) (Tabela 3.25). Dentre as alternativas
apresentadas, dois tercos dos empreendedores indicam como principais
motivos situacdes relacionadas a problemas econdémicos do
empreendimento, como a baixa lucratividade do negécio e a dificuldade
do empreendedor em obter recursos financeiros para desenvolvimento
do negécio. Vale destacar que a oportunidade de vender o negdcio é
mencionada por menos de 1% dos entrevistados que descontinuaram
uma atividade empreendedora (no mundo, esse percentual atinge
6,1%). Outro aspecto que chama atencéo é o percentual de individuos
que se retiram de um empreendimento por motivo de aposentadoria. No
Brasil, esse valor fica pouco abaixo de 1%, enquanto na média dos paises
participantes esse valor é de 8,2%

TABELA 3.25 MOTIVOS PARAADESCONTINUIDADE DO NEGOCIO - 2007

DESCONTINUIDADE
Principal Motivo Paises H Brasil
Proporgao

Oportunidade de vender o negdcio 6,1 0,9
0 negdcio nao era lucrativo 28,7 39,4
Dificuldades na obtengao de recursos financeiros 13,6 26,0
Outro trabalho ou oportunidade de negocio 10,7 5%
Saida planejada com antecedéncia 5,6 8,7
Aposentadoria 8,2 0,9
Razoes pessoais 22,4 15,7
Incidente 4,6 3,1

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Como dito anteriormente, a pesquisa GEM 2007 se preocupou também
em conhecer o comportamento empreendedor pregresso dos
entrevistados. Assim, é possivel constatar que 31% da populacao adulta
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brasileira possui no seu histérico algum envolvimento em atividade
empreendedora, seja no momento atual, como empreendedor em estagio
inicial ou estabelecido, seja no passado.

Analisando-se separadamente empreendedores em estagio inicial,
estabelecidos e ndo-empreendedores, nota-se a existéncia, em meio a
dinamica brasileira, de um ator social até entao nao reconhecido, aqui
chamado de “empreendedor em série”.

Entre os empreendedores em estagio inicial, 27% sido empreendedores
em série, portanto, ja estiveram a frente de algum outro
empreendimento antes da atual atividade empreendedora. Essa
proporgao cai para 18% entre os empreendedores estabelecidos.

Se forem considerados, de forma agrupada, os atuais empreendedores,
independentemente do estagio em que se encontrem, sdo 23% de
“empreendedores em série”, o que representa uma diferenca
significativa (praticamente o dobro) com relagdo ao grupo dos individuos
classificados como “ndo-empreendedores” aqueles que no momento
presente nao exercem atividade de cunho empreendedor , uma vez que
12% deles afirmaram ja terem exercido no passado alguma acéo
empreendedora.

3.5 Consideracdes Finais do Capitulo

Em decorréncia do anteriormente colocado e focando-se como objeto de
andalise a acdo empreendedora significada, pode-se inferir que houve
alguma alteracdo na demografia empreendedora e um inicio de
formacao de novas configuracgoes sociais em que a diversidade é um
elemento emergente. Surgem paralelamente a figura do empreendedor
tradicional, novas configuracées, dentre elas, a de género e a de jovens
empreendedores. Assim, apresentam-se abaixo as principais tendéncias
de acdo empreendedora encontradas a partir da Pesquisa GEM Brasil
2007:

. O trabalhador assalariado formal vem gradativamente
assumindo funcées tipicas do empreendedor e também
assumindo os riscos da atividade empreendedora.
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Ainda é pequena a proporc¢ao da TEA com caracteristicas de um
empreendedor schumpeteriano, estimulado a iniciar um
empreendimento inovador mesmo enfrentando elevado risco e
adversidades ambientais.

A mulher, tanto no mercado de trabalho como na sua acéo
empreendedora, supera a participacdo do homem em termos da
acao de empreender. No entanto, apesar de ter superado os
homens em termos de escolaridade e de acdo empreendedora,
restam-lhe ainda disparidades nos rendimento e na percepgao
do ambiente de empreender.

Uma dimensdo valorizada no trabalho feminino é sua
caracteristica de multiplicidade de papéis, ou seja, seu talento
para fazer e pensar varias coisas simultaneamente.

Apresenta-se como tendéncia emergente o trabalho da dona de
casa com filhos, que busca na informalidade compatibilizar o
trabalho doméstico com atividades complementares a renda
familiar.

Mais recentemente, a mulher vem aumentando sua participacio
também como provedora principal da renda familiar.

O jovem hoje assume um novo perfil no mercado de trabalho,
criando e recriando sua condi¢do laboral, como intra-
empreendedor em uma organizac¢do, como empreendedor em
uma microempresa, como terceirizado ou mesmo desenvolvendo
uma atividade empreendedora como auténomo.

A situacdo socioeconéomica do Brasil, com baixas taxas de
crescimento, ndo gera oportunidades de negdcios ou emprego
suficientes, mantendo o jovem menos experiente em situacio de
desemprego, em empregos precarios ou em empregos
temporarios.
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As condigbes culturais, de educacdo formal, politica e
institucional nao favorecem ou estimulam o jovem a iniciar um
empreendimento independente ou manter seu empreendimento
como uma trajetéria ocupacional efetiva.

Embora considerada a tese da emergéncia de novas
configuracoes sociais na acido empreendedora da mulher e do
jovem, ainda esta predominante incorporada na dinamica social
e econoémica brasileira a figura do empreendedor masculino e na
faixa etaria de 25 a 44 anos.

O empreendedor é um empreendedor tradicional, nao
diferenciado do cidaddo comum no que tange a acesso
especializado de informacao e habitos culturais e portanto com
dificuldades de competir em um mercado globalizado.

A se considerar toda a andlise realizada do perfil do empreendedor
brasileiro, pode-se demonstrar que a acdo empreendedora atualmente
esta se colocando como alternativa de inclusao do brasileiro no cenario
mundial globalizado.
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4.1 Politicas Governamentais

Neste topico, avaliam-se as politicas do governo, em suas diversas
esferas, bem como a agilidade, o entendimento e a facilidade que as
empresas tém com as legislac¢oes tributarias e de regulamentacao.

Na avaliacao dos especialistas consultados, o panorama néao é favoravel
para os empreendedores no quesito ora em analise. Tal percepcio nao é
nenhuma novidade, mas uma constatacdo antiga, conforme pode-se
visualizar na Figura 4.1.

FIGURA 4.1 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELAGAO A
POLITICAS GOVERNAMENTAIS - 2001 A 2007
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W Em meu pais, as politicas governamentais (por exemplo, licitag@es publicas) favorecem consistentemente as novas emprasas.

B Em meu pais, 0 apoio a empresas novas e em crescimento é uma alta prioridade nas politicas do governo federal.

= Em meu pais, 0 apoio a empresas novas e em crescimento & uma alta prioridade nas politicas dos governos estaduais e municipais

= BEm meu pais, as novas empresas conseguem obler a maioria das permissoes, licencas e concessdes emcerca de uma semana.
Em meau paks, a carga de tributos nfo & umfardo para empresas navas e em crescimenta.
Em meu pais, os tributos e outras regulamentagdes governamentais sfo aplicados as empresas novas e em crescimento de forma
previsivel e consistente

Em meu pais, & relativamente facil para empresas novas e emcrescimento lidar com a buracracia governamental, regulamentacaes e
permissées.

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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Em todas as questdes respondidas, as politicas governamentais no pais
sdo desfavoraveis as empresas iniciais e em desenvolvimento. Dentre os
itens analisados, os mais desfavoraveis e, portanto, inibidores do
empreendedorismo no Brasil referem-se a concessdo de licencas e
permissbes para iniciar um negocio. Tanto o tempo para obtencio
quanto a burocracia sdo considerados entraves ao empreendedorismo.

Nao surpreendente, pois, que o pais se encontre em 49° lugar dentre os
55 paises analisados em 2007 pelo IMD na elaboracdo do Ranking de
Competitividade Global, que, entre os itens pesquisados, chama
atengao para a eficiéncia ou nao do governo em atrair e desenvolver
negdcios.

Também se pode citar a pesquisa Doing Business 2008, realizada pelo
Banco Mundial em 2007, e constatar que no Brasil deve-se recorrer a 18
procedimentos para abrir uma firma. Tamanha burocracia é
ultrapassada apenas por Chade (19) e Guiné Equatorial (20), dentre os
185 paises da pesquisa. Na Australia, nos Estados Unidos, no Japéo e no
Peru, sdo dois, seis, oito e dez procedimentos, respectivamente.

Tantos procedimentos obviamente levam a uma excessiva demora na
abertura de um negécio no pais: em média, 152 dias. Nos paises da
OCDE e da América Latina e Caribe, demora-se em torno de 15 dias e 68
dias, respectivamente. Na Australia, sdo apenas dois dias, enquanto nos
Estados Unidos, no Japdo e no Peru, sio seis, 23 dias e 72 dias,
respectivamente.

Para obter licencas, certificados e solicitacdo para conexio de servicos
da rede publica, o empreendedor brasileiro enfrenta também 18
procedimentos, mas que levam mais tempo: em média, 411 dias. Ja na
Australia, sdo 16 procedimentos e em média 221 dias. Nos Estados
Unidos, no Japao e no Peru, sdo 19, 15 e 21 procedimentos, tomando em
média 40, 177 e 210 dias do empreendedor, respectivamente.

Outro entrave gerado pelo governo e ja conhecido é a carga tributaria
que recail sobre o empreendedor, que chega a niveis altissimos, gerando
protestos da sociedade, o que fo1 demonstrado na reivindicag¢io do setor

104 ===




produtivo contra a prorrogagdo da Contribui¢do Provisoria sobre
Movimentacio Financeira (CPMF).

Conforme dados do FMI, o governo brasileiro arrecadou, em 2005, 34%
do Produto Interno Bruto, sendo 8% do PIB arrecadados por meio de
1mpostos indiretos que recaem sobre a producio e a comercializagdo de
bens e servicos. Apenas a titulo de comparacao, nos Estados Unidos da
América, a carga tributaria é de 27% do PIB, sendo 5% de impostos
indiretos. Na Australia e no Japao, o governo capta respectivamente
30% e 26% do PIB em impostos, dos quais 8% e 5% do PIB de impostos
indiretos.

Além de relativamente pesado, o fardo tributario ainda é de dificil
entendimento por parte dos empresarios, resultando na ultima posicao
no ranking elaborado pela PriceWaterhouseCoopers em pesquisa
conjunta com o Banco Mundial e a International Finance Corporation
em 2007, denominada Paying Taxes 2008: The global picture. Sao
necessarias 2.600 horas por ano para cumprir todas as obrigacoes
tributarias, o que levou o Brasil a ultima posicdo dos 177 paises
pesquisados. Os empreendedores da Australia, dos Estados Unidos, do
Japao e do Peru dedicam 107, 325, 350 e 424 horas por ano,
respectivamente, para cumprirem suas obrigacdes tributdrias.

Carlos Lacia, da PriceWaterhouseCoopers no Brasil, lembra que no
Brasil os problemas enfrentados pelos empreendedores se referem
tanto ao numero de tributos quanto a competéncia legislativa dos
tributos. Quanto a este ultimo ponto, ha tributos federais, estaduais e
municipais. Quando se passa do nivel federal para o estadual, a exemplo
do ICMS (Imposto sobre Operacdoes Relativas a Circulacdo de
Mercadorias e sobre Prestacoes de Servicos de Transporte
Interestadual, Intermunicipal e de Comunicacio), existem legislacdes
diferentes nos 27 estados da federacio. E no momento em que se pensa
em tributos municipais, a exemplo do ISS (Imposto sobre Servicos de
Qualquer Natureza), ha alteracdes legislativas nos mais de 5.500
municipios.
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Como item desfavoravel, menciona-se ainda a falta de prioridade dos
governos quanto a empresas iniciais e em crescimento, fato lembrado
também quando se trata de licitagées, que em nenhum momento
mencionam qualquer tipo de direcionamento a empresas novas e em
crescimento.

Recentemente, a Agéncia Brasileira de Desenvolvimento Industrial
(ABDI) editou uma cartilha, em conjunto com a Comissdo Econémica
para América Latina e o Caribe (Cepal), ilustrando varias iniciativas de
orgios governamentais para o desenvolvimento empresarial no Brasil,
constantes da denominada Politica Industrial, Tecnolégica e de
Comércio Exterior (PITCE), lancada em 2004 pelo governo federal.

Como as iniciativas refletem as diretrizes tracadas na PITCE, ja se
percebe a falta de direcionamento ao empreendedorismo quando se faz
uma busca no texto das palavras “empreendedor” e “empreen-
dedorismo”. Nao ha em nenhum momento menc¢édo as mesmas, nao se
constituindo, portanto, em uma das prioridades da PITCE. Entretanto,
mesmo nao sendo prioritarias, ha algumas ac¢bes no rol das enumeradas
pelo documento que tém como beneficiarios os empreendedores,
inclusive informais, constituindo um avanco significativo por parte do
governo federal.

Uma das agées é o Programa de Microcrédito do BNDES, que tem como
beneficiarios empreendedores formais e informais. Cabe salientar que
esse programa integra o Programa Nacional de Microcrédito Produtivo
Orientado do governo federal, instituido pela Medida Proviséria 226,
convertida na Lei 11.110 de 25/04/2005, e que define a participacdo de
instituicoes financeiras privadas e oficiais no Programa.

Como acdo complementar, o Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior (MDIC) possui a acdo Capacitacdo para o Crédito e
Microcrédito, que tem como beneficiarios os empreendedores formais e
informais.

No Inmetro, foi criada a Incubadora de Empresas, que beneficia
empreendedores por meio da oferta de servicos ligados a gestio de
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empresas, mapeamento de processos, praticas administrativas, acesso
a rede de relacionamentos da incubadora e interface com as areas do
Inmetro.

No Ministério da Ciéncia e Tecnologia, o Fundo Setorial Verde-e-
Amarelo incentiva por meio de editais a cultura empreendedora no pais.
Por meio da Financiadora de Estudos e Projetos (Finep), a agéncia de
inovacio do MCT disponibiliza recursos para apoiar capital de risco por
meio do Projeto Inovar, lancado em maio de 2000, e recursos a
pesquisadores que atuem diretamente ou em cooperagao com empresas
de base tecnoldgica ja existentes ou em criagédo por meio do Programa de
Apoio a Pesquisa em Empresas (PAPPE).

O Ministério da Integracdo Nacional direciona recursos para
empreendedores por meio do Programa de Sustentabilidade de Espagos
Sub-regionais (Promeso), financiando infra-estrutura, capacitacio e
desenvolvimento cientifico-tecnoldogico e disponibilizando recursos para
os empreendedores. Essa atuacio, restrita a 13 mesorregiées de menor
dinamismo, se constitui num esforco do Ministério de apoiar
empreendedores.

Outro importante programa é o Proger Urbano do Ministério do
Trabalho e Emprego, que oferece capital de giro e de investimento para
empreendedores, operando via Caixa Econémica Federal e Banco do
Brasil, além dos bancos regionais de desenvolvimento.

Por fim, mas nio menos relevante, em nivel federal, ha as acdes do
Sebrae direcionadas ao empreendedor ou futuro empreendedor,
destacando-se: Solucdes Educacionais (conjunto de cursos para orientar
o empreendedor, por exemplo, Empretec); A Gente Sabe, A Gente Faz
(educacéo a distancia); Desafio Sebrae (competicio visando ao estimulo
ao empreendedorismo entre os estudantes universitarios); Acesso a
Servicos Financeiros (conjunto de acdes com objetivo de aproximar o
sistema financeiro do empreendedor); Jovem Empreendedor
(capacitacdo de estudantes do ensino fundamental e médio);
Desenvolvimento de Franquias para as MPE; e SebraeTec (consultoria
tecnolégica, inclusive para informais). Alguns dos programas do Sebrae
aqui citados estdo melhor detalhados noitem 4.6 deste capitulo.
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Claro que essa nao é uma lista exaustiva, mas ja é uma amostra de que
h4a avancos no pais em suas politicas publicas de apoio aos
empreendedores formais e informais.

Por fim, a Figura 4.2 compara a percepcao de efetividade das politicas
governamentais brasileiras com as de paises participantes da pesquisa
GEM. Devido aos entraves ja apontados neste documento, o Brasil
ocupa uma das ultimas posi¢oes, tendo politicas melhor avaliadas
apenas quando se compara com a Turquia e a Venezuela.

FIGURA 4.2 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO AS
POLITICAS GOVERNAMENTAIS - PAISES- 2007
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

4.2 Programas de Apoio

Neste item, analisa-se um aspecto importante: o aparato institucional
disponivel para os empreendedores se manterem no mercado, tanto por
parte de instituicdes publicas (abertura e manutencio de empresas)
quanto privadas (assessoria e servicos).
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4.2.1 Abertura e manutencéo de empresas

Neste quesito, o Unico fator favoravel as empresas novas e em
crescimento sdo as incubadoras e parques tecnoldgicos. Analisando-se
de uma perspectiva histérica, no inicio da atual década (até 2003), as
incubadoras e os parques tecnolégicos eram vistos como favoraveis pelos
especialistas, percepcao que se alterou em 2004 e 2005 para
desfavoravel, mas que passou novamente a ser um fator de apoio ao
empreendedor em 2006 e com mais forca em 2007 (Figura 4.3).

FIGURA 4.3 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO A
PROGRAMAS GOVERNAMENTAIS - BRASIL - 2001 A 2007
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® Em meu pais, uma ampla variedade de assisténcia do governo para empresas novas e emcrescimento pode ser obtida em contato
comuma Unica agéncia.

B Em meu pais, parques tecnoldgicos e incubadoras de negécios fornecem um apoio efetivo a empresas novas e em crescimento.
= Em meu pals, ha um ntimero adequado de programas governamentais para negocios novos e em crescimento.

« Em meu pais, as pessoas que trabalham para drgdos governamentais sdo competentes e efetivas em seu apoio a empresas novas e
em crescimento.

Em meu pais, praticamente gualquer pessoa que necessite da ajuda de programas governamentais para negdcios novos ou em
crescimento consegue encontrar o que procura.

Em meu pais, 0os programas destinados a apoiar empresas novas e em crescimento sao efetivos.

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Ja os demais fatores analisados sao desfavoraveis ao empreendedo-
rismo no Brasil. O mais desfavoravel é a multiplicidade de agéncias que
os empresarios devem contactar para obter assisténcia. Ndo ha uma
agéncia centralizadora que encaminhe a outros 6rgaos do governo as
necessidades das empresas, o que obviamente acarreta um volume
consideravel de papéis a preencher e horas dedicadas paraisso.
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necessidades das empresas, o que obviamente acarreta um volume
consideravel de papéis a preencher e horas dedicadas paraisso.

Analisando apenas dois servigos que o governo oferece para as empresas
continuarem seus negdécios, o registro de propriedades e execucao de
contratos, pode-se ter uma idéia da burocracia e demora na obtencao de
assisténcia do governo.

Pelos dados da Doing Business 2008, para registrar propriedades, sdo
necessarios 14 procedimentos e 45 dias, com um custo médio de 2,8% do
valor da propriedade, o que coloca o pais na posi¢do 84 dentre os 178
analisados. A titulo de comparacao, os empresarios na Australia, nos
Estados Unidos, no Japdo e no Peru precisam de cinco, quatro, seis e
cinco procedimentos, levando cinco, 12, 14 e 33 dias e gastando 4,9%,
0,5%, 5,0% e 3,3% do valor da propriedade, respectivamente.

Para executar um contrato, sdo necessarios 45 procedimentos, levando
616 dias e custando 16,5% do valor do contrato. Para se ter base de
comparacao: na Australia, nos Estados Unidos, no Japao e no Peru sao
28, 32, 30 e 41 procedimentos, levando 262, 300, 316 e 468 dias e
custando 20,7%, 9,4%, 22,7% e 35,7%, respectivamente. Como o Poder
Judiciario é o responsavel por julgar esses processos, novamente ha
uma prova da necessidade de uma reforma do Judiciario que acelere os
julgamentos. Joaquim Falcao, em artigo publicado na revista
Conjuntura Econoémica de novembro de 2007, cita trés tendéncias
importantes no Poder Judiciario brasileiro: crescimento da influéncia
do Judiciario; ampliacdo do acesso a justica, em especial com a criacido
dos Juizados Especiais Civeis (pequenas causas); e insercio definitiva
da reforma do Judiciario na pauta politica nacional. H4 um aumento do
numero de processos que chegam ao Judiciario, que devido a estrutura
antiga nao consegue responder adequadamente a esse novo ambiente.
Resultado: dentre os 178 paises, o Brasil esta na posicao 131.

Obviamente, esse quadro se reflete na percepcio quanto a competéncia
e a efetividade dos servidores publicos e dos servicos oferecidos, que sao
também considerados fatores desfavoraveis.
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Analisando-se a situacao dos demais paises da pesquisa GEM, vé-se que
o Brasil est4a melhor apenas em relacdo a Turquia e Venezuela, onde os
programas governamentais sdo mais mal avaliados (Figura 4.4)

FIGURA 4.4 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO A
PROGRAMAS GOVERNAMENTAIS - PAISES - 2007
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

4.2.2 Assessoria e servigcos

A situacao institucional ndo melhora muito quando se passa da esfera
publica para a privada. Os servicos prestados por esta nio sio
favoraveis ao empreendedor, além de ndo serem de boa qualidade e
ainda terem um custo elevado para as condi¢ées das empresas novas e
em crescimento. O Uinico servico bem avaliado é o bancario, mas apenas
no que se refere a facilidade de se obter o mesmo, pois a pesquisa nao
avalia o custo desses servigos.

Como se pode observar na Figura 4.5, o item mais desfavoravel é o custo
da utilizacido de terceiros, fornecedores e consultores. Embora tenha
ocorrido uma melhora em comparacao com a tendéncia de 2000 a 2005,
em que havia uma deterioracio da percepcio dos especialistas, ainda ha
um indicador nada animador.
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FIGURA 4.5 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO A INFRA-
ESTRUTURA COMERCIAL E PROFISSIONAL BRASIL - 2001 A 2007

2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001
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m Emmeu pais, existem terceiros, fornecedores e consultores suficientes para o apoio a empresas novas e em crescimento.

= Emmeu pais, as empresas novas e em crescimento podem arcar comos custos da utlizacao de terceiros, fornecedores e
consultores.

= Emmeu pais, é facil para as empresas novas e em crescimento obterem servigos de terceiros, fornecedores e consultores de bom
nivel.

= Emmeu pais, é facil para as empresas novas e em crescimento obterem bons servigos profissionais nas dreas contabil e juridica.

Emmeu pais, é facil para empresas novas e em crescimento obterem bons servigos bancarios (conta corrente, transagdes em moeda
estrangeira, cartas de crédito e afins).

FONTE: Pesquisa GEM 2007
Na seqiiéncia, a qualidade dos servigos prestados néo é considerada de

bom nivel, e em relacdo a 2006 a pesquisa aponta para uma situacio
pior.

Por fim, comparando-se com os demais paises, a infra-estrutura privada
de servigos profissionais e comerciais coloca o empreendedor brasileiro
no pior cendrio dentre os paises participantes do GEM (Figura 4.6).
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FIGURA 4.6 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO A INFRA-
ESTRUTURA COMERCIAL E PROFISSIONAL- PAISES -2007
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4.3 Abertura de Mercados

Este topico analisa a possibilidade de as empresas acessarem mercados
novos e as oportunidades proporcionadas por mercados dinamicos.

A dinamicidade dos mercados foi apontada como fator favoravel ao
empreendedorismo no Brasil, para todos os anos da série com exce¢éo ao
ano de 2004 no qual esse fator foi considerado desfavoravel, conforme
pode ser visto na Figura 4.7.
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FIGURA 4.7 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO A ABERTURA
DEMERCADO BRASIL- 2001A2007
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m Emmeu pais, o mercado de bens de consumo e de servigos muda consideravelmente de um ano para o outro (é dindmico & oferece
mais oportunidades).

® Emmeu pais, o mercado de bens e servigos entre empresas (business-to-business) muda consideravelmente de umano para o oufro
(& dinamico e oferece mais oportunidades).

® Emmeu pais, as empresas novas e em crescimento conseguem facimente entrar em novos mercados.
& Emmeu pais, as empresas novas e em crescimento conseguem arcar comos custos de entrada no mercado.

Emmeu pais, as empresas novas e emcrescimento conseguem entrar no mercado sem serem injustamente blogqueadas por empresas
estabelecidas.

Emmeu pais, alegislagéo antitruste é efetiva @ bem aplicada.
FONTE: Pesquisa GEM 2007

Uma estatistica que possa servir de reflexdo em relacido ao dinamismo
do mercado e a capacidade do mesmo em oferecer oportunidades de
negécios é o crescimento do nimero de fusdes e aquisi¢des (F&A) que
vem ocorrendo no pais. As operacdes de F&A bateram recorde em 2007
(janeiro-novembro) conforme dados do Conselho Administrativo de
Defesa Econdmica (Cade), autarquia vinculada ao Ministério da
Justica.

Em comparacio com os demais paises da pesquisa, nota-se pela Figura
4.8 que o Brasil aparece entre aqueles em que o dinamismo do mercado
e as oportunidades criadas por este atuam de forma positiva.
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FIGURA 4.8 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO AO
MERCADO: INTERNO E DINAMISMO/OPORTUNIDADE - PAISES - 2007
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Por outro lado, quando a andlise se refere aos fatores ligados a
facilidade, custo, barreiras a entrada de novas empresas no mercado e
aplicacdo da legislagdo antitruste, a pesquisa os aponta como
desfavoraveis ao empreendedor brasileiro.

O item avaliado como mais desfavoravel é o custo de entrada no
mercado. Muito provavelmente ligado ao que foi visto nas Politicas
Governamentais, a burocracia exigida na abertura das empresas
acarreta altos custos para uma empresa operar no mercado. Novamente
recorrendo a pesquisa Doing Business 2008, o custo para superar os
desafios burocraticos e legais para abrir um negocio representa 10,4%
da Renda Nacional Bruta per capita. Na Australia, nos Estados Unidos,
no Japao e no Peru, o custo de abrir o negdcio é equivalente a 0,8%, 0,7%,
7,5% e 29,9% darenda per capita, respectivamente.

Apesar dos avancos institucionais em termos de combate a praticas
anticoncorrenciais no pais, a facilidade de entrada em novos mercados e
o bloqueio a entrada por parte de empresas ja estabelecidas pesam
contra o empreendedorismo. Com alteracdes na lei de defesa da
concorréncia por meio da Le1 10.149 de 21/12/2000, o Sistema Brasileiro
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de Defesa da Concorréncia tem muito mais instrumentos para punir
empresas que praticam cartéis. Na ocasido da Lei, foi criada a leniéncia
e a busca e apreensio de documentos, permitindo aos 6rgios de defesa
da concorréncia produzirem provas mais consistentes contra as
empresas que praticam atos anticoncorrenciais.

Relacionada a isso, também se percebe uma melhora, desde 2004, na
avaliacdo dos especialistas quanto a efetividade da aplicacio da
legislacdo antitruste, embora ela permaneca como um ponto
desfavoravel ao empreendedor. Se se analisar a quantidade de processos
submetidos ao Cade, bem como o tempo e a capacidade de julgamento,
pode-se dizer que esse fator tende a evoluir de forma positiva no futuro.
Em 2000, o numero de atos de concentracio distribuidos aos
conselheiros do Cade foi de 668, sendo julgados 523 processos,
demorando em média 87 dias. J4 em 2007 (janeiro-novembro), foram
distribuidos e julgados respectivamente 570 e 520 processos, com tempo
médio de 50 dias.

Apesar da evolucao favoravel, quando comparado com outros paises, o
Brasil esta apenas melhor que a Croacia no que se refere a barreiras,
custos, concorréncia e legislacdo de mercado (Figura 4.9).

FIGURA 4.9 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO AO
MERCADO: MAIORES BARREIRAS, CUSTOS, CONCORRENCIA,
LEGISLACAO- PAfSES- 2007

MERCADC: Maiores barreiras, custos, concorréncia, legislagédo
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Bélgica
Finlandia
Reing Unido
Islandia
Austria
Dinamarca
MNoruega
Israel
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Peru

Grécia
Espanha
Sérvia
Eslovénia
Turguia
Roménia
Chile
Venezuela
Porto Rico
Rep. Dominicana
Itélia
Cazaquistéo
Brasil
Croacia
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Cabe notar que os Estados Unidos possuem a melhor estrutura de
mercado no que se refere a possibilidade de novos entrantes e legislacédo
antitruste, sendo pais pioneiro na aplicacdo dessa legislacdo. A
maturidade institucional depende do tempo, licio que deve ser
aprendida pelo Brasil na conducgao de suas instituicdes de combate a
praticas anticoncorrenciais.

4.4 Infra-estrutura Fisica

Ainfra-estrutura brasileira é em geral criticada pelo setor empresarial,
em especial no que se refere a logistica de transporte de mercadorias no
pais.

E exatamente esse problema que acaba levando especialistas a
avaliarem de forma negativa a infra-estrutura fisica. Como se pode
notar na Figura 4.10, o Gnico item desfavoravel é a disponibilidade de
infra-estrutura, ja que os demais itens analisados sdo todos favoraveis.

FIGURA 4.10 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO AO ACESSO
AINFRA-ESTRUTURA FISICABRASIL- 2001 A 2007

2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001

-2
m Emmeu pais, a infra-estrutura fisica (estradas, servigos de energia elétrica, fornecimento de agua, comunicagdo. saneamenta, colela
de lixo) oferece um bom apoio a empresas novas e em crescimento.

= Emmeu pals, o custo para o acesso a servigos de comunicago (telefone, internet etc), por uma empresa nova ou em crescimento
nao é muilo allo.

= Emmeu pais, uma empresa nova ou em crescimento obtém acesso a servigos de comunicag@o (telefone, Internet etc ) em menos de
uma semana.

« Emmeu pais, uma empresa nova ou em crescimento pode arcar comos custos de servigos basicos (gas, dgua, eletricidade e
esgoto).

Emmeu pals, uma empresa nova ou em crescimento consegue ter acesso a servigos basicos (gas, agua, eletricidade e esgoto) em
aproximadamente um més.

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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Como um dos itens que pesa nessa avaliacio sdo as estradas, pode-se
deduzir que a logistica de transporte é um fator responsavel pela ma
avaliacdo da infra-estrutura. E ndo sem motivos, como bem aponta o
Estudo Setorial sobre Logistica e Transportes realizado pelo Jornal
Valor Econémico (2007).

Conforme aponta o estudo, a logistica no Brasil ainda é fortemente
dependente das rodovias, que representam 61,1% do transporte de
carga no Brasil e que estdo em condi¢des ruins de trafegabilidade, o que
dificulta e encarece o transporte de mercadorias (do total de 1,6 milhao
de quilémetros de rodovias, apenas 196 mil sdo pavimentados).
Enquanto nos Estados Unidos o custo com transporte representa 5% do
PIB, no Brasil, ovaloréde 7,7%.

Em relacdo aos servicos basicos (gas, dgua, eletricidade e esgoto), a
disponibilidade e o custo sdo favoraveis ao empreendedor, em especial a
disponibilidade. Apenas para citar a energia, hoje fator de preocupacio
devido ao baixo volume de investimentos frente as necessidades do ciclo
de crescimento em que se encontra a economia brasileira, os indicadores
mostram que hd aumento no consumo de energia e reducio da
freqiiéncia e do tempo de interrupc¢io no fornecimento.

J4 no que se refere a servicos de comunicacdo (telefone, internet e
outros), disponibilidade é um fator favoravel ao empreendedorismo,
mas o custo, apesar de favoravel, tem uma avalia¢ado praticamente nula.
Em um primeiro momento, parece um paradoxo, diante da
disseminacao de novas tecnologias para transmissido de voz e dados,
como, por exemplo, via protocolo de internet (VoIP), que reduz os custos
de servicos de comunicacao.

Entretanto, muito provavelmente, os impactos dessas mudancas
tecnoldgicas surtirdo efeitos no médio prazo, ja que pesquisa realizada
pelo instituto de pesquisa Yankee Group mostra que o conhecimento e a
percepcao de valor da tecnologia por VoIP nao atinge nem 50% das
empresas com 20 a 99 empregados. Ainda segundo a mesma pesquisa,
57% dos gestores de Tecnologia de Informacio (ou equivalente) das
pequenas empresas sequer ouviram falar da tecnologia.
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Quanto a disponibilidade, os dados mostram evolu¢do no acesso da
populacio as Tecnologias de Informacdo e Comunicacido (TIC).
Conforme dados do Banco Mundial, em 2005, havia 105 usuérios de
internet no Brasil a cada 1.000 habitantes, e 11% da populacio
brasileira estava conectada a rede mundial de comunicacdo. Na
Australia, nos Estados Unidos, no Japio e no Peru, havia 683, 762, 542 e
100 usuarios de internet a cada mil habitantes, e conectados a internet o
equivalente a 68%, 76%, 54% e 10% da populacao, respectivamente.

Os gastos em TIC no Brasil em 2005, de acordo com o Banco Mundial,
foram da ordem de 8% do PIB, enquanto os investimentos em
telecomunicacio sdo equivalentes a 1% do PIB (dados do IMD).

Apesar de favoravel, a infra-estrutura fisica deixa a desejar, ja que o
Brasil esta atras da maior parte dos paises considerados na pesquisa
GEM (Figura 4.11), melhor apenas que Sérvia, Cazaquistdo, Roménia,
Italia e Porto Rico.

FIGURA 4.11 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO AO ACESSO
A INFRA-ESTRUTURAFISICA - PAISES- 2007
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4.5 Educacao e Capacitacao

A maioria dos empreendedores ndo teve orientacdo para a abertura de
seus negdécios, conforme se pode observar pelos dados da pesquisa,
independentemente de seu estdgio e motivacao (Tabela 4.1). Contudo é
relevante frisar que os empreendedores por oportunidade demonstram
mais interesse em buscar orientacdes (45,3%) que aqueles que
empreendem por necessidade (37,5%).

TABELA4.1 ORIENTACAO DO EMPREENDEDOR - BRASIL- 2007

Teve ou espera ‘ ESTAGIO ‘ ‘ L
receber | TEA [Nascentes| Novos [ Estabelecidos|| Oportunidade || Necessidade
orientacao Proporgao (%)
Sim 422 444 | 411 26,3 45,3 37,5
Néao 57,8 55,6 | 58,9 73,7 54,7 62,5

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Em relagdo a orientagdo que tiveram ou esperam receber, grande parte
destaca o processo de fabricacio de produto e servico, sendo que para os
empreendedores novos esse apoio é avaliado como extremamente
importante. Outra orientagao relevante para os empreendedores novos
é 0 apoio técnico as atividades comerciais. Ja para os empreendimentos
nascentes, os procedimentos necessarios para a abertura da empresa e
para a andalise de custos e a formacao de precos sio itens fundamentais
para se iniciarem novos empreendimentos (Tabela 4.2). Analisando tais
necessidades por tipo de motivacgao, a classificagio dos variados tipos de
apoio é similar, com grau de concentracido maior para os
empreendedores que abrem seus negocios por necessidade. Ademais,
para os empreendedores por oportunidade, o apoio para a captacio de
recursos, bem como a assessoria em gestdo de recursos humanos,
contabil e juridica também sio avaliados como itens importantes para o
estimulo a manutencéo dos negécios numa fase inicial (Tabela 4.3).
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TABELA 4.2 TIPO DE ORIENTACAO QUE O EMPREENDEDOR TEVE OU ESPERA
RECEBER PARA INICIAR, ABRIR OU ADMINISTRAR O NEGOCIO
SEGUNDO ESTAGIO DO EMPREENDIMENTO - BRASIL- 2007

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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TABELA 4.3 — TIPO DE ORIENTAGCAO QUE O EMPREENDEDOR TEVE OU ESPERA
RECEBER PARA INICIAR, ABRIR OU ADMINISTRAR O NEGOCIO
SEGUNDO MOTIVACAO DO EMPREENDIMENTO

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Apesar de existirem institutos e agéncias, no ambito nacional, que
procuram fomentar o surgimento de novos negdcios, a maioria dos
empreendedores ainda conta como auxilio de familiares e amigos para
tal finalidade. Como agente institucional de singular importancia e
conhecimento pelos novos empreendedores, ha o Sebrae. Demais
alternativas para subsidiar as atividades empreendedoras sdo os cursos
profissionalizantes e o contato com pessoas experientes na area (Tabela
4.4).
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TABELA 4.4 ONDE O EMPREENDEDOR TEVE OU ESPERA RECEBER ORIENTACAO
PARA INICIAR, ABRIR OU ADMINISTRAR O NEGOCIO - BRASIL - 2007

FONTE: Pesquisa GEM 2007

Em relagdo ao contato com o mercado de atuagao do novo negécio, para
os empreendedores iniciais e novos, a maioria nao tinha experiéncia
anterior, diferentemente do observado nos empreendedores nascentes e
estabelecidos, dos quais, segundo a pesquisa, mais de 50% ja tinha
experiéncia anterior. Em termos de motivacao, os empreendedores por
oportunidade, na sua grande parte, abrem empreendimentos a partir
da experiéncia que possuem, enquanto os empreendedores por
necessidade sdo menos experientes (Tabela 4.5).
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TABELA 4.5 EXPERIENCIAANTERIOR DO EMPREENDEDOR QUE SERVIU DE BASE PARA
INICIAR, ABRIR OU ADMINISTRAR O NEGOCIO - BRASIL- 2007

FONTE: Pesquisa GEM 2007

4.5.1 Educacéo Formal

Em relacao a educagao formal, primeiramente se analisara a evolugao
da educacao formal no Brasil e, posteriormente, a real contribuigao para
fomentar as atividades empreendedoras.

Estatisticamente, nas ultimas décadas, houve uma melhora no sistema
educacional do Brasil, uma vez que um maior nimero de pessoas esta
nas escolas. Apesar de a Tabela 4.6 mostrar diminui¢dao do nimero de
matriculas nas esferas dos ensinos fundamental e médio, h4 um maior
percentual da populagao brasileira nos bancos escolares. A redugao do
numero de matriculas nos ultimos anos se deve a evolugao demografica
e também a um maior nimero de estudantes que optam pelo ensino a
distancia (os dados abaixo sé consideram as matriculas presenciais).
Por exemplo, enquanto a taxa de matricula liquida era de 64% da década
de 1980, em 2003 ela foi de 101%.

8 A taxa de matricula liquida corresponde ao numero de alunos matriculados nas séries
correspondentes a sua idade correta. E a taxa em 2003 é superior a 100% em funcao dos beneficios
concedidos pelo Fundef. Através desse fundo, Estados e Municipios recebem recursos da Unido em
propor¢ao ao numero de alunos matriculados no ensino fundamental, com idade variando entre
sete e 14 anos, mas hd uma inflacdo do nimero de matriculados, por inserir prematuramente
alunos com menos de sete anos e também por considerar maiores de 14 anos que deveriam estar
cursandoo EJA Educacdo de Jovens e Adultos (SCHWARTZMAN, 2004).
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TABELA 4.6 NUMERO DE MATRICULAS PRESENCIAIS POR NIVEL DE ENSINO

2004 A 2006
Ano 2004 2005 2006
Ensino Fundamental 34.012.434 33.534.561 33.282.66
Ensino Médio 9.169.357 9.031.302 8.906.820
Ensino Superior 4.163.733 4.453.156 4.676.646
Total 47.345.524 47.019.019 46.866.129
FONTE: INEP

Apesar dessa melhora, o tempo médio de escolaridade da populacao
brasileira ainda é baixo. Dados mostram que a populac¢ido com mais de
dez anos de idade tem em média 6,4 anos de estudos, o equivalente ao
ensino fundamental.

Se, por um lado, houve aumento quantitativo na educacao brasileira,
por outro lado, os dados da tabela seguinte apresentam um pequeno
percentual da populacdo brasileira que esta matriculada no ensino
superior (em 2000, eram 16%, mas hoje esse percentual é de cerca de
10%). Esse percentual coloca o pais na pentltima posi¢cio numa andlise
comparativa por paises selecionados, estando melhor apenas que a
India. Por outro lado, percentuais acima de 100% representam alunos
que estdo em séries ndo correspondentes as suas idades corretas.
Quanto mais distante do 100%, maiores sdo os gastos pagos pela
ineficiéncia do sistema educacional.
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TABELA 4.7 TAXADE ESCOLARIDADE BRUTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE
- 2000 E 2005

FONTE: World Bank

Notas: As siglas significam %MEF, percentual de matriculados no Ensino Fundamental; %MEM,
percentual de matriculados no Ensino Médio; e %MES, percentual de matriculados no Ensino
Superior.

No entanto, em termos qualitativos, a evolucdo é questiondvel em
decorréncia da deficiéncia dos indicadores educacionais. Em 2002, a
média de repeténcia foi de 20% e a evasio escolar, de 7%. A distorcao
idade-série também é deficiente. Em torno de 42% dos jovens com idades
de 18 a 24 anos estdo matriculados em séries adequadas para outras
faixas de idade. Esse é um percentual elevado, considerando que nessa
faixa etaria a maioria ja esta inserida no mercado de trabalho.

Tal quadro reduz a competitividade no pais, pois o0 mercado demanda
cada vez mais pessoas com maior qualificacido, conhecimento da lingua
inglesa e de informéatica. Segundo um novo indicador elaborado pelas
empresas de consultoria Economist Intelligence Unit (EIU), de
Londres, e Heidrick & Struggles, de Chicago, o Brasil devera cair da 23*
posicdo, em 2007, para a 25% em 2012, em um ranking de 30 paises
escolhidos com base na sua representatividade regional e pela
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disponibilidade de indicadores. Esse indicador é conhecido como Indice
Global de Talentos IGT e mede a capacidade de um pais de formar ou
atrair jovens talentosos e criativos em relacido a outros paises, em um
mundo onde a globalizacdo tornou mais facil a mobilidade dos
profissionais qualificados. As estatisticas no pais mostram, segundo
esse indicador, que os problemas existentes na estrutura educacional
brasileira atrasarao a formacao de novos talentos. O que se diagnostica
é que o Brasil ndo acompanhara o crescimento dos demais paises em
termos de: qualidade na educacgio obrigatéria, nimero de universidades
de negécios, incentivos para jovens talentosos, mobilidade e abertura do
mercado de trabalho, crescimento demografico, propensao a atrair
investimentos externos e a atrair novos talentos. Tais critérios foram
medidos entre os paises analisados, e os EUA se apresentam como o
mais atraente em talentos disponiveis e devera permanecer na 1?
posicido do ranking até 2012. Paises latino-americanos como Argentina e
México estdo em posi¢coes melhores que o Brasil, em 17* e 217 e
passariam para 21% e 19% posicoes, respectivamente. Esses paises foram
mais bem avaliados em relagdo ao Brasil por razées macroeconémicas.
O Brasil s6 estaria a frente de nacgoes como Turquia, Nigéria, Arabia
Saudita, Indonésia e Ird. O destaque para esse estudo é a China,
passando da 8° posicdo para a 6 por possuir um enorme contingente de
trabalhadores, cada vez mais qualificada em funcdo dos pesados
investimentos feitos na educacio e por ser atraente para o capital
estrangeiro. Ja a India deve permanecer na 10* posicdo, em funcio de
seu crescimento populacional, da mobilidade da sua forca de trabalho e
da flexibilidade trabalhista. Por outro lado, a Russia deve perder
atratividade e cair da 6* posicdo para a 11* (BARBOSAJR., 2007).

Estudos mostram que a avaliacio da qualificacio dos trabalhadores no
Brasil constitui um dos grandes fatores limitantes para o crescimento
do pais, apesar de essa relacdo nao ser tao facilmente compreendida,
uma vez que, em periodo anterior, o pais crescia a taxas inferiores de
nivel educacional e hoje, com niveis maiores, ndo consegue crescer.

Outro problema a ser destacado na qualidade educacional brasileira é o
analfabetismo funcional, que se refere a caracteristica das pessoas que
léem, mas ndo compreendem o que léem. Ha inameros testes em niveis
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nacional e internacional que avaliam a mé qualidade da aprendizagem.
Rigotto e Souza (2005), apés fazerem uma avaliacdo da educacio entre o
periodo de 1970 a 2003, concluiram que o ensino, em todas as suas
esferas, ndo é capaz de preparar adequadamente as pessoas para o
mercado de trabalho. Elas apontam ainda a precariedade de recursos e
de pessoal nas escolas, seja pela inexisténcia de laboratérios de
informatica e bibliotecas em muitas escolas, seja pela ma remuneracao
dos professores, o que também contribui para esse quadro deficitario.
Um dado alarmante mostra que, em 2003, 73% das escolas que
ofereciam o ensino fundamental no Brasil ndo possuiam bibliotecas, o
que dificulta a aprendizagem por meio da pesquisa e o estimulo a
leitura. Em funcéo da pouca valorizacio da leitura no pais, os alunos
que ingressam no ensino superior, em muitos casos, sao analfabetos
funcionais, ou seja, sabem ler mas ndo compreendem o que léem. Eles
também possuem sérias deficiéncias em Matematica e Ciéncias. Apesar
de ja serem certificados com o grau de ensino médio, tém apenas
competéncias de ensino fundamental, o que compromete a qualidade do
ensino e a aprendizagem na educagao de nivel superior.

Em relacio a essa esfera de ensino, em funcéo da impossibilidade das
Institui¢bes publicas de absorverem o nimero de alunos egressos do
ensino médio e com os incentivos dados pelo governo a partir de 1999,
que simplificou o procedimento para abertura de cursos e de
Instituicoes, as IES privadas procuraram preencher a lacuna deixada
pelas instituigdes publicas, que se estruturaram por um processo
seletivo. Com isso, houve um aumento consideravel do nimero de IES
privadas. Em 2001, praticamente duplicou o numero de cursos
oferecidos, e aumentou em 50% a quantidade de IES privadas (Tabela
4.8)
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TABELA 4.8 RELACAO DO NUMERO DE INSTITUICOES DE ENSINO SUPERIOR POR
NATUREZA E NUMERO DE CURSOS OFERTADOS - 1999 A 2007

FONTE: Sinaes/Inep/MEC

Se, por um lado, o numero de IES publicas aumentou apenas 20%, por
outro, o de IES privadas cresceu 113,7%, contribuindo para elevar
quantitativamente o numero de pessoas matriculadas no ensino
superior (hoje algo em torno de 10%), o equivalente a 4.453.156 em 2005.
Esse niimero ainda é pequeno se comparado com a média de outros
paises.

No entanto, apesar desses indicadores, a qualidade do ensino brasileiro
é deficitaria. Como alternativas para dirimir tal condigao, inimeros
estudos sugerem, objetivamente: i) obtencdo de novas fontes de
financiamento nas instituicbes de ensino superior; no caso das IES
privadas, além das mensalidades, dever-se-ia buscar também parcerias
com empresas a fim de integrar o ensino a atividade profissional, e ii)
defini¢gdo de uma politica educacional com foco na educagao basica, que
prime pela sua qualidade, uma vez que esse estagio é o insumo para os
demais niveis educacionais.

A melhora quantitativa no sistema educacional brasileiro nao foi
suficiente para gerar um corpo de trabalhadores e empreendedores
melhor qualificados, e esse cenario se reflete enormemente sobre a
capacidade do cidadao de perceber novas oportunidades, o que erfil do
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caracteriza o perfil do empreendedor inovador. O fator educacional
também impacta na capacidade de iniciar negdbcios com maior
conhecimento do mercado e de importantes ferramentas de gestdo.
Estudos anteriores do GEM ja mostravam que os empreendedores
inovadores tendem a empreender por oportunidade e ter um maior
nivel de qualificagcdo se comparados aos demais tipos de
empreendedores.

As tabelas seguintes apenas comprovam os dados apresentados acima
segundo a opinido dos especialistas brasileiros. Considerando-se o
estimulo que a escola tem dado para a formacio do empreendedor, a
avaliacdo é desfavoravel, sendo quesito menos negativo a percepcao de
que as escolas de administracido e negdcios no Brasil tém contribuido
para uma melhor formacdo do empreendedor. Nesse caso, pode-se
destacar que, em muitas IES brasileiras, alunos matriculados no curso
de Administracdo e suas habilitacoes tém o desafio, de no tltimo ano,
desenvolver um Plano de Negoécios Inovador, estimulando-os a
iniciarem seus préprios negécios, (Figura 4.12).

FIGURA 4.12 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELAGAO A
EDUCACAO E TREINAMENTO BRASIL - 2001 A2007

2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001

B Emmeu pais, o ensino emescolas primarias e secundarias encoraja a criatividade. a auto-suficiéncia e a iniciativa pessoal
= Emmeu pais, 0 ensino em escolas primarias e secundarias fornece instrugao adequada sabre 0s principios econdmicos de mercado.

= Emmeu pais, o ensino em escolas primarias e secundarias da a aten¢éo adequada ao empreendedarismo e 4 eriagio de novas
empresas.

w Emmeu pais, as faculdades e universidades fornecem uma preparagao boa e adequada para lidar com empresas emfase de start-up
& em crescimento

Emmeu pais, o nivel do ensino nas areas de administragio e negacios farnece uma preparagao boa e adequada para iniciar novos,
negacios e desenvolver novas empresas.

Emmeu pais, os programas de capacitagio de mao-de-obra, o ensino profissionalizante e os sistemas de educagao continuada
fornecem urma preparacdo boa e adequada para iniciar novos negocios e desenvolver novas empresas.

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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Comparando-se essa avaliacdo pessimista com demais paises, o cendrio
é similar (Figura 4.13), & excecdo do ensino superior, pois em alguns
paises, como EUA, Bélgica, Suica, Italia e Islandia, os especialistas
estrangeiros avaliam seus sistemas como positivos e estimulantes para
as atividades empreendedoras (Figura 4.14).

FIGURA 4.13 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO A
EDUCACAO E CAPACITACAO: ENSINO FUNDAMENTAL E MEDIO
PAISES- 2007
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FONTE: Pesquisa GEM 2007

FIGURA 4.14 PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS NACIONAIS EM RELACAO A
EDUCACAO E CAPACITACAO: ENSINO SUPERIOR E
APERFEICOAMENTO- PAISES- 2007
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4.6 Descricao de Programasdo Sebrae

Apartir desta edi¢ao, a publicacdo anual do GEM apresenta a descricao
de programas de empreendedorismo desenvolvidos por instituicées
nacionais. O objetivo deste capitulo é, além de oferecer ao leitor
informacédo sistematizada sobre programas existentes, propiciar um
panorama sobre as dreas com maior cobertura de atuacio e aquelas que

se constituem em espacos para intervencao.

Os programas a seguir descritos sdo desenvolvidos pelo Sebrae, e as
informagoes foram fornecidas pela Geréncia de Atendimento

Individual.

PROGRAMA

Areas de atuacéo

Abrangéncia

Descricao

"Pablico - Alvo
Meios de acesso pelo cliente

Contato

132

FEIRA DO EMPREENDEDOR

Capacitagdo

Apoio Financeiro

Pesquisa e desenvolvimento tecnoldgico
Servigos de apoio (contabilidade, juridico, outros)
Informagoes de mercado

Nacional

A Feira do Empreendedor é um dos eventos de maior
sucesso promovidos pelo Sebrae. Desde 1995, é
realizada nos diferentes estados e regides do pais,
sempre oferecendo oportunidades para o surgimento de
centenas de novos negdcios a cada edi¢do.Em um
tnico local, 0 Sebrae coloca a disposi¢ao dos
participantes, por meio de seus produtos e servigos,
informagdes para abertura de empresas, tecnologia,
cursos, treinamentos direcionados para o
desenvolvimento e 0 estimulo a cultura empreendedora.
Consolida informagao, educagdo e geragao de negdcios,
sensibilizando o publico visitante para a abertura de

Empresarios ou candidatos a empresarios de MPE

Sebrae estaduais conforme calendario especifico




PROGRAMA
Areas de atuago

Abrangéncia

Descrigdo

Pdblico - alvo
Capacidade de Atendimento

Meios de acesso pelo cliente

Contato

PROGRAMA

Areas de atuago
Abrangéncia

Descricéo

Publico - alvo

Meios de acesso pelo cliente

Contato

PROGRAMA DE RADIO

Capacitacdo

Nacional
Estadual (executado pelos estados segundo as
caracteristicas regionais)

Séries de programas de radio, com contetido relativo a
empreendedorismo e gestdo de pequenos negocios. A
cada dois anos uma nova série € produzida e reprisada
no ano seguinte.

As seguintes séries ja foram veiculadas:

- 2003 e 2004: uma série para cada regido sobre
Empreendedorismo

- 2005 e 2006: trés diferentes séries sobre o tema
"Vendas no Varejo"

- 2007 e 2008: série para empreendedores no meio rural

Empreendedores de todo o pais, em especial do interior,
das classes C e D, prioritariamente.

Cada série tem tido audiéncia média de 5 milhdes de ouvintes
por ano. Ficam no ar entre quatro a seis meses por ano.

Emissoras de radio e Portal Sebrae
projetoderadio@sebrae.com.br

PROGRAMA SEBRAE TV

Orientagao empresarial
Educacdo empreendedora

Estadual

Programas que oferecem educagdo empreendedora,
conhecimento e solugdes sobre gestdo empresarial de
pequenas empresas com base em experiéncias
concretas sobre planejamento, marketing, financgas,
atendimento ao cliente e orientacdo empresarial
daqueles que movem a economia 0s empreendedores

Potencial candidato a empresario empresario de zero a
dois anos e empresario com mais de dois anos, todos de
MPE

Televisdes abertas ou canais fechados (comunitarios,
legislativos, universitarios e educativos)

projetotv@sebrae.com.br
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Apesquisa GEM (Global Entrepreneurship Monitor) foi concebida
como uma avaliacdo abrangente do papel do empreendedorismo
como principal propulsor do crescimento econdémico. Mediante
coletas anuais, a busca por dados relevantes sobre o tema constitui
o principal objetivo do GEM. Os dados sao capturados de modo a
facilitar comparacoes entre os paises a respeito da atividade
empreendedora nacional, estimar o papel da atividade
empreendedora no crescimento econémico, determinar as
condi¢bes responsaveis pelas diferencas entre os paises em relacio
ao nivel de empreendedorismo e facilitar politicas que possam ser
eficazes no incremento dos negdcios.

Desde o primeiro ano de pesquisa (1999), o GEM mantém sua base
estrutural no que se refere a modelo conceitual, principais
defini¢bes, medidas, procedimentos e instrumentos, o que garante
a comparacao dos resultados ao longo do tempo e entre os paises
participantes. As alteragoes introduzidas a cada novo ciclo sao
melhoras para refinamento dos componentes citados.

Sao trés as atividades principais de coleta de dados utilizadas na
busca por informacdes sobre a atividade empreendedora nacional:
entrevistas com a populacao adulta, pesquisa com especialistas
nacionais mediante entrevistas e aplicacdo de questionarios e
agrupamento de medidas provenientes de fontes de dados
secundarios de varios paises. Esses procedimentos, incluindo as
medidas que eles possibilitam, serao descritos de modo detalhado
posteriormente. Antes, sdo expostos alguns aspectos conceituais
do modelo GEM.
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1.1 ADefinicao de Empreendedorismo Adotada pelo Gem

Empreendedorismo é um fenémeno complexo que abrange uma
variedade de contextos. Os diversos conceitos utilizados na literatura
sobre o tema refletem essa complexidade. Alinhado aos seus objetivos, o
GEM adota uma visdo ampla do empreendedorismo e foca o papel
exercido pelos individuos no processo empreendedor. Diferentemente
de outros conjuntos de dados sobre medidas referentes a empresas
novas e pequenas, o GEM estuda o comportamento das pessoas no que
diz respeito a abertura e gerenciamento de novos negoécios. Isso
diferencia os dados do GEM de outros bancos de dados, que, na maioria,
coletam dados relacionados a empresa em geral registrados em
documentos formais (ver Box 1).

O GEM é uma pesquisa social dirigida a individuos. Na perspectiva do
GEM, as pessoas sdo os agentes primarios nos movimentos de
instalacdo, iniciacdo e manutencido de novos empreendimentos. As
principais diferencas entre os dados levantados pelo GEM e os dados de
registros formais de negdcios sdo as descritas no Box 1.

BOX 1 PRINCIPAIS DIFERENCAS ENTRE OS DADOS DA PESQUISA COM
POPULACAO ADULTA DO GEM E OS DADOS DE REGISTROS FORMAIS DE
NEGOCIOS

*  Os dados do GEM séo obtidos por meio de uma pesquisa padronizada para
todos os paises participantes. Apesar de iniciativas recentes da Eurostat,
OCDE e Banco Mundial, a padronizacéo do processo de registro de novos
negdcios ainda nio foi conseguida. Apenas os dados do GEM permitem uma
comparacio confidvel entre paises. A robustez da metodologia GEM é
testada pela estabilidade observada nas comparag¢ées ano a ano no nivel
dos paises.

* O desenho amostral da pesquisa GEM implica incerteza nos resultados
agregados (no nivel dos paises). Isso é reconhecido ao serem publicados os
intervalos de confianca das taxas de empreendedorismo obtidas. Os dados
de registros de negécios sao “dados de freqliéncia” e, portanto, ndo requerem
intervalos de confiang¢a. Entretanto, a extensdo das imprecisdes dos
registros em muitos paises nio é clara. Por exemplo, alguns negdcios podem
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ndo ser (ou ndo precisam ser) registrados, enquanto outros devem ser
registrado apenas por razdes tributdrias sem que a atividade
empreendedora se estabeleca. A extensio na qual isso acontece varia
grandemente entre os paises.

O GEM acompanha pessoas que estdo em processo de estabelecimento de
um negécio (empreendedor nascente), bem como pessoas que possuem ou
gerenciam um negécio em funcionamento. Esses também incluem
freelancers ou outros empreendedores que nao precisam ser registrados. O
GEM também mede atitudes e auto-percepgoes sobre empreendedorismo.
O entendimento sobre as fases iniciais do processo de criagdo de
empreendimentos e sobre o espirito empreendedor sdo muito relevantes
para os formuladores de politicas.

* O GEM néo trata apenas da contagem do numero de negécios e do
fornecimento de taxas de empreendedorismo. Ele é sobre a mensuragao do
espirito empreendedor e sobre a atividade empreendedora em diferentes
fases da existéncia dos negécios. Portanto, os dados do GEM podem néao ser
a melhor fonte para obtencao de informacdes sobre caracteristicas basicas
no nivel da empresa. Por exemplo, para determinar a distribuicdo das
firmas existentes pelos setores de atividade, os dados de registros
comerciais sdo preferiveis aos dados do GEM (com possivel excecdo para os
paises com grande niimero de respondentes, como Espanha e Reino Unido).

* Algumas caracteristicas dos negdcios que geralmente néo estdo disponiveis
nos dados de registro comercial, podem ser derivadas do GEM. Exemplos
sdo: motivacio para estar auto-empregado, o grau de inovacgao da atividade
e expectativa de crescimento. Entretanto, essas caracteristicas deveriam
ser sempre derivadas de uma amostra adequada; para que alguém a atinja,
pode ser necessario fundir as amostras do GEM de varios anos.

No Apéndice do Relatorio Global do GEM 2005, as medidas foram derivadas
dos dados GEM de modo que esses refletissem, tanto quanto possivel, as
defini¢ées de taxa de auto-emprego e taxa de abertura de negdcios como
publicadas por OCDE e Eurostat. As taxas baseadas nos dados GEM
aparentemente sdo bastante compativeis com as taxas obtidas a partir dos
dados de registro comercial. Todavia, é necessario estar atento ao fato de que os
dados GEM séo diferentes.

FONTE: GEM 2007 - Executive Report
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Um individuo empreendedor que foi bem-sucedido na manutencéo do
seu negdcio passou por um processo, e as caracteristicas de suas acoes
constituem material muito til para o estudo sobre o comportamento
empreendedor. Esse processo empreendedor se inicia antes de a
empresa entrar em operacdo. Alguém que esta apenas iniciando um
empreendimento em um mercado competitivo pode ser considerado um
empreendedor, mesmo ndo tendo aspiracgoes de alto crescimento. Por
outro lado, uma pessoa pode ser proprietaria de um negdcio
estabelecido ja por muitos anos e ainda manter uma visao de inovagao,
competitividade e crescimento. Esse individuo também é um
empreendedor (GEM 2007 Executive Report).

O Projeto GEM desenvolveu um modelo que cobre a maior parte da vida
de um empreendedor ao longo dos anos, desde sua criagido e fases
iniciais até sua consolidacdo a frente de um empreendimento
estabelecido, distinguindo quatro fases, com trés pontos de transigao
marcando as barreiras tipicas ao empreendedorismo (FiguraAl.1).

FIGURA A1.1 O PROCESSO EMPREENDEDOR E DEFINIGOES OPERACIONAIS DO GEM

Empreendedores Iniciais (TEA)

Potencial Empreendedor: Empreendedor Nascente: Empreendedor Novo: & Empreendedor
Conhecimenta & aqueles & frente de frente de Estabelecado: i frente de
Capacidade negdcios em implantagio empreendimentos com empreendimentos com mas
menos de 42 meses de 42 meses

Concepgio Wascimento da empresa Persisténcia

FONTE:REYNOLDS, P. et al., 2005

A primeira fase do processo de cria¢ido consiste em pessoas dentre a
populacdo adulta contemplarem a idéia de iniciar um negécio. Seus
motivos podem estar baseados na visualizacdo de uma oportunidade
(CHRISTENSEN et al., 1994) ou na falta de alternativas de emprego.
Algumas dessas pessoas podem decidir por realmente montar o negdcio
idealizado. Uma vez que tenham iniciado alguma atividade concreta
relacionada a criacdo desse negbcio e que estejam realizando mais do
que apenas falar sobre elas , as pessoas completaram a primeira fase,
passando da concepc¢do para a gestacdo ou processo de nascimento. Elas
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podem ser consideradas como empreendedores nascentes. O esforco de
nascimento pode ser: (i) um esforco para criar uma empresa de negécios
autéonoma, independente, ou (ii) um novo empreendimento
patrocinado por um negdcio existente que pode ser uma nova filial ou
subsidiaria. Para a avaliacdo do GEM, as pessoas envolvidas nesses
dois tipos de iniciativa sdo consideradas empreendedores nascentes,
desde que os respondentes esperem ter alguma parte na propriedade
donovo empreendimento.

A segunda fase de transicio reflete a empresa nascente na medida em
que ela se desenvolve e se torna um negocio operacional, a fase do
nascimento da empresa.

Existem muitos aspectos diferentes que podem ser considerados como
o “evento de nascimento” da nova empresa. O “evento de nascimento”
(KATZ; GARTNER, 1988; REYNOLDS; MILLER, 1992) pode estar
baseado: no aparecimento de uma intencdo de criar um negécio (por
exemplo, ter uma idéia, buscar informacio), em definicdes de limites
(registros, abertura, cartdes de visita), em definicdes baseadas em
recursos (moradia, pessoal, estoque) e em definicdes motivadas por
trocas (primeiro cliente, primeiro fluxo de caixa). Essa lista oferece
uma visao geral dos momentos de inicio percebidos.

Um critério menos complicado foi utilizado na avaliagdo do GEM:
pagamento de qualquer salario por mais de trés meses para qualquer
pessoa, inclusive os proprietarios, foi considerado como o “evento de
nascimento da empresa”.

As iniciativas que haviam pago salarios por menos de trés meses eram
consideradas ainda na fase nascente. Essa definicio de “fase de
transicio de nascimento da empresa’ tem uma interpretacio
econdmica bem clara. Ela é razoavelmente direta para ser aplicada em
uma gama de paises e setores economicos diferentes, de uma maneira
harmonizada. E considerada como um “indicador” da fase de transiciao
do nascimento e ndo como o evento definidor.
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A distingao da terceira e ultima fase tem a ver com a idade da empresa
criada pelo empreendedor. Proprietarios/gerentes de negécios jovens se
diferenciam de seus pares em empresas estabelecidas. As empresas que
podem ter pago salarios por mais de trés meses e menos do que trés anos
e meio (42 meses) sdo consideradas “novas”. As que pagaram saldrios
por mais de trés anos e meio sao consideradas “empresas
estabelecidas”, empresas que sobreviveram ao “risco danovidade”.

Tanto os proprietarios/gerentes de empresas jovens como de empresas
nascentes na fase de nascimento sdo considerados envolvidos nos
estagios iniciais do processo empreendedor. Essa medida nao reflete a
atividade empreendedora acontecendo em negdcios estabelecidos.

Finalmente, deve-se observar que o processo empreendedor descrito na
Figura Al.2 é continuamente influenciado por fatores politicos, sociais e
econoémicos.

Assim, a situacdo econdmica, o clima empreendedor e as atitudes em
relacdo ao empreendedorismo precisam ser levados em conta ao se
analisarem as diferengas existentes entre os paises e seu
desenvolvimento ao longo do tempo.

(Texto extraido de: REYNOLDS, P. et al. Global Entrepreneurship
Monitor: data colection design and implementation 1998 2003. Small
Business Economics, v. 24, springer, 205-231, 2005.)

1.2 0 Modelo Gem

Avangos empiricos nos objetivos do GEM, voltados a compreensao do
1impacto relativo do empreendedorismo no desenvolvimento econoémico,
exigiram a elaboracdo de uma representacio explicita das variaveis
relevantes e seu papel no processo causal que afeta o crescimento
economico. A Figura Al.2 representa o modelo tedrico basico que orienta
as atividades de pesquisa e a coordenacdo das dezenas de equipes
nacionais envolvidas.
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FIGURA A1.2 MODELO CONCEITUALDO GEM

CondigBes Nacionais Gerais Grandes Empresas
- Abertura (Coméreio Exterior) » (Economia Primizia) —l
- Gowerne
- Miercado Financeiro
[ | roegn reeduin ¢ Duscar. Hovos Estabelecimentos

- Geranciamneto (habilidade)

- Miercado de trabalho N - .
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(Economia Secundina)

. : Crescimento Econdmico
Contexto Social, | S— | - Empregos
Cultural & Politico - Inovagio Tecnoldgica
¥

CondigBes Nacionais que afetamo Oportunidade

Empreendedorismo ™ Ewpreendedors
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- Acesso § infra-estrutura fisica > - Capacitagio
- Normas calturais & sociais - Motivacto

O modelo parte do pressuposto de que todas as empresas,
independentemente de porte ou idade, sdo afetadas por condicdes
nacionais gerais, que exercem um papel determinante no sucesso ou
fracasso de todos os empreendimentos. Essas condi¢ées incluem a
abertura do mercado para o comércio exterior, a extensio e o papel do
governo junto ao comércio, ao servi¢o e a industria, a eficiéncia dos
mercados financeiros, a flexibilidade do mercado de trabalho, a
efetividade das leis, a infra-estrutura fisica etc.

A compreensio sobre como essas condi¢bes variam entre os paises pode
ajudar a explicar as variagbes dos niveis de desenvolvimento econémico.
No caso das empresas grandes e estabelecidas, essa relacdo é bem
compreendida e documentada, porém o processo empreendedor e a
extensao dos impactos da atividade empreendedora na economia nao o
eram até o advento desta pesquisa.

O modelo GEM identifica e distingue um outro conjunto de condicoes
que afeta diretamente a atividade empreendedora, por sua influéncia
nos fatores que conduzem a novos empreendimentos e ao crescimento
de pequenas empresas. Essas condi¢des, denominadas Entrepreneurial
Framework Conditions EFC, traduzidas para o portugués como
Condig¢oes Nacionais que Afetam o Empreendedorismo, determinam a
capacidade de um pais encorajar empresas nascentes, que, combinada a
habilidades e motivacao daqueles que desejam iniciar algum novo
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negdécio, influencia o processo empreendedor. Quando bem-sucedida,
essa combinacdo conduz a geracdo de muitos novos negdcios e,
consequentemente, a inovacio e competicdo no mercado, tendo como
resultado final uma influéncia positiva no crescimento econdémico
nacional.

No modelo original do GEM, as EFCs eram nove. A experiéncia de
realizacido da pesquisa mostrou que algumas das EFCs deviam ser
divididas por tratarem de dimensoes diferentes.

O Box 2 a seguir traz as defini¢ées

1.2.1 Condigdes nacionais que afetam o empreendedorismo (EFCs)

EFC1:Apoio Financeiro

Avalia a disponibilidade de recursos financeiros (acdes, capital de giro etc.)
para a cria¢do de negocios ou sua sobrevivéncia, incluindo doagdes e subsidios.
Essa dimenséo também examina os tipos e a qualidade do apoio financeiro
(formas de participacdo, capital inicial e de giro) e o entendimento da
comunidade financeira sobre empreendedorismo (conhecimento e habilidade
para avaliar oportunidades, planos de negécios e necessidades de capital de
negocios de pequena escala, disposicdo para lidar com empreendedores e
postura diante do risco).

EFC 2: Politicas Governamentais

Avalia até que ponto as politicas governamentais regionais e nacionais,
refletidas ou aplicadas em termos de tributos e regulamentacées, sdo neutras
ou encorajam ou néo o surgimento de novos empreendimentos. Essa condigao é
subdividida em dois aspectos:

EFC 2.1: avalia em que medida os novos empreendimentos sdo priorizados
pelas politicas governamentais em geral;

EFC 2.2: trata da questao da regulamentacio.

EFC 3: Programas Governamentais

Avalia a presenca de programas diretos para auxiliar novos negécios, em todos
os niveis de governo nacional, regional e municipal.

Essa dimensio também examina a acessibilidade e a qualidade dos programas
governamentais; a disponibilidade e a qualidade dos recursos humanos de
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6rgaos governamentais, bem como a habilidade destes em administrarem
programas especificamente voltados ao empreendedor; a efetividade dos
programas.

EFC4: Educacao e Capacitacao

Avalia até que ponto a capacitacdo para a criagio ou gerenciamento de novos
negocios € incorporada aos sistemas educacionais formais e de treinamento em
todos os niveis (ensinos fundamental, médio, superior e profissionalizante e
cursos de pos-graduacdao, além de cursos especificamente voltados a
empreendedorismo/negécios).

Essa dimensdo também examina a qualidade, a relevancia e a profundidade da
educacio e dos treinamentos voltados a criacio ou ao gerenciamento de novos
negocios; a filosofia do sistema educacional direcionada a inovacdo e a
criatividade; a competéncia dos professores para o ensino do empreende-
dorismo; a experiéncia dos gerentes e empreendedores em lidar com
trabalhadores.

EFC 4.1: trata especificamente dos niveis de ensino fundamental e médio na

educacao e capacitagio para o empreendedorismo;
EFC 4.2: trata da educacéo e capacitagao para o empreendedorismo no nivel

superior e de aperfeicoamento profissional.

EFC 5: Pesquisa e Desenvolvimento (Transferéncia Tecnologia)
Avalia em que medida Pesquisa e Desenvolvimento levam a novas
oportunidades empresariais e se estas estdo disponiveis ou ndo para novas

empresas.

EFC 6: Infra-estrutura Comercial e Profissional

Avalia a disponibilidade, o custo e a qualidade dos servicos de contabilidade,
comerciais ou outros servigos de ordem legal e tributaria, bem como de
instituigées que permitam ou promovam a criacdo de novos negocios ou a
sobrevivéncia de negdcios em crescimento. Também examina a acessibilidade a
informacao de variadas fontes, como internet, revistas, jornais e periédicos
sobre economia nacional e internacional, processos de start-up, como escrever
um plano de negécios e de demandas de mercado.
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EFC 7: Acesso ao Mercado/ Abertura e Barreiras a Entrada

Avalia até que ponto os acordos comerciais sao inflexiveis e imutaveis,
impedindo que novas empresas possam competir e substituir fornecedores,
prestadores de servico e consultores existentes.

Essa dimensdao também examina a falta de transparéncia do mercado
(informacao assimétrica; falta de acesso a informacdes de mercado para alguns
compradores e vendedores); as politicas governamentais para criar abertura
de mercado (licitacdes publicas, reducdo de barreiras comerciais
tabelamentos, cotas etc.); a estrutura do mercado (facilidade de entrada;
dominagdo por parte de algumas empresas; vantagens para propaganda;
competicdo de precos etc.); e a extensdo com que as empresas competem em
igualdade de condigoes.

EFC 7.1: avalia em que extensao ocorrem as mudancas no mercado de um ano
para outro;
EFC 7.2: avalia a facilidade de entrada de novas empresas em mercados ja
existentes.

EFC 8: Acesso a Infra-estrutura Fisica

Avalia a acessibilidade e a qualidade dos recursos fisicos, incluindo: telefonia,
correio, internet; energia, agua, esgoto e outros servigos de utilidade ptblica;
transporte terrestre, aéreo e maritimo; areas e espacos; custo para aquisi¢do ou
aluguel de terrenos, propriedades ou espagos para escritorio. Considera
também a acessibilidade e a qualidade da matéria-prima e de recursos
naturais como florestas, solo e clima favoraveis ao desenvolvimento de
empreendimentos.

EFC 9: Normas Culturais e Sociais

Avalia até que ponto normas culturais e sociais encorajam, ou nio, agoes
individuais que possam levar a novas maneiras de conduzir negdcios ou
atividades economicas que, por sua vez, levam a uma maior dispersio em
ganhos e riquezas.

Essa dimensio também examina as atitudes gerais da comunidade em relacéo
ao empreendedorismo; atitudes diante do fracasso, do risco, da criacdo de
riqueza e sua influéncia no desenvolvimento do empreendedorismo; efeitos das
normas sociais no comportamento empreendedor; valorizagcdo do
empreendedor; influéncia dos comportamentos e atitudes determinados pela
cultura e sociedade no que se refere a posicdo da mulher na sociedade, a
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comunidades regionais ou grupos minoritarios, tais como grupos étnicos e
religiosos.

EFC 9.1: avalia em que extensdo a cultura do pais encoraja o
empreendedorismo;

EFC 9.2: avalia o respeito e a valoriza¢do ao empreendedor no pais.

EFC 10: Protecao aos Direitos de Propriedade Intelectual
Avalia em que extensio a propriedade intelectual de novos empreendimentos é
protegida e garantida por lei.

O relacionamento entre os blocos principais de variaveis do modelo e os
procedimentos de coleta de dados, associados a Pesquisa GEM, é
apresentadona TabelaAl.1.

TABELA Al.1 ATIVIDADES DE COLETADE DADOS

Dinamica de negécios”: Engloba os blocos, "Grandes Empresas", "Micro, pequenas e médias
empresas", "Novos Estabelecimentos", presentes no modelo conceitual do GEM (Fig. A1.2)
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1.3 Procedimentos de Coleta de Dados

Neste ano, o GEM internacional inclui 42 paises espalhados pelo globo.
Isso significa que em cada um dos 42 paises a pesquisa foi aplicada para
uma amostra representativa de ao menos 2.000 adultos. No total, mais
de 150.000 adultos foram entrevistados entre maio e outubro com
questoes sobre suas atitudes e envolvimento em atividades
empreendedoras.

A Tabela Al1.2 traz os paises participantes em 2007, e o grupo ao qual
pertencem.
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TABELAA1.2 - PAISES PARTICIPANTES GEM 2007, POR GRUPOS DE RENDA
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1.3.1 Pesquisa com populacéo adulta

Para avaliar o nivel da atividade empreendedora de cada pais,
entrevistam-se membros da populacio adulta (18 a 64 anos),
selecionados por meio de amostra probabilistica, de cada pais
participante. Esse procedimento constitui o aspecto mais complexo, caro
e visivel da atividade de coleta de dados e proporciona estimativas
diretas da participacao das populagées na dinamica de criacao de novos
negocios. Os empreendedores identificados sao classificados conforme
seu estagio, sua motivacdo para empreender e suas caracteristicas
demograficas.

Quanto ao estagio, os empreendedores podem ser iniciais ou
estabelecidos.

Os empreendedores iniciais estdo a frente de negdcios com até 42 meses
de vida (trés anos e meio) e compdem uma taxa denominada TEA. Esses
empreendedores subdividem-se em dois tipos: nascentes, a frente de
negbcios em implantacao, busca de espaco, escolha de setor, estudo de
mercado etc.; novos, seus negdcios ja estio em funcionamento e geraram
remuneracdo por pelo menos trés meses. Os empreendedores
estabelecidos, por sua vez, sdo aqueles a frente de empreendimentos
com mais de 42 meses.

Quanto a motivagido para empreender, os empreendedores podem ser
orientados por: oportunidade, quando motivados pela percepcao de um
nicho de mercado em potencial, ou necessidade, quando motivados pela
falta de alternativa satisfatéria de trabalho e renda.

Finalmente, quanto as caracteristicas demograficas dos empreen-
dedores, as variaveis consideradas sido: género, idade, renda familiar e
escolaridade.

No Brasil, em 2007, os procedimentos utilizados para as entrevistas face
aface com a populacgio adulta foram os seguintes:
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e Publico designado: populacio adulta de 18 a 64 anos. Foram
entrevistados 2.000 adultos (de 2000 a 2007, 17.900 adultos).

*  Amostra: amostra probabilistica, com nivel de confianca de 95% e erro
amostral de 1,47 %, representativa da populacio brasileira, conforme
tamanho e distribuicio apresentados na Tabela A1.3.

e Procedimento de pesquisa de campo, segue 0s seguintes estagios:

selecdo intencional dos Estados;

selecao das cidades em cada Estado, seguindo dois critérios:
tamanho da populacio (uma cidade grande, uma média e uma
pequena) e eqiiidistancia entre as cidades;

dentro de cada cidade sdo definidos blocos que sdo numerados e
sorteados aqueles onde sera realizado o trabalho de campo;
todos os domicilios do bloco sdo numerados e se faz um novo
sorteio para selecdo do ponto de comeco das entrevistas, se
uma casa é entrevistada as duas mais proximas serio
saltadas;

dentro de cada domicilio, seleciona-se um morador para ser
entrevistado. Aquele cuja data de aniversario estiver mais
préxima sera o escolhido.

TABELA A1.3 RESUMO DO PLANO AMOSTRAL DA PESQUISA COM POPULACAO ADULTA

REGIAO QUANTIDADE E(')SRT EE#\'EQO DISTRIBUICAO EM CIDADES

Sul 300 2 estados Capital + 1 Cidade média + 1 Cidade
Sudeste 850 3 estados Capital + 1 Cidade média + 1 Cidade
Nordeste 570 2 estados Capital + 1 Cidade média + 1 Cidade
Norte 140 1 estado Capital + 1 Cidade média + 1 Cidade
Centro-Oeste 140 1 estado Capital + 1 Cidade média + 1 Cidade
TOTAL 2000 9 estados 27 cidades

GEM- BRASIL- 2007

FONTE: GEM 2007
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1.3.2 Pesquisa com especialistas nacionais

A obtencdo das opinides de especialistas nacionais, escolhidos por seu
conhecimento dos setores empresariais nos seus paises, contribui para
a avaliacdo das condicdes nacionais para se empreender (EFCs). A
selecdo desses especialistas segue uma amostragem intencional néo-
probabilistica.

O principal instrumento de coleta é um questionario composto por
aproximadamente 100 questdes sobre as condi¢des que favorecem ou
dificultam a dinamica empreendedora no pais (EFCs), utilizando uma
escala Likert” de cinco posi¢oes, numa progressdo que vai do mais falso
(-2) ao mais verdadeiro (+2).

No Brasil, em 2007, foram entrevistados 36 especialistas. Nas analises
mais amplas, foram utilizados os contetudos das entrevistas concedidas
de 2001 a 2007.

1.3.3 Pesquisa em fontes secundarias

Buscam-se dados secundarios no intuito de contextualizar os
resultados e as andlises desenvolvidas, fundamentando, refutando ou
relativizando conclusées com base em fontes padronizadas. Essas
fontes sdo de origens internacional e nacional e relacionam-se as
diversas dimensbes econOmicas, soclais, culturais, demograficas,
politicas, institucionais e outras que constituem o pano de fundo de
qualquer acontecimento da vida dos paises. Sdo abordados aspectos
como: competitividade, tamanho da economia, qualidade de vida da
populagao, qualidade e alcance do sistema educacional, politicas e
programas governamentais, qualidade da infra-estrutura
(comunicacdes, transporte, servicos, entre outros), pesquisa e
desenvolvimento tecnolégico e empreendedorismo.
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Em ambito internacional, os dados sao obtidos, principalmente, do
Banco Mundial, do Fundo Monetario Internacional e da Organizacao
das Nacdes Unidas (ONU). Entre as fontes especificas de dados sobre o
Brasil, destacam-se: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) e Organizacio para Cooperacio e Desenvolvimento Econémico
(OCDE), entre outras.

1.4 Processamento e Tratamento dos Dados

A equipe internacional do GEM assume a consolida¢do e harmonizacéo
dos dados da pesquisa com as populacdes adultas, bem como a
organizacao de todos os demais bancos de dados, e elabora os relatorios
globais comparando todos os paises. O material é entao distribuido para
as equipes nacionais, as quais se ocupam de elaborar suas proéprias
analises e relatérios.

O tratamento, a tabulacao e a analise dos dados que geram as taxas e a
caracterizagdo das modalidades de empreendedorismo no Brasil sao
realizados pela equipe GEM nacional com que se elabora a presente
publicacao.
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TABELAA2.1 CARACTERISTICAS DOS EMPREENDEDORES SEGUNDO ESTAGIO - BRASIL

-2001A 2007
| EMPREENDEDORES INICIAIS || EMPREENDEDORES
\ Nascentes H Novos \ \ Total (TEA) \ ESTABELEGIDOS
Categorias Taxa |[Proporcdo|| Taxa |[Proporcéo|| Taxa ||Proporcé Taxa Proporgio
(%) (%) (%) (%) (%) (%) (%) (%)
GENERO Homem 6,1 | 580 || 85 || 550 || 14,2 560 || 127 || 64,0
Mulher 43 || 420 | 68 || 450 || 10,9 | 44,0 6,6 36,0
18 a 24 anos 50 || 21,0 || 67 || 20,0 || 11,5 20,0 2,7 6,0
FAIXA ETARIA 25 a 34 anos 6,2 32,0 | 10,5| 37,0 || 16,3 | 35,0 8,3 23,0
(Anos) 35 a 44 anos 6,3 | 27,0 || 84 || 240 || 144 250 || 14,0 31,0
45 a 54 anos 4,3 13,0 || 6,5 || 14,0 10,6 | 13,0 14,3 25,0
55 a 64 anos 26 || 60 | 34| 60 || 58| 60 11,0 14,0
Menos de 3 SM 42 || 480 || 6,3 || 480 | 10,3 | 48,0 72 | 450
De3a6SM 6,0 | 250 | 93 || 27,0 || 151 26,0 || 122 | 27,0
FAIXA DE RENDA| D€ 629 SM 77 |10 || 97 || 90 /170 100 || 139 || 11,0
(Saldrios minimos) |De 9 a 12 SM 6,8 || 4,0 10,1 4,0 16,3 | 4,0 16,1 5,0
De12a15SM 64 | 20 |[140] 40 |[ 194 30 13,4 3,0
De 15a 18 SM 8,4 2,0 11,2 2,0 19,2 2,0 9,8 1,0
Mais de 18 SM 82 | 3,0 11,2 3,0 18,1 3,0 24,2 4,0
ESCOLARIDADE Sem educacéo formal 49 | 7,3 43 || 44 9,2 5,6 6,7 3.2
(Anos de estudos) |1 a4 47 || 38,4 6,6 || 36,9 11,0 37,4 9,3 39,2
5all 54 | 39,3 9,0 || 44,6 14,2 | 42,6 9,5 42,3
Mais de 11 6,7 || 15,0 9,2 || 141 154 || 14,4 11,5 15,3
Trabalhando em tempo
DEDICAGAO AO integral 23 | 633 || 42| 535 6,5 | 56,6 72 68,4
NEGOCIO® Trabalhando parte do
om0 . 131367 || 37 (465 || 50| 434 33 || 316

FONTE: Pesquisa GEM 2001 a 2007
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TABELA A2.2

Categorias

GENERO

Homem
Mulher

FAIXA ETARIA
(Anos)

18 a 24 anos
25 a 34 anos
35 a 44 anos

45 a 54 anos
55 a 64 anos

FAIXA DE RENDA

(salarios minimos)

Menos de 3 SM
De 3a6SM
De 6a 9 SM
De9ai12 SM
De 12a15SM
De 15218 SM
Mais de 18 SM

ESCOLARIDADE
(Anos de estudos)

Sem educagao formal
la4d

5all

Mais de 11

DEDICAGAO AO
NEGOCIO”

Trabalhando em tempo
integral

Trabalhando parte do
tempo

CARACTERISTICAS DOS EMPREENDEDORES INICIAIS SEGUNDO
MOTIVAGAO - BRASIL- 2001 A2007

MOTIVAGAO DOS EMPREENDEDORES INICIAIS

| oOportunidade ||  Necessidade ||  Total (TEA)
Taxa Proporcéo Taxa Proporcao Taxa Proporgao
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
7.9 60,0 6,1 52,0 14,2 56,0
5,2 40,0 55 48,0 10,9 44,0
6,1 21,0 5,2 20,0 11,5 20,0
9,3 38,0 6,8 32,0 16,3 35,0
75 25,0 6,8 26,0 14,4 25,0
4,6 11,0 58 16,0 10,6 13,0
2,6 5,0 3,0 7,0 58 6,0
3,9 34,0 6,4 66,0 10,3 48,0
9,2 30,0 58 21,0 15,1 26,0
11,3 13,0 5,4 7,0 17,0 10,0
11,7 6,0 38 2,0 16,3 4,0
14,6 4,0 3,6 1,0 19,4 3,0
15,9 3,0 2,4 0,0 19,2 2,0
15,8 5,0 2,6 1,0 18,1 3,0
4,5 53 43 58 9,2 5,6
46 29,7 6,4 46,6 11,0 37,4
78 44,8 6,2 40,4 14,2 42,6
11,3 20,2 3,6 73 15,4 14,4
33 57,0 3,1 58,0 6,5 56,6
25 43,0 2,2 42,0 5,0 43,4

FONTE: Pesquisa GEM 2001 a 2007
(1) Dados de 2005 a 2007
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TABELA A2.3 POPUL{XCAO ADULTA (18 A 64 ANOS) E TAMANHO DA AMOSTRA
DOSPAISES PARTICIPANTES DO GEM 2007

PAISES POPULAGAO 18-64 ANOS (2007) \ o
Homens Mulheres Total
Argentina 11.933.000 11.961.000 23.895.000 1.719
Austria 2.632.000 2.608.000 5.240.000 1.996
Bélgica 3.273.000 3.221.000 6.494.000 2.028
Brasil 59.304.000 60.562.000 119.866.000 2.000
Cazaquistao 4.684.000 4.938.000 9.623.000 2.000
Chile 5.034.000 5.065.000 10.099.000 3.662
China 449.798.000 426.575.000 876.373.000 2.666
Colémbia 12.735.000 13.491.000 26.226.000 2.082
Crodcia 1.416.000 1.436.000 2.852.000 1.541
Dinamarca 1.715.000 1.696.000 3.411.000 2.001
Emirados Arabes 1.041.000 337.000 1.377.000 2.097
Eslovénia 677.000 667.000 1.344.000 3.020
Espanha 13.137.000 13.074.000 26.212.000 27.880
Estados Unidos 94.327.000 95.034.000 189.361.000 1.583
Finlandia 1.668.000 1.631.000 3.299.000 2.005
Franca 18.810.000 18.844.000 37.654.000 1.576
Grécia 3.399.000 3.412.000 6.811.000 2.000
Holanda 5.369.000 5.257.000 10.626.000 2.597
Hong Kong 2.392.000 2.539.000 4.931.000 1.701
Hungria 3.209.000 3.316.000 6.525.000 1.500
india 333.452.000 315.178.000 648.630.000 1.601
Irlanda 1.301.000 1.302.000 2.604.000 1.897
Islandia 95.000 93.000 188.000 2.001
Israel 1.914.000 1.891.000 3.806.000 1.885
Italia 18.660.000 18.241.000 36.901.000 2.000
Japéo 39.895.000 39.413.000 79.308.000 1.569
Letonia 712.000 758.000 1.470.000 2.000
Noruega 1.458.000 1.417.000 2.874.000 1.541
Peru 8.392.000 8.300.000 16.691.000 1.861
Porto Rico 1.157.000 1.265.000 2.422.000 1.830
Portugal 3.303.000 3.374.000 6.677.000 2.023
Reino Unido 19.374.000 18.929.000 38.303.000 39.582
Republica Dominicana 2.690.000 2.581.000 5.270.000 2.081
Roménia 7.251.000 7.341.000 14.592.000 1.739
Russia 45.166.000 48.950.000 94.116.000 1.939
Sérvia 3.166.000 3.208.000 6.375.000 1.766
Suécia 2.813.000 2.742.000 5.554.000 1.712
Suica 2.451.000 2.418.000 4.868.000 2.148
Tailandia 21.026.000 21.629.000 42.655.000 1.999
Turquia 22.637.000 21.932.000 44.569.000 2.400
Uruguai 1.006.000 1.027.000 2.033.000 1.634
Venezuela 7.890.000 7.846.000 15.735.000 1.709
Total dos Paises 1.242.362.000 1.205.499.000 2.447.860.000 146.571

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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TABELA A2.4 TAXAS E ESTIMATIVAS DO NUMERO DE EMPREENDEDORES
SEGUNDO ESTAGIO DOS PAISES PARTICIPANTES DO GEM - 2007
EMPREENDEDORES INICIAIS (%) \ EMPREEND
PAISES Nascente Novos Total (TEA) AL LS ()
Taxa | Posicdo| Estimativade | Taxa | Posigao |Estimativade | Taxa | posicao | Estimativade | Taxa | Posicdo ||Estimativa de
Empreend Empreend Empreend Empreend

Argentina 775 7 | 1.852.000 | 7,10 7 1.697.000(14,43| 7 || 3.448.000| 9,96 5 || 2.380.000
Austria 1,49 41 78000 | 096 40| 50.000 | 2,44| 42 || 128.000| g00| 19| 314.000
Bélgica 271 32 | 176000 | 044| 42| 29.000) 315 39 || 205.000|140| 42 | 91.000
Brasil 429 21 | 5.142.000| 8,72 5 10.452.00012,72| 9 |/15.247.000 9,94| 6 || 11.915.000
Cazaquistio 4320 20 | 416000 | 5,25 10| 505.000 9,36 14| 901.000| 577| 22 | 555.000
Chile 728 9 || 735000 | 6,53 9| 659.000(1343 8| 1.356.000| 8.73| 9 | 882.000
China 6,89 10 || 60.382.000 10,01 4 |87.725.000[16,43| 6 |143.988.000 g39| 11 |73.528.000
Coldmbia 802 6 | 2103.000 |15,53 2| 40730002272 3 || 5959.000/1156| 4 | 3.032.000
Croacia 531 14 || 151,000 [1,96 | 33| 56.000 | 7.27| 21| 207.000| 422| 34| 120.000
Dinamarca 2,34 34 80.000 | 3,11 21| 106.000 | 5,39 30 || 184.000| 6,00( 19 || 205.000
Emirados Arabes 4601 17 63.000 | 4,09 17 56.000 | 8,44 18 116.000| 3,38| 36 47.000
Eslovénia 302 29 41,000 | 1,76 34| 24000 | 478] 33 64.000 | 459 33 62.000
Espanha 349 27 915.000 | 4,31 13 | 1.130.000| 7,62 20 || 1.997.000| 6,38 | 17 || 1.672.000
Estados Unidos 648 11 | 12.271.000| 342 20| 6.476.000 | 961 13 ||18.198.000| 4,97| 30 || 9.411.000
Finlandia 4,35 19 144,000 | 271 25| 89.000 | 691 22 || 228000 758| 12| 250.000
Franca 2,31 35 870.000 | 0,86 41| 324.000 | 3,17 38 || 1.194.000| 1,74| 40 | 655.000
Grécia 458 18 | 312000 |113| 39| 77000| 571 26| 389.000[1331| 3 | 907.000
Holanda 268 33 | 285000 | 255/ 28| 271.000|518| 31|l 550.000| 6,36 18 | 676.000
Hong Kong 571 13 | 282.000 | 4,29 14| 212000 995 12 || 491.000|557| 23| 275.000
Hungria 377 24 246.000 | 3,10 22 | 202.000 | 6,86] 23 448.000| 4,83| 31 315.000
india 6,03 12 | 39.112.000] 259 27 |16.800.000] 8,53| 17 || 55.328.000/ 553| 25 ||35.869.000
Irlanda 4240 22 | 110000 | 415| 15| 108.000| 8.22) 19 || 214.000(902| 7 | 235.000
Islandia 850 5 16.000 | 4,54 | 12 9.000 [1248] 10 23000| 877 8 16.000
Israel 356) 26 || 135000 [200 | 32| 76.000 | 544| 29 || 207.000|236| 39 90.000
Itélia 361 25 | 1.332.000 | 147 | 36| 542.000(501| 32 || 1.849.000 556| 24 || 2.052.000
Japdo 217 37 | 1.721.000| 2,21 31]| 1.753.000| 4,34| 35 || 3.442.000 8,65| 10 | 6.860.000
Letonia 2,18] 36 32.000 | 2,28 30| 34.000 | 446 34 66.000| 3,41| 35 || 50.000
Noruega 390 23 || 112,000 | 277 24| 80.000 | 6,47 24 || 186.000| 589| 21 | 169.000
Peru 1511 1 2.522.000 12,22 3(/2.040.000 25,89 2 || 4.321.0001525| 2 | 2.545.000
Porto Rico 1,59| 40 39.000 | 1,65 35| 40.000 | 3,06] 40 74000 240 | 38 58,000
Portugal 478| 15 | 319.000 | 413 16| 276.000 | 8,78| 15 || 586.000| 7,09| 14 | 473.000
Reino Unido 292 30 || 1.118,000 | 270 26 | 1.034.000 | 5,53 28 || 2.118.000| 5,10| 29 | 1.953.000
Repuiblica Dominicana | 9,80 3 516.000 | 7,22 6| 380.000 [16,75 5 883.000 | 7,57| 13 399.000
Roménia 290 31 || 423000 | 132 38| 193.000 | 402| 37| 587.000| 2,51| 37 | 366.000
Ruissia 1,33 42 | 1.252.000 | 1,34 37 1.261.000 | 2,67| 41 || 2.513.000| 1,68| 41 | 1.581.000
Sérvia 475) 16 | 303.000 |4,01 18| 256.000 | 8,56| 16 || 546.000 | 527| 28 336.000
Suécia 1,86] 39 | 103.000 |238| 29| 132.000 | 415 36| 230.000|4,70| 32 | 261.000
Suica 345| 28 || 168.000 |292 | 23| 142.000 | 6,27) 25| 305000| 6,59 15 | 321.000
Tailandia 937 4 | 3.997.000 18,60 1| 7.934.000/26,87| 1| 11.461.000/21,35 1 || 9.107.000
Turquia 1,87 38 || 833.000 | 3,71 19 | 1.654.000| 5,58| 27 || 2.487.000| 546 | 26 | 2.433.000
Uruguai 737 8 150.000 | 4,97 11| 101.000 |12,21| 11| 248.000 | 6,57 | 16 134.000
Venezuela 1445 2 | 2.274.000 | 7,06 8| 1.111.000[20,16) 4 || 3.172.000| 539| 27 | 848.000
Total dos Paises 4,93| ... [[120.720.000 4,38 - 1107.280.0000 9,07| ... [[222.068.000 6,59 161.326.000

FONTE: Pesquisa GEM 200
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TABELA A2.5 — TAXAS E ESTIMATIVAS DO NUMERO DE EMPREENDEDORES INICIAIS
SEGUNDO MOTIVAGAO DOS PAISES PARTICIPANTES DO GEM - 2007

PAISES

Argentina
Austria
Bélgica
Brasil
Cazaquistao
Chile

China
Colémbia
Crodcia
Dinamarca
Emirados Arabes
Eslovénia
Espanha
Estados Unidos
Finlandia
Franca
Grécia
Holanda
Hong Kong
Hungria
india
Irlanda
Islandia
Israel

Italia

Japao
Letonia
Noruega
Peru

Porto Rico
Portugal
Reino Unido
Republica Dominicana
Roménia
Russia
Sérvia
Suécia
Suica
Tailandia
Turquia
Uruguai
Venezuela
Total dos Paises

EMPREENDEDORES INICIAIS (%)

Oportunidade H Necessidade H Total (TEA)

Taxa | Posiao Es'::::;:l: de e [ o 53::3'3:3 de Taxa | Posido :5"?;‘::;:’: de
8,72 9 2.084.000 || 4,65 8 1.111.000 | 14,43 7|  3.448.000
187 | 42 98.000 || 0,16 42 8.000 | 244 42 128.000
2,78 | 36 181.000 | 0,17 4 11.000 | 3,15 39 205.000
723 13 8.666.000 | 5,29 6 6341.000 | 12,72 9| 15.247.000
6,57 16 632.000 || 2,60 13 250.000 | 9,36 14 901.000
9,79 989.000 || 3,20 11 323.000 | 13,43 8| 1.356.000
9,84 86.235.000 || 6,21 5| 54.423.000 | 16,43 6 | 143.988.000

12,57 4 3.297.000 || 9,28 1 2.434.000 | 22,72 3|| 5.959.000
416 | 28 119.000 || 2,90 12 83.000 | 7,27 21 207.000
453 | 25 155.000 || 0,26 40 9.000 | 5,39 30 184.000
6,71 15 92.000 || 1,31 20 18.000 | 8,44 18 116.000
424 27 57.000 || 0,46 35 6.000 | 4,78 g8 64.000
5,82 18 1.526.000 || 1,13 22 296.000 | 7,62 20| 1.997.000
7,65 11 14.486.000 || 1,50 18 2.840.000 | 9,61 13| 18.198.000
5,24 21 173.000 | 0,91 23 30.000 | 6,91 22 228.000
2,17 40 817.000 | 0,77 27 290.000 | 3,17 38| 1.194.000
4,54 24 309.000 || 0,55 33 37.000 5,7 26 389.000
3,89 30 413.000 || 0,56 31 60.000 | 5,18 31 550.000
6,74 14 332.000 | 2,57 14 127.000 | 9,95 12 491.000
5,01 22 327.000 | 1,60 17 104.000 | 6,86 23 448.000
5,51 19 35.740.000 | 1,67 16| 10.832.000 | 8,53 17 | 55.328.000
6,53 17 170.000 || 045 36 12.000 | 822 19 214.000

10,40 6 20.000 | 0,80 26 2.000 | 12,48 10 23.000
3,74 31 142.000 | 1,25 21 48.000 | 544 29 207.000
3,70 32 1.365.000 || 0,74 28 273.000 | 5,01 32| 1.849.000
2,75 37 2.181.000 || 1,45 19 1.150.000 | 4,34 35| 3.442.000
3,67 33 54.000 | 0,67 29 10.000 | 4,46 34 66.000
5,35 20 154.000 || 0,37 39 11.000 | 6,47 24 186.000

17,62 2 2.941.000 || 8,21 2 1.370.000 | 25,89 2| 4.321.000
24 39 58.000 || 045 36 11.000 | 3,06 40 74.000
747 12 499.000 || 0,84 25 56.000 | 8,78 15 586.000
431 26 1.651.000 || 0,62 30 237.000 | 5,53 28| 2.118.000

11,54 5 608.000 | 4,95 7 261.000 || 16,75 5 883.000
2,68 38 391.000 || 0,56 31 82.000 || 4,02 37 587.000
1,92 41 1.807.000 || 0,51 34 480.000 | 2,67 41 2.513.000
4,02 29 256.000 || 3,94 9 251.000| 8,56 16 546.000
362 34 201,000 | 0,40 38 22000 | 4715 36 230.000
4,80 23 234.000 | 0,89 24 43.000 | 6,27 25 305.000

17,88 1 7627.000 | 7,79 3 3.323.000 | 26,87 1| 11.461.000
2,93 35 1.306.000 | 1,98 15 882.000 | 5,58 27| 2.487.000
7,74 10 157.000 | 3,84 10 78.000 | 12,21 11 248.000

13,33 3 2.097.000 || 6,46 4 1.016.000 | 20,16 41 3.172.000
6,77 165.742.000 || 2,26 55.322.000 | 9,07 222.068.000

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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TABELA A2.6 - TAXAS E ESTIMATIVAS DO NUMERO DE EMPREENDEDORES INICIAIS
SEGUNDO GENERO DOS PA{SES PARTICIPANTES DO GEM - 2007

PAISES

Argentina
Austria
Bélgica
Brasil
Cazaquistao
Chile

China
Colémbia
Croécia
Dinamarca
Emirados Arabes
Eslovénia
Espanha
Estados Unidos
Finlandia
Franca
Grécia
Holanda
Hong Kong
Hungria
india
Irlanda
Islandia
Israel

Italia

Japao
Letonia
Noruega
Peru

Porto Rico
Portugal
Reino Unido
Republica Dominicana
Roménia
Russia
Sérvia
Suécia
Suica
Tailandia
Turquia
Uruguai
Venezuela
Total dos Paises

EMPREENDEDORES INICIAIS (%)

Homens Mulheres ‘ Total (TEA)
Taxa Posicao ::'::“r:;i:: e Taxa Posicao :;:m;:; el Taxa Posicao ::'m': de
17,52 7 2.091.000 | 11,34 8 1.356.000 | 14,43 7| 3.448.000
3,06 42 81.000 || 1,84 40 48.000 | 2,44 42 128.000
4,30 37 141.000 | 1,98 39 64.000 | 3,15 39 205.000
12,73 12|  7.549.000 | 12,71 7 7.697.000 | 12,72 9| 15.247.000
1,17 16 523.000 || 7,64 10 377.000 | 9,36 14 901.000
16,45 10 828.000 || 10,43 9 528.000 | 13,43 8| 1.356.000
19,27 5| 86.676.000 | 1343 6| 57.289.000 | 16,43 6 || 143.988.000
26,91 2 3.427.000 || 18,77 3 2.532.000 | 22,72 3| 5.959.000
9,44 21 134.000 || 5,13 21 74.000 | 7,27 21 207.000
6,21 34 107.000 || 4,56 25 77.000 | 5,39 30 184.000
9,96 18 104.000 | 6,04 15 20.000 | 8,44 18 116.000
6,84 31 46.000 | 2,68 35 18.000 | 4,78 33 64.000
9,75 19 1.281.000 || 548 19 716.000 | 7,62 20| 1.997.000
11,98 14| 11.300.000 || 7,25 13 6.890.000 | 9,61 13| 18.198.000
8,96 23 149.000 | 4,81 24 78.000 | 6,91 22 228.000
4,14 38 779.000 2,21 38 416.000 | 3,17 38| 1.194.000
7,96 26 271.000 || 3,46 31 118.000 57 26 389.000
6,64 33 357.000 || 3,70 29 195.000 | 5,18 31 550.000
14,33 1 343.000 || 582 18 148.000 | 9,95 12 491.000
9,29 22 298.000 || 4,52 26 150.000 | 6,86 23 448.000
9,51 20| 31.711.000 || 7,49 11| 23.607.000 | 8,53 17| 55.328.000
10,57 17 138.000 || 5,87 17 76.000 | 8,22 19 214,000
17,40 8 17.000 7,44 12 7.000 | 12,48 10 23.000
7,12 30 136.000 3,75 28 71.000 | 5,44 29 207.000
6,69 32 1.248.000 | 3,30 32 602.000 | 5,01 32| 1.849.000
3,47 40 1.384.000 || 5,22 20 2.057.000 | 4,34 35| 3.442.000
7,70 27 55.000 1,41 42 11.000 | 4,46 34 66.000
8,59 25 125.000 | 4,28 27 61.000 | 6,47 24 186.000
25,74 & 2.160.000 | 26,06 1 2.163.000 | 25,89 2| 4.321.000
3,16 H 37.000 2,97 34 38.000|| 3,06 40 74.000
11,70 15 386.000 5,92 16 200.000 | 8,78 15 586.000
74 29 1.436.000 || 3,60 30 681.000 | 5,53 28| 2.118.000
18,91 6 509.000 | 14,50 5 374.000 | 16,75 b 883.000
4,95 36 359.000 || 3,09 33 227.000 || 4,02 37 587.000
3,79 39 1.712.000 1,64 M 803.000 | 2,67 41 2.513.000
12,11 13 383.000 5,06 22 162.000 | 8,56 16 546.000
5,78 35 163.000 || 247 36 68.000 | 4,15 36 230.000
7,59 28 186.000 || 4,92 23 119.000 | 6,27 25 305.000
27,78 1 5.841.000 || 2595 2 5.613.000 | 26,87 1|| 11.461.000
8,65 24 1.958.000 2,41 37 529.000 | 5,58 27| 2.487.000
17,33 9 174.000 | 7,19 14 74.000 | 12,21 1 248.000
23,50 4 1.854.000 | 16,81 4 1.319.000 | 20,16 41 3.172.000
11,10 137.950.000 || 7,027 84.715.000 | 9,07 222.068.000

FONTE: Pesquisa GEM 2007
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Apéndice 3 - Equipes e Patrocinadores do
GEM 2007 nos Paises




_—————————————— Fmpreendedorismo no Brasil - 2007 ===163
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EQUIPES

Reino Unido

Repliblica
Dominicana

Roménia

Russia

Sérvia

Suécia

Suica
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INSTITUIGAO

Co-ordination Team

Northern Ireland Team

Small Business Research Centre,
Kingston University Economic
Research Institute of Northern
Ireland

Scottish Team Hunter Centre for
Entrepreneurship, University of
Strathclyde

Welsh Team

National Entrepreneurship
Observatory

University of Glamorgan

Cardiff University

Pontificia Universidad Catélica
Madre y Maestra (PUCMM)

Faculty of

Economics and Business
Administration, Babes-Bolyai
University

TeliaSonera Institute at Stockholm

School of Economics in Riga

The Faculty of Economics Subotica

ESBRI — Entrepreneurship and

Small Business Research Institute

University of St. Gallen

MEMBROS

Rebecca Harding

Mark Hart

Jonathan Levie

David Brooksbank
Dylan Jones-Evans

Guillermo van der Linde
Maribel Justo

Alina Bello

José Rafael Pérez
Tania Canaan

Agnes Nagy
Lehel-Zoltan Gyorfy
Matis Dumitru
Stefan Pete

Mircea Comsa
Annamaria
Benyovszki

Tunde Petra Petru
Mircea Solovastru,
Mustaté Razvan
Nagy Zsuzsanna-Agnes

Olga Verhovskaya
Vassily Dermanov
Valery Katkalo
Maria Dorokhina

Dusan Bobera
Bozidar Lekovic
Stevan Vasiljev
Pere Tumbas
Sasa Bosnjak
Slobodan Mari¢

Magnus Aronsson
Mikael Samuelsson

Thierry Volery
Heiko Bergmann
Benoit Leleux
Georges Haour
Marc Gruber

PATROCINADOR

East Midlands Development
Agency

South of England Development
Agency South East
Development

Agency

Doncaster District Council
Barking and Dagenham District
Council

InvestNI

Department of Enterprise,
Trade

and Investment (NI)

Belfast City Council

Hunter Centre for
Entrepreneurship, University of
Strathclyde

Scottish Enterprise

Wales European Funding Office
Welsh Assembly Government

Grupo Vicini

Independent Financial Center
of the Americas

Consejo Nacional de
Competitividad Centro de
Exportacion e Inversion de la
Republica Dominicana
Céamara de Diputados de la
Republica Dominicana

Ministry of Education and
Research, National Program
Management Center(CEEX)
Uj Kézfogas
Kozalapitvany/Foundation
Pro Oeconomica Association
Babes-Bolyai University,
Faculty of Economics and
Business Administration
Metro Media Transilvania

Graduate School of
Management

at Saint Petersburg State
University

Executive Council of Vojvodina
Province - Department for
privatization, entrepreneurship
and small and medium
enterprises

Chamber of Economy of
Vojvodina

Confederation of Swedish
Enterprise (Svenskt Naringsliv)
NUTEK — Swedish Agency for
Economic and Regional Growth|
VINNOVA — Swedish
Governmental Agency for
Innovation Systems

CTI/ KTl
Seco

PESQUISA DE CAMPO
POP. ADULTA

it

Gallup Republica
Dominicana

Social Survey
Research
Information
Co.,Ltd (SSRI)

0+K Marketing &
Consulting

Marketing Agency
«Mark-Planetak» doo

SKoP

gfs.bern
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MARKETING LININDUS

INSTITUICAO EXECUTORA:

INSTITUIGCOES PARCEIRAS:

| Eice-

Ministério da

. Ciéncia e Tecnologia
WNicel!P g

CcENTEO UNIVERSITARIO B FOSITIVD

M PAIS DE o
GOVERND FEDERAL

APOIO INSTITUCIONAL :

978-85-87446-11-4

ISBN
London K
Business GERA
School
=Xdalele BABSON GLOBAL ENTREPRENEURSHIP

RESEARCH ASSOCIATION

88587144611
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