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APRESENTAGCAO

Esta nova pesquisa do GEM consolida a necessidade e a urgéncia de uma
série de acoes estruturais para dar suporte a uma caracteristica que os
dados coletados desde 2001 vém demonstrando como inerente ao brasileiro:
o0 empreendedorismo.

Mais uma vez, o Brasil se mantém, numa lista de 34 paises, entre os sete que
mais empreendem no mundo, no sentido de montar um negdécio proprio, que
exige coragem, ousadia, criatividade. Mais uma vez, contudo, fica
demonstrado que algumas das causas dessa alta taxa de empreendedorismo
no pais estao nas nossas histéricas mazelas socioecondmicas.

E 0 caso, por exemplo, do empreendimento por necessidade, cujos indices,
como revela a pesquisa relativa a 2004, embora menores do que a atividade
empreendedora por oportunidade, continuam elevados, registrando a
proporcao de 46%. Mencione-se, ainda, a baixa educacao formal dos
empreendedores, dado que apenas 14% tém formacao superior, contra 23%,
em meédia, nos palses de renda per capita semelhante a nossa, e 30% sequer
conclufram o ensino fundamental.

Os especialistas em empreendedorismo ouvidos pela pesquisa — que, louve-se,
aprimora-se a cada ano, inovando em 2004 ao conectar a postura
empreendedora com dados da renda nacional dos paises —apontam trés
grandes fatores limitantes a atividade empreendedora, a saber; falta de acesso
ao crédito, excesso de burocracia e de impostos e capacitacao insuficiente.

Tais elementos formam o ambiente perverso aos pequenos negdcios que é
urgente mudar, se quisermos construir um pafs socialmente justo, o que passa
necessariamente por dar sustentabilidade as micro e pequenas empresas, as
MPEs. Afinal, estamos falando de 99% do nimero de empresas formais
existentes no Brasil, que empregam com carteira assinada 35 milhdes
de pessoas.

Mudangas com maior foco e preciséo requerem conhecer bem as
necessidades e caréncias dos empreendedores. Dai a importancia dos
levantamentos do GEM, uma feliz parceria entre o SEBRAE, IBQP, IEL-PR e
PUCPR. Eles n&o apenas desvendam o universo desses empreendedores e
rastreiam suas particularidades, como balizam, vale insistir, os rumos a
tomar para que se exerca com sucesso, N0 N0SSo pals, a saudavel
capacidade de empreender.

11
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PREFACIO

O projeto Global Entrepreneurship Monitor anualmente consolida-se
como a iniciativa de maior escopo no estudo do empreendedorismo global,
Mais do que uma abrangéncia meramente geogréafica, o GEM reforca sua
capacidade de influenciar e orientar os formuladores de politicas voltadas
para o desenvolvimento econdmico e social dos pafses. Esta conquista sé é
possivel mediante o poder de articulacéo e formacéao de rede que o projeto atesta.

Tal rede congrega equipes, instituicoes e parceiros de mais de quarenta
palses, residindo af a forca e o diferencial deste projeto de pesquisa. Ha
equipes de trabalho do GEM distribuidas por todos os continentes, trocando
informacodes, compartilhando experiéncias e produzindo conhecimentos de
suma relevancia para o mundo do empreendedorismo.

A participacao destacada da equipe brasileira nesta rede, sob orientacao do
Prof. Marcos Mueller Schlemm, Diretor Geral do GEM, é motivo de honra para
todos nés. Inegavelmente nos valemos de seus resultados e de suas
proposicoes para apoiar iniciativas empreendedoras no Brasil.

As atividades empreendedoras, ao contrario do que muitos defendem, n&o séo
um “modismo” passageiro, mas a forga motriz de toda a realizacao ocidental
que deu origem as grandes organizacdes que hoje geram empregos e
impostos, promovendo o desenvolvimento econdmico.

Da anélise criteriosa dos resultados contidos neste relatério, percebe-se o
quéo pujante é aforca do empreendedorismo no Brasil. Sua importancia em
nosso contexto socioeconémico é inegavel, umavez que o estimulo ao
empreendedorismo pode ser considerado como alternativa significativa para a
superagao dos graves problemas que assolam a nacéao brasileira, em especial
no tocante a geracao de emprego e renda.

Contudo, embora a elevada taxa de empreendedorismo identificada na
sociedade brasileira represente, essencialmente, motivo de orgulho, é preciso
apontar para outras questoes. Ha que se considerar a qualidade

do empreendimento como um aspecto que merece destaque especial

nesta avaliagao.

Os estudos realizados pela pesquisa GEM tém mostrado, ano apds ano, que o
empreendedorismo no Brasil ocorre tanto pelo fato de as pessoas se
motivarem a aproveitar uma boa oportunidade de negécio como pela
necessidade de sobrevivéncia do cidaddo. A mesma pesquisa detectou que
nos palses desenvolvidos a agao empreendedora esta mais ligada a uma real
oportunidade de negécio.

Se, por um lado, esta condicéo reflete as mazelas do contexto econdmico
nacional, por outro podemos concluir que o grande ativo para o crescimento

13
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de nosso pals esta diante de nossos olhos: a vontade que o brasileiro tem de
investir, de crescer, de empreender, apesar das constantes dificuldades
econdmicas e estruturais.

Atarefa de canalizar adequadamente este desejo realizador detectado entre
os brasileiros cabe a nés, agentes da sociedade civil organizada, formuladores
de politicas publicas, educadores e empresérios. Para tanto, € necesséario que
oucamos o “recado” do GEM Brasil e assumamos nosso papel na criacéo das
condicoes que favorecam o empreendedor brasileiro, e que o
empreendedorismo no pais possa contribuir crescentemente para a geragao
de emprego e renda, vale dizer, para o desenvolvimento econémico.
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CONSIDERAGOES GERAIS

O GEM 2004 revelou que o empreendedorismo
atinge um numero bastante expressivo de
pessoas ao redor do mundo. Nos 34 paises
pesquisados, a Taxa de Atividade
Empreendedora Total (TEA) variou de 1,5% até
mais de 40%, com média de 9,3%, o que
significa cerca de 73 milhdes de individuos
adultos (com idade entre 18 e 64 anos)
envolvidos na abertura de novos negécios ou
administrando empreendimentos recentes dos
quais também séo proprietarios.

O ranking dos pafses participantes do GEM nao
tem variado significativamente de ano para ano,
sugerindo que o empreendedorismo é reflexo
das caracteristicas estruturais de um pais,
sejam estas condigbes macroeconémicas
gerais ou fatores culturais, sociais e
institucionais. Assim, embora as flutuacoes
macroeconbmicas gerem mudancas de curta
duracéo no nivel de atividade empreendedora,

o desempenho de cada palstende a se
estabelecerem torno de uma linha ao longo do
tempo. Esta observacao tem importantes
implicacoes:

e intervencoes politicas de curto prazo podem
apresentar resultados momenténeos, mas nao
efeitos de longa duracéo;

e politicas bem-sucedidas em um pafs podem
falhar em outros. No entanto, o Brasil pode e
deve aprender com as experiéncias de outros
paises, as quais, com as devidas adaptacoes,
podem inspirar programas contextualizados a
realidade brasileira.

Em face das consideracoes acima, a analise do
GEM 2004 € aprimorada em relagéo aos anos
anteriores ao explorar a relacéao entre atividade
empreendedora e renda nacional expressa pelo
PIB per capita.

O EMPREENDEDORISMO E A ECONOMIA GLOBAL

E senso comum que empreendedorismo

e desenvolvimento econdmico compdem
um cfrculo virtuoso. Essa relacéo, contudo,
¢ complexa, pois envolve muitas outras
variaveis, e conclusdes mais consistentes
exigem um perfodo maior de observacgoes.
Todavia, os dados obtidos pelo GEM até o
momento permitem avancar em conclusoes
muito importantes sobre a relacao entre os
niveis de empreendedorismo e a renda nacional
dos palfses.

O gréfico 1 indica uma possivel relacdo em
formato de pardbola entre as variaveis TEA e
PIB per capita dos paises, formando trés
grandes grupos, apresentados no quadro 1.

Os paises componentes de cada um dos grupos
apresentam caracteristicas comuns que trazem
implicacoes para a definicao de politicas
voltadas ao empreendedorismo. O quadro 2
apresenta algumas caracteristicas dos paises
dos dois grupos dos extremos esquerdo e direito
(baixa renda e alta renda, respectivamente).
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GRAFICO 1 - CORRELACAQ TEA E RENDA NACIONAL DOS PAISES PARTICIPANTES (TENDENCIA PARABOLICA
AJUSTADA) - 2004
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QUADRO 1 - POSICAO DOS PAISES NA CURVA DE TENDENCIA SEGUNDO A TEA E A RENDA PER CAPITA - 2004

POSICAO

Abaixo da curva

Na curva

Acima da curva

FONTE: GEM 2004 -

Baixa

(Menos de US$ 10.000)

Peru (PE)
Uganda (UG)
Equador (EC)
fndia® (IN)

Jordania (JO)
Brasil (BR)
Argentina (AR)

Pol6nia (PL)
Africa do Sul (SA)
Croacia (HR)
Hungria (HU)
China® (CN)

xecutive Report

(1) Nao participou da pesquisa GEM 2004.

RENDA PER CAPITA (US$)

Média

(Entre US$ 10.000 e US$ 25.000)

Nova Zelandia (NZ)

Israel (IL)
Grécia (GR)
Cingapura (SG)
Espanha (ES)

Eslovénia (SI)
Portugal (PT)
Hong-Kong (HK)

Alta
(Mais de US$ 25.000)

Canadé (CA)
Australia (AU)
Islandia (IS)

Estados Unidos (US)

Franca (FR)
Alemanha (DE)
Holanda (NL)
Bélgica (BE)
Reino Unido (UK)
Finlandia (FI)
Irlanda (IE)

[talia (IT)

Japao (JP)
Suécia (SE)
Dinamarca (DK)
Noruega (NO)



QUADRO 2 - CARACTERISTICAS DE ALGUNS PAISES SEGUNDO A RENDA NACIONAL E A TEA - 2004

CARACTERISTICAS

Baixa Renda e TEA Alta

Motivacao para

empreender necessidade

Educacéo

Tecnologia e inovacao : ©
inovagéo

Capitalistas de risco

Formuladores nao se mostram

Politicas de suporte ao
empreendedorismo

FONTE: GEM 2004 - Executive Report

Alta proporcéo de empreendedores por

Grande concentracao de empreendedores

com baixo nivel educacional

Utilizacéo de tecnologia antiga e pouca

Né&o se sentem atraidos para investir

interessados em dirigir programas para
empreendimentos de baixo valor agregado

RENDA NACIONAL E TEA

Alta Renda e TEA Alta

Empreendem principalmente por
oportunidade

Empreendedores com os melhores
niveis educacionais do mundo

Melhores politicas de transferéncia de
tecnologias

A salide da economia atrai capitalistas
de risco

Mais propensas a apoiar o
empreendedorismo dada a
caracteristica dos empreendimentos

EVOLUGAO DA ATIVIDADE EMPREENDEDORA TOTAL
E MOTIVACAO PARA EMPREENDER NO BRASIL

ATEA é definida como a porcentagem da forca
detrabalho que esté ativamente iniciando
novos empreendimentos ou é proprietaria/
gerente de negdcios cujo perfodo de existéncia
¢ inferiora 42 meses.'

Em todos os anos em que vem participando da
pesquisa GEM, o Brasil manteve-se entre os
sete paises com taxas (TEA) mais altas. Em
2004 o Brasil posicionou-se em 7.° lugar, com
uma TEA de 13,5% (grafico 2).

ATEA obtida indica uma possivel reverséo na
tendéncia de queda que vinha sendo observada
nos Ultimos trés anos, o que s6 podera ser

confirmado ap6és um maior nimero de anos de
pesquisa. No momento, dada a pequena
diferenca entre as taxas no perfodo de 2001 a
2004, pode-se optar por analisar esse grupo de
anos em bloco e concluir que a taxa de
empreendedorismo no Brasil vem oscilando em
torno de 13% nos Ultimos anos.

A alta taxa de empreendedorismo no Brasil
mostra que o fendmeno néo é expressivo
apenas em termos percentuais. Tambémo éem
termos absolutos, o que traz conseqliéncias
importantes para o dimensionamento e design
de politicas e programas.

! Para obter a TEA do Brasil, foram aplicados questionérios a uma amostra aleatéria de quatro mil individuos, com
idades entre 18 e 64 anos, garantindo um reduzido erro amostral (1,04%). O nimero de individuos entrevistados em
cada regiéo do pafs foi proporcional & porcentagem que a regiao representa na populacéo total. Respeitaram-se

também as proporcoes para as categorias género e idade.
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GRAFICO 2 - ATIVIDADE EMPREENDEDORA TOTAL SEGUNDO OS PAISES PARTICIPANTES - 2004
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NOTA: Situacéo do Brasil:

Posicao: 7.

TEA: 13,5%

Africa do Sul

Estimativa de empreendedores: 15.368.000

Estima-se que o Brasil comporte um contingente
de 15 milhdes de empreendedores, um dos
maiores entre os paises pesquisados, perdendo
apenas para os EUA, em 2004, Desses
empreendedores, em torno de 35% estéao a
frente de negdcios em estagio nascente, ou seja,
com menos de 3 meses de vida, e
aproximadamente 65% administram negécios
com tempo de vida entre 3 e 42 meses.

Com relagéo a motivacéao para empreender no
Brasil (por oportunidade ou por necessidade)?, o
gréfico 3 mostra um aumento na taxa de
empreendedorismo por necessidade, de 5,5%
em 2003 para 6,2% em 2004 (neste Ultimo ano o
Brasil fica na 4.2 posicéo no ranking) . Por outro
lado, pelo grafico 4 observa-se que a taxa de
empreendedorismo por oportunidade
praticamente se mantém: 6,9% em 2003 e 7%
em 2004 (neste Ultimo ano o Brasil ficana 11.2
posicao no ranking).

Cingapura

Franca

T
-
-T
-
-
—

Reino Unido
Israel
Noruega
Irlanda
Pol6nia
Canada
Estados Unidos
Argentina
Australia
Islandia

Nova Zelandia
Jordania
Equador
Uganda

Peru

A participacao de empreendedores por
necessidade na composicao da taxa global do
Brasil vem se mantendo alta em todos 0s anos
de pesquisa (40% em 2001, 55% em 2002, 43%
em 2003 e 46% em 2004).Essa proporgao, que
no periodo acumulado de 2001 a 2004 situou-se
em torno de 50% (gréafico 5), sugere a
necessidade de atencao especial por parte dos
formuladores de politicas e programas para a
populacao que compde essa categoria, uma vez
gue, em numeros absolutos, ela significa
aproximadamente sete milhoes de pessoas.

Em um cenério global, alguns paises merecem
comentérios adicionais por caracterizarem
tipicidades entre os participantes da pesquisa
GEM: paises latino-americanos de baixa renda
per capita e altas taxas de empreendedorismo;
paises ricos com TEA elevada; e palses ricos
que apresentam reduzida atividade
empreendedora.

Segundo a terminologia GEM, o individuo pode ser motivado a empreender: 1) pela percepgéo de uma oportunidade ou
um nicho de mercado pouco explorado; 2) por necessidade, quando nao tem alternativa razoavel de ocupagéo e renda.



GRAFICO 3- EVOLUCAQ DATEA SEGUNDO NECESSIDADE - BRASIL -2001- 2004
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GRAFICO 4- EVOLUCAO DATEA SEGUNDO OPORTUNIDADE - BRASIL -2001- 2004
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GRAFICO5- PARTICIPACAQ DOS PAISES NATEASEGUNDO MOTIVACAO -2001-2004
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Aestrutura empresarial do Japéo, concentrada
em grandes grupos empresariais, combinada
com reduzidas diferencas de rendaentre a
populacéo, impele o pais a ter baixas taxas de
empreendedorismo.

Nesses palses, indUstrias tradicionais fecharam
e diminufram os empregos formais. Restou as
suas populacoes buscar alternativas em
ocupacodes informais, em atividades ligadas ao
setor de servicos orientados ao consumidor,
como turismo, artesanato, alimentacéao,
transporte de passageiros, entre outros.
Confirmaisto a alta proporcéao de
empreendimentos motivados por necessidade
na composicao da TEA.

ltalia e Alemanha refletem a situacao do
empreendedorismo nos paises mais afluentes e
com melhor funcionamento das politicas sociais
da Europa. Embora reduzida, a TEA é composta
por maior proporcao de negécios inovadores e
com expansao de mercado e empreendimentos
motivados principalmente pela oportunidade,
quando se compara com a situacao das
economias emergentes que participam da
pesquisa. Ressalte-se a maior proporgao de
negdécios por necessidade na Alemanha,
possivel reflexo da assimilacao da antiga
Alemanha Oriental ao pais.

Os resultados da Argentina sdo muito similares aos
do Brasil, refletindo a semelhanca que ambos
apresentam do ponto de vista econémico,
sobretudo apds o processo de acomodacao
macroecondmica em anos recentes, a saber:
razoaveis niveis de atividade industrial diversificada
e de dinamismo em seu setor de servicos.

Em que pese seu alto nfvel de desenvolvimento
socioecondmico, Austrélia e Nova Zelandia sao
sociedades de fronteira, em construcéo e de
recente colonizacéo, sobretudo anglo-saxdnica,
de forte espirito empreendedor. Tais fatores
auxiliam a compreenséo das altas TEAs
registradas nesses paifses, as quais, frise-se,
compdem-se, em grande proporgao, de negocios
motivados por oportunidade.

Os Estados Unidos apresentam perfil
semelhante ao dos demais paises desenvolvidos
de cultura anglo-saxdnica, com alta TEA.

A seguridade social nao é tao abrangente como
nos pafses europeus, levando os individuos a
buscar maior renda na atividade empresarial.
Ademais, neste pais, a culturaempreendedora,
somada a uma maior tolerancia ao fracasso,
permeiatoda a sociedade. Ainda, o arcabouco
institucional facilita a abertura de novos
negdécios, na medidaem que as barreiras
burocraticas sao reduzidas.
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CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

Nas secoes que se seguem analisa-se a
dinamica empreendedora segundo as seguintes
caracteristicas demograficas: género, faixa
etaria, escolaridade, renda familiar e situacéao
laboral. Para tanto, adotam-se dois enfoques:

e taxa de atividade empreendedora
total (TEA) para cada uma dessas
caracteristicas. Assim, por exemplo, se a
TEA da faixa etaria de 25 a 34 anos
corresponde a 17,1, isso significa que 17,1%
de todos os individuos entre 25 a 34 anos séao
empreendedores.

e proporcao entre os empreendedores.
Desse modo, uma proporcao de 23% para a
faixa etaria de 25 a 34 anos significa que

Género

Ataxa de empreendedorismo feminino no Brasil
nao apresentou variacao significativa na
comparacao entre 2003 (11,7%) e 2004 (12,1%).
Ataxa de empreendedorismo masculino, por
suavez, aumentou de 14,2% em 20083 para
16,1% em 2004. Independentemente das taxas,
observa-se, nessa variavel, umatendéncia a
estabilidade na proporcao de empreendedores
homens e mulheres na composicéao da taxa
global, respectivamente 55% e 45% (tabela 1).
Neste ranking, o Brasil perde apenas para
Portugal, onde 49% dos empreendedores séo
mulheres, Peru (48,2%), Estados Unidos (47,4%),
Africa do Sul (47,2%) e Equador (45,1%).

Tanto no empreendedorismo por necessidade
quanto por oportunidade é maior a proporcéo de
homens envolvidos, porém a participacao das
mulheres, quando o empreendimento é
motivado por necessidade, € maior do que a

esta faixa representa 23% dos
empreendedores que compdem a TEA (e nao
de todos os individuos).

Alimportancia dos dois enfoques diz respeito,
principalmente, as conclusodes que podem
deles advir, como subsidios para a formulacéao
de politicas e programas em termos de
abrangéncia, escopo e objetivos. Por exemplo,
categorias com taxas baixas de
empreendedorismo podem demandar
programas de estimulo. Por outro lado,
categorias com altas concentracoes de
populacao empreendendo podem requerer
programas dimensionados para atendimento
em massa.

participacao delas em negdécios orientados pela
percepcao de alguma oportunidade de
mercado, como pode ser percebido na tabela 1.

Nos paises de renda per capita baixa, a taxa de
empreendedorismo feminino tende a ser
elevada em funcao de um grande nimero de
mulheres que sao impelidas a desenvolver
alguma atividade empreendedora motivada pela
necessidade de buscar uma complementacao
da rendafamiliar. O grafico 6 mostra que, no
Brasil, a diferenca de empreendedorismo entre
homens e mulheres é de apenas 33%, menor
que a média registrada entre os pafses de baixa
renda per capita (41%) e muito menor que
aquela encontrada entre os pafses de média
renda per capita, onde é 75% mais provavel que
homens estejam atuando em atividades
empreendedoras do que mulheres.



TABELA 1 - TEATOTAL E POR MOTIVACAO SEGUNDO GENERO - BRASIL - 2004

TEATOTAL
GENERO
TiEA @ Proporgéo @
(%) (%)
Masculino 16,1 585
Feminino 12,1 45

FONTE: Pesquisa de campo - GEM Brasil 2004

MOTIVACAO
Oportunidade Necessidade
TEA® Proporgao “ TEA ® Proporgao @
(%) (%) (%) (%)
9,1 58 6,8 51
59 42 6,0 49

(1) % de empreendedores da categoria em relacdo a populagao da categoria.

2) % de empreendedores da categoria em relacdo ao total de empreendedores.

@)
(3) % de empreendedores da categoria em relacdo a populagéo da categoria segundo a motivacgao.
4)

4) % de empreendedores da categoria em relacao ao total de empreendedores segundo a motivacao.

GRAFICO 6 - TEA SEGUNDO GENERO E GRUPOS DE PAISES POR RENDA PER CAPITA - 2004
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FONTES: Pesquisa de campo - GEM Brasil 2004, GEM 2004 - Executive Report

Faixa Etaria

O comportamento da distribuicéo poridades do
empreendedor brasileiro segue praticamente o
mesmo padrao observado em todo o conjunto
dos pafses pesquisados: individuos na faixa dos
25 a 34 anos apresentam a maior taxa de
empreendedorismo, sendo que, apds 0s 35 anos,
a atividade empreendedora declina
progressivamente, conforme evidenciado na
tabela 2. Essefato & um indicio de que a idade
pode ser considerada um fator determinante na
decisao pessoal de se tornarou ndoum
empreendedor, sugerindo que a estrutura

demografica de um palfs, no longo prazo,
pode influenciar os niveis de atividade
empreendedora.

Em 2004, no Brasil, a taxa de
empreendedorismo para a faixa etariade 18 a
24 anos foi de 12,6%, confirmando sua posicao
acimada média mundial (9,2%) e
significativamente superior a dos paises de
meédia e alta renda per capita, nos quais a média
se situa em torno de 6% (grafico 7),
evidenciando que o jovem brasileiro pode estar

. 2004
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sendo induzido aempreender em detrimento de a escassez de possibilidades de colocacéao no
suaformacéo educacional. No Brasil, como nos mercado de trabalho leva o adulto jovem a
demais paises de baixa renda per capita, empreender como alternativa de subsisténcia.

TABELA 2 - TEA TOTAL E POR MOTIVACAQ, SEGUNDO FAIXA ETARIA - BRASIL - 2004

MOTIVACAO
’ TEATOTAL
FAIXA ETARIA Oportunidade Necessidade
(anos)
TEA® Proporgéo TEA® Proporgéao “ TEA® Proporgéao “

(%) (%) (%) (%) (%) (%)
18a24 12,6 23 6,7 23 57 22
25 a 34 17,1 42 9,9 46 6,9 37
35a44 14,6 23 6,7 20 7,6 27
45 a b4 10,5 9 48 8 5,7 11
55 a 64 7,1 3 3,8 3 2,9 8

FONTE: Pesquisa de campo - GEM Brasil 2004

(1) % de empreendedores da categoria em relacdo a populacao da categoria.

(2) % de empreendedores da categoria em relacdo ao total de empreendedores.

(3) % de empreendedores da categoria em relacdo a populacéo da categoria segundo a motivagao.
(4) % de empreendedores da categoria em relacéo ao total de empreendedores segundo a motivacéo.

GRAFICO 7 - TEA SEGUNDO FAIXA ETARIA E GRUPOS DE PAISES POR RENDA PER CAPITA - 2004
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Escolaridade

O empreendedor brasileiro, componente da tém formacao superior (completa ou

TEA, tem baixa qualificacao académica. incompleta), percentual inferior ao do grupo de

Apenas 14% dos empreendedores no Brasil paises de baixa renda per capita (23%).



A comparacgao, quando feita com os pafses de
alta renda per capita, mostra umadiferencga
ainda mais gritante no perfil do empreendedor:
58% dos empreendedores daqueles paises
possuem formagéao superior (grafico 8).

Frise-se, ainda, que no Brasil aproximadamente
30% dos empreendedores identificados ndo
passaram sequer cinco anos pelos bancos
escolares (tabela 3), estando longe, portanto, de
completar o ensino fundamental. Esta situagéo

denota a fragilidade do sistema educacional
brasileiro e, por consegléncia, as altas taxas de
empreendedorismo por necessidade.

Ao se analisar os dados do gréfico 8,
correlacionando-os com a motivacéo para
empreender, fica evidente que, quanto mais alto
for o nivel de escolaridade de um pais, maior
seré a proporgao de empreendedorismo por
oportunidade.

GRAFICO 8- PROPORCAO DE EMPREENDEDORES SEGUNDO ESCOLARIDADE E GRUPOS DE PAISES POR RENDA PER

CAPITA -2004
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TABELA 3 - TEATOTAL E POR MOTIVACAO SEGUNDO ESCOLARIDADE - BRASIL - 2004

TEA TOTAL
ESCOLARIDADE
(anos de estudo)
TEA @ Proporgéo @
(%) (%)
Sem educacao formal 5,6 2
1a4 10,8 28
5all 16,6 56
Mais de 11 16,8 14

FONTE: Pesquisa de campo - GEM Brasil 2004

(1) % de empreendedores da categoria em relagéo
b de empreendedores da
e empreendedores da categc
le

S empreenc edores da ca egoriaemr

> & populacéo da categoria segundo a motive

10 ao total de empreendedores segundo a moti

MOTIVAGAO

Oportunidade Necessidade

TEA® Proporgéo @ TEA® Proporgéo ¥
(%) (%) (%) (%)
0,6 - 3,9 3
3,7 19 6,9 40
9.1 58 12 53
14,3 23 2,3 4

a populacéo da categoria.

) ao total de empreendedores.

cao.

cao.

27

. 2004

Empreendedorismo no Brasil



28

Renda Familiar

Embora o dinamismo do empreendedorismo
sejamais intenso entre pessoas nas faixas de
renda familiar mais altas (acima de 15 salarios
minimos locais), em torno de 80% dos
empreendedores do Brasil possuem renda
familiar menor que seis salarios minimos locais
e b0% deles apresentam renda familiar inferior
a 3 salarios minimos (tabela 4).

Quando analisada esta caracteristicaem
relagdo a motivagao para empreender, denota-se
que a TEA por oportunidade cresce a medida

que aumenta a faixa de renda familiar, passando
de 4,8% para empreendedores que possuem
renda familiar menor do que trés salérios
minimos para 16,5 % para aqueles cuja renda
familiar é superior a 15 salarios minimos.
Quanto ao empreendedorismo por necessidade,
a correlacéao é inversa —a TEA decresce de

7 % para empreendedores com renda familiar
inferior a 6 salarios minimos para 1,9 % na faixa
de renda familiar acima de 15 salarios minimos,
representando 1% dos empreendedores
inseridos nesta categoria.

TABELA 4 - TEATOTAL E POR MOTIVACAO, SEGUNDO FAIXA DE RENDA - BRASIL - 2004

MOTIVACAO
TEA TOTAL
FAIXA DE RENDA Oportunidade Necessidade
(Salario Minimo)
TEA® Proporgao @ TEA® Proporgao “ TEA® Proporgao
(%) (%) (%) (%) (%) (%)

Menos de 3 1,7 51 4.8 40 6,8 65
De3ab 17,9 29 10,6 32 7,0 24
Mais de 6a 9 18,9 10 13,4 14 515 7
Mais de 9 a 15 16,3 4 14,1 6 2,2 1
Mais de 15 19,4 4 16,5 6 1,9 1
Recusou-se a responder 15,2 1 6,7 1 8,7 2
Néo sabe 10,56 1 71 1 18

FONTE: Pesquisa de campo - GEM Brasil 2004

(1) % de empreendedores da categoria em relacdo a populacédo da categoria.

2) % de empreendedores da categoria em relagdo ao total de empreendedores.

@)
(3) % de empreendedores da categoria em relacdo a populagéo da categoria segundo a motivacéo.
4)

4) % de empreendedores da categoria em relacéo ao total de empreendedores segundo a motivacéo.

Situacao Laboral

Quanto a situacéo laboral dos empreendedores
brasileiros, 70% deles encontram-se
‘empregados” com ou sem registro formal ou
séo trabalhadores autbnomos formalizados.
Este nimero é inferior a média registrada entre
0s paises de baixa renda per capita (77%). Nos
grupos de pafses de média e alta renda per
capita, os percentuais de empreendedores
economicamente ocupados s&o de 92% e 81%,
respectivamente (gréfico 9).

A grave situacao de desemprego no Brasil e a
precariedade dos servicos de assisténcia e bem-
estar social explicam, em larga medida, o fato
de o pals registrar uma menor proporcéao de
empreendedores que estéo trabalhando. Pode-se
inferir que existe um grande contingente alijado
do mercado de trabalho e desprotegido
socialmente, sendo forgado a procurar outras
atividades como alternativa de sobrevivéncia,
como a criacao de empreendimentos.



GRAFICO9 - PROPORCAO DE EMPREENDEDORES SEGUNDO SITUACAO LABORAL (PESSOAS TRABALHANDO) E GRUPOS DE

PAISESPOR RENDA PER CAPITA -2004
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CARACTERISTICAS DO EMPREENDIMENTO

Atividade EconO6mica

No que se refere aos setores da economia nos
quais as pessoas estao desenvolvendo
iniciativas empreendedoras, o GEM codifica as
atividades de acordo com a Classificacéo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE). Agrupando as inUmeras categorias
presentes nesta classificacéo, é possivel gerar,
para efeito de analise, quatro setores:
Extrativista (agricultura, pecuéria, pesca,
mineracao, etc.), Transformag&o (industrias de
manufaturas, construcao civil, transporte e
armazenagem, entre outros), Servicos
Orientados as Empresas (empreendimentos
voltados a atender outras empresas como
clientes principais) e Servicos Orientados ao
Consumidor (empreendimentos que tém como
principal cliente a pessoa fisica, enquadrando-se
aqui o comércio varejista, restaurantes, bares,
hotelaria, servigos educacionais e de salde,
lazer, etc.).

Conforme a pesquisa GEM Brasil 2004, o perfil
dos empreendimentos apresenta similaridade
com o do grupo dos paises de baixa renda
(grafico 10). Destaca-se que o setor de servicos

orientados a empresas, no Brasil, é inferior a
média daqueles paises. Em nosso pais este
conjunto de empreendimentos responde por
7,0% do total criado. Observa-se também que a
participagao deste setor cresce a medida que
aumenta a renda per capita dos paises. Por outro
lado, a participacédo média do setor de
transformacao decresce, de 29% no grupo de
paises com baixa renda per capita (no Brasil,
34%), para 23% e 21%, respectivamente, nos
paises de média e alta renda per capita.

Em todos os grupos de paises, o setor que
responde pela maior parte dos empreendimentos
€ o de servicos orientados ao consumidor, com
maior proporgao nos palses de média e baixa
renda per capita. No Brasil (68%), em especial,
isto se explica porque os empreendimentos
criados sao vinculados a segmentos tradicionais,
de baixo teor de inovagao e com investimento
inicial de pouca monta, e também porque, em
linhas gerais, os servicos orientados ao
consumidor sao tipicamente menos intensivos em
necessidade de formalizacéo, capital, tecnologia
e conhecimento do que os servicos focados em
empresas.
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GRAFICO 10 - PROPORCAQ DE EMPREENDIMENTOS SEGUNDO  SETOR ECONOMICO E GRUPOS DE PAISES POR RENDA
PER CAPITA -2004

Paises de renda per capita alta - 21,1% 27,7% 44,7%
Paises de renda per capita média Io% 23,2% 17,4% 57,4%
Paises de renda per capita baixa - 28,8% 10,0% 55,8%
Brasil IO% 34,0% 7,0% 58,0%
%
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Expectativa de Criacao de Emprego
H& um considerével otimismo em relacéo a A despeito do otimismo, também é elevada a
criacéo de emprego por parte dos proporcéo de empreendedores que nao
empreeendedores brasileiros, pois 39% deles esperam gerar mais do que dois empregos nos
esperam gerar pelo menos trés novos empregos proximos cinco anos (61%). Isto se explica pelo
no decorrer dos proximos cinco anos, proporgao elevado nivel de empreendedorismo por
muito semelhante a observada nos paises de necessidade no Brasil, aumentando, assim, 0s
alta e baixa renda e significativamente maior do fndices de profissionais autbnomos com baixa
que nos palses de renda média (26%) — grafico 11. qualificag&o.

GRAFICO 11 - PROPQRQAO DE EMPREENDIMENTOS SEGUNDO EXPECTATIVA DE CRIACAO DE EMPREGO E GRUPOS
DE PAISESPOR RENDA PER CAPITA -2004

Paises de renda per capita alta 61,1% 30,2% 8,7%
Paises de renda per capita média 74,5% 18,9% 6,6%
Paises de renda per capita baixa 63,2% 27,7% 9,1%
Brasil 61,0% 33,0% 6,0%
%
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Expectativa de Exportacao

No tocante a expectativa de exportagao, a
situacao do Brasil é claramente desfavoravel
em qualquer parametro de comparacao. Pelo
gréafico 12 percebe-se que 90% dos
empreendedores identificados néo vislumbram

qualquer perspectiva relacionada a exportacéo,
sendo que 9% deles consideram a possibilidade
de ter de 1 a 25% das vendas voltadas a
exportacao e apenas 1% acreditam ser

possivel direcionar mais de 25% das vendas ao
mercado externo.

GRAFICO 12 - PROPORCAQ DE EMPREENDIMENTOS SEGUNDO INTENSIDADE DE EXPORTACAQ ESPERADA E GRUPOS DE

PAISESPOR RENDA PER CAPITA -2004
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Observa-se ainda um decréscimo significativo
nas expectivas de exportacao, na faixa de até
26% das vendas, por parte dos grupos de
paises com alta renda per capita (65%) até os
paises de baixa renda (23%).

A baixa expectativa em atuar no mercado
internacional por parte do empreendedor
brasileiro pode sertomada como um fendmeno
compreensivel em decorréncia de elementos
como a extensao territorial brasileirae o
tamanho da populacéo, que criam, por si sés,

Outras Caracteristicas

Ainda com relacao as caracteristicas do
empreendimento, vale destacar alguns
aspectos: a percepcao de “novidade” por parte
dos consumidores dos produtos ofertados,

boas perspectivas de desenvolvimento
empresarial. Os pafses de menores extensao
territorial e populacéo séo, por sua vez,
compelidos a buscar receitas no mercado
internacional, assim como aqueles
participantes de blocos econémicos
consolidados, como é caso da Unido Européia,
pois desfrutam de peculiaridades vantajosas no
relacionamento comercial entre os paises
membros, mesmo para os casos de palses com
renda per capita baixa.

a quantidade de concorrentes diretos ao
empreendimento e a idade da tecnologia ou
processos utilizados exigidos para a execucao
dos produtos ou servicos.
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Quando o empreendedor brasileiro ¢ indagado
sobre se o produto ou servico por ele ofertado é
ou seré considerado novo perante seus
consumidores, 86% deles julgam que todos os
consumidores, reais ou potenciais, ja conhecem
os produtos oferecidos, ou seja, 0
empreendimento nao introduz novidades no
mercado em que atua. Apenas 2% deles
acreditam que seu negdcio seré considerado
completamente inovador portodos os seus
clientes ou para aqueles que possam vir a ser
os seus clientes.

Relativamente a concorréncia, 65% dos
empreendedores entendem que seu
empreendimento se insere em um ambiente de
negdcios onde s&o NuMerosos os concorrentes
ja estabelecidos; aproximadamente 30%
consideram a existéncia de poucos
concorrentes; e em torno de 5% acreditam nao
possuir competidores estabelecidos em seu
mercado de atuacéo.

FINANCIAMENTO

Entre os paises participantes da pesquisa GEM,
66% do capital necessério para abrir um novo
empreendimento provém do préprio
empreendedor. O restante é advindo quase que
integralmente dos investidores informais
(familiares proximos, parentes, amigos e
vizinhos, colegas de trabalho e outros).

Atabela b mostra, no Brasil e nos outros paises,
qual é a relacdo do empreendedor com o
investidor informal.

TABELA 5 - RELACAO DO INVESTIDOR INFORMAL COM O
EMPREENDEDOR - 2004

RELACAO COM O EMPREENDEDOR

INVESTIDOR
INFORMAL leelc Brasi
Internacional )
(%)

Familiares proximos 49,4 41,7
Parentes 9,4 12,5
Amigos e vizinhos 26,4 31,5
Colegas de trabalho 7.9 0,0
Outros 6,9 8,3

FONTES: Pesquisa de campo - GEM Brasil 2004, GEM 2004 -

Financing Report

No que tange a idade datecnologia ou dos
processos produtivos utilizados na elaboracéao
dos produtos ou servigos, 97% dos
empreendimentos atuam ou vao atuar com base
em tecnologias e processos ja existentes, com
mais de um ano e, portanto, conhecidos, e 3%
dos empreendedores citam que atecnologia
empregada no negoécio seré recente.

Em suma, em termos proporcionais, 0s
empreendimentos criados no Brasil sdo
tradicionais. Desenvolvem-se em mercados de
alta concorréncia e com tecnologias nao
inovadoras, tanto no que diz respeito a produtos
propriamente ditos quanto a ocupagao de novos
nichos de mercado. Em termos absolutos,
porém, é possivel perceber uma quantidade
expressiva de negécios que manifestam um
esplrito inovador e de razoavel poder de criacéao
de mercados.

Mesmo assim, o percentual de investidores
informais no Brasil € o menor entre os paises
pesquisados: emtorno de 0,6%, enquanto a
média é de 3,6%.

A média mundial do montante investido
anualmente por parte de cada investidor
informal ¢ de US$ 10.000,00; no Brasil este valor
é de aproximadamente US$ 600,00.

O investidorinformal, considerando todos os
paises pesquisados pelo GEM, responde por
1,2% do PIB das nagdes envolvidas na pesquisa
GEM. Se for somado o montante investido pelos
proprios empreendedores, este valor alcanca a
marca de 3,5% do PIB (o financiamento
proveniente do Venture Capital Classico
corresponde a0,1% do PIB). No Brasil, o
investimento realizado pelo investidor informal
corresponde a0,1% do PIB.

Empreendedores, formuladores de politicas e
programas, educadores e pesquisadores devem
dedicar especial atencéo aos investidores
informais, pois sem estes a dinédmica
empreendedora sofreria significativo desgaste.



AS CONDIGCOES PARA EMPREENDER NO BRASIL

Em seu modelo conceitual, o GEM busca
verificar a situacéo do empreendedorismo nos
paises tomando como base determinadas
Condigbes Nacionais que Afetam o
Empreendedorismo®. Estas, por sua vez, sao
avaliadas de modo espontaneo em entrevistas
semi-estruturadas realizadas com
especialistas em empreendedorismo* quanto
ao seu aspecto favorecedor ou limitador da
dindmica empreendedora no pafs. As mesmas
condigbes também séo avaliadas por estes
especialistas a partir de um questionario com
77 questdes padronizadas que permitem
comparacdes com os demais paises
participantes da pesquisa GEM®,

No que se refere a opiniao esponténea dos
especialistas, mais de 60% das mencoes feitas
por eles como fatores limitantes ao
empreendedorismo do pais concentram-se em
trés condigdes: Apoio Financeiro, Politicas
Governamentais e Educacéao e Treinamento.

Quanto a Apoio Financeiro, as principais
limitacoes séo o alto custo do dinheiroe a
dificuldade de acesso pelo pequeno
empreendedor devido & burocracia e as
exigéncias de garantias reais.

As Polfticas Governamentais foram alvo de
criticas principalmente em razao dos altos
encargos tributarios e trabalhistas e da
burocracia para a abertura de negécios.

Quanto a Educacéo e Treinamento, apontou-se
que o sistema nao considera as especificidades
regionais brasileiras e nao prepara o individuo
para a carreira de empreendedor, além de se ter
mencionado a precariedade da educacao
basica no pafs.

Cerca de 50% das mengoes feitas pelos
especialistas como fatores favoraveis ao
empreendedorismo do pals concentram-se

em quatro condicoes: Infra-estrutura Comercial
e Profissional, Composicdo da Populacéo
Percebida, Abertura de Mercado e Clima
Econdmico.

Alnfra-estrutura Comercial e Profissional tem sido
facilitada pela atuacao de organizagoes de apoio a
empreendedores e pequenas empresas, por meio
de programas e eventos, tais como ferramentas
de difusao de informacoes especfficas ao
empreendedorismo, equipes de apoio a
elaboracao de projetos, cursos de capacitacao,
feiras e rodadas de negocios, entre outros.

No tocante a Composicéo da Populacéo
Percebida, destacou-se a diversidade étnica,
cultural e religiosa, que contribui para a
capacidade de adaptacao do brasileiro a
mudancas, para a convivéncia entre diferentes
tipos humanos e, conseqglentemente, para a
existéncia de nichos de mercado bastante
diferenciados, alem do tamanho da populacéao
brasileira, que proporciona um dos maiores
potenciais de consumo do planeta.

“As Condicoes Nacionais que Afetam o Empreendedorismo consideradas no GEM s&o: Apoio Financeiro, Politicas
Governamentais, Programas Governamentais, Educacéo e Treinamento, Pesquisa e Desenvolvimento e Transferéncia
de Tecnologia, Infra-estrutura Comercial e Profissional, Abertura de Mercado e Barreiras a Entrada, Acesso a Infra-
Estrutura Fisica, Normas Culturais e Sociais, Capacidade Empreendedora, Caracteristicas da Forca de Trabalho,
Composicao da Populagdo Percebida, Contexto Politico Institucional e Social.

“ No GEM Brasil 2004, foram ouvidos 47 especialistas, sendo 16 empreendedores e 31 profissionais.

" O questionéario é composto por questdes fechadas sobre as condigoes que afetam a dinamica empreendedora no
pais, dispostas em escalas de cinco alternativas que, para a obtencéo das médias, foram consideradas numa faixa
entre -2 e 2, do mais falso ao mais verdadeiro, ficando o 0 como ponto neutro.
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A Abertura de Mercado foi vista positivamente
sob o prisma da insercao do Brasil de uma
forma mais pré-ativa no comércio
internacional e dos novos arranjos
organizacionais constituidos a partir de
processos de privatizacédo de empresas
estatais e terceirizagao.

O aspecto Clima Econdmico, embora
largamente lembrado como elemento favoravel
ao empreendedorismo, decorre de uma faceta
negativa, qual seja, a dificuldade de acesso ao
mercado formal de trabalho e o desemprego,

que gera o empreendedorismo por necessidade.

Aopinido dos especialistas manifestada nos
questionarios denota uma percepcao bastante
critica quanto as condicbes para empreender no
Brasil. De modo geral, esta percepcao
corrobora as opinides espontéaneas destes. Em
ambos os instrumentos de pesquisa, entrevista
semi-estruturada e questionério estruturado,
destacam-se negativamente os programas e
politicas governamentais, o suporte financeiro
ao empreendedorismo e a situacao da
educacéo no pafs. Como aspecto positivo,
ressalta-se a percepgao que os especialistas
possuem em relacéo as oportunidades para
empreender, Unica condicao em que a média
dos especialistas brasileiros é mais favorével
gue a média mundial (grafico 13).

GRAFICO 13- CONDICOES QUE AFETAM O EMPREENDEDORISMO NO BRASIL - PERCEPCOES DOS ESPECIALISTAS - 2004
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IMPLICAGOES PARA OS FORMULADORES DE POLITICAS

O relatério internacional do GEM em 2004
apresenta algumas proposicoes gerais
voltadas ao empreendedorismo de acordo
com os trés grupos de classificacéo dos
paises, segundo a renda nacional e 0
equivalente nivel de desenvolvimento
tecnologico.

No caso do grupo de baixa renda nacional e
baixo nivel de desenvolvimento tecnoldgico, no
qual esté classificado o Brasil, as
recomendacoes para a formulacéao de politicas
e programas sao as seguintes:

o focar mais nas condicdes nacionais gerais do

gue nas condicdes para iniciar novos negocios;

o fortalecer o setor de pequenas e meédias
empresas;

e centrar a atencao nas empresas existentes
(mais do que no empreendedor individual),
proporcionando: apoio financeiro, apoio
gerencial, treinamento e reducao do fardo
regulatorio;

e comprometer-se com o ensino formal
fundamental e médio, pois o baixo nivel
educacional leva ao empreendedorismo por
necessidade ou aempregos com baixa
remuneracao;

o fortalecer as condicdes para que empresas

estabelecidas possam se desenvolver; império

da lei, flexibilidade do mercado de trabalho,
infra-estrutura, eficiéncia do mercado

financeiro e habilidades gerenciais (condicoes

necessérias para atrair maiores
investimentos, o que propiciard aumento nos
niveis de emprego, transferéncia de
tecnologia, exportacoes e arrecadacao de
tributos).

As proposicoes especificas para o Brasil,
apresentadas pelos especialistas nacionais
entrevistados, convergem quanto ao tema para
as recomendacdes gerais acima apresentadas,

principalmente quando se referem a Educacéao,
Politicas e Programas Governamentais: 28% das
107 proposicoes dos especialistas brasileiros se
reportam a melhoria ou implementacéo de
politicas e programas governamentais e 24%
sao dirigidas a melhoria da qualidade do ensino
no pais. Porém, as proposicoes dos nossos
especialistas ainda valorizam o estimulo ao
empreendedorismo através de politicas e
programas. Isso faz sentido, pois na medidaem
que, no curto prazo, nao é possivel reduzir
drasticamente o desemprego no pails,
intervencoes que propiciem agregar valor aos
empreendimentos motivados por necessidade
possibilitarédo a sua sobrevivéncia e
consequente melhoria na condicao de ocupacao
e renda do brasileiro.

A seguir pontuam-se algumas dessas
proposicoes dos especialistas nacionais:

e asinstituicoes financeiras devem adequar as
linhas de crédito existentes no pais as
diferentes caracteristicas e peculiaridades
dos empreendedores, empreendimentos e
realidades regionais;

e identificar individuos que, por qualquer razéo,
saem do mercado formal de trabalho, e
prestar-lhes assessoria sobre oportunidades
efetivas de negdcios e sobre como abrire
conduzirempresas de maneira profissional;

e fornecer orientacao financeira e técnico-
gerencial diferenciada para empreendedores
por necessidade ou por oportunidade;

e 0s operadores de crédito nas instituicoes
financeiras devem ser capacitados a
desenvolver, além de suas responsabilidades
burocraticas, a funcéo de consultoria
financeira dos empreendedores;

o formuladores de politicas e programas devem
otimizar o processo de abertura e fechamento
de empresas a partir de experiéncias
nacionais e internacionais bem-sucedidas;
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e 0 governo deve fazer uso de seu poder de
compra (em processos de licitagao, tomada
de precos, etc.), aplicando este poder no
incentivo ao nascimento e principalmente ao
fortalecimento de novas empresas;

e 0 governo, em suas diferentes instancias, deve
utilizar a midia para difundir programas de
estimulo ao desenvolvimento da cultura
empreendedora, motivacao e capacitacao de
empreendedores;

e 0 Ministério da Educacéo deve incentivar que
as instituicdes de ensino em todos os niveis
mesclem, em seus projetos pedagdgicos,
formacao técnica com desenvolvimento de

EMPREENDEDORISMO SOCIAL

Em 2004, pela primeira vez, a dindmica de
criacao de empreendimentos orientados para o
social e sem fins lucrativos também foi alvo de
investigacao no GEM Brasil. Como resultado
principal desta investigacao, obteve-se a taxa de
Atividade do Empreendedorismo Social (SEA -
Social Entrepreneurship Activity). Este estudo
coloca o Brasil como um dos primeiros paises
participantes do GEM Consortium a realizar
estudos nesta vertente do empreendedorismo,
juntamente com o Reino Unido.

A SEA encontrada no Brasil foi de 1,05%, o que
significa que 1,05% da populacédo adulta esta
engajada em alguma forma de atividade que
tem objetivos sociais ou comunitérios. Atitulo
deilustracéo, a SEA no Reino Unido em 2003
foi de 6,6%.

A baixa taxa de empreendedorismo social e a
alta taxa de empreendedorismo por

necessidade podem ser explicadas a partir de
argumentos semelhantes, ou seja, o brasileiro
manifesta um compromisso prioritariocom a

habilidades empreendedoras, através da
metodologia de solucéo de problemas.
Empreendedorismo deve, portanto, ser um
conteldo transversal a todas as disciplinas,
nao se limitando a ser uma cadeira eletiva;

e asinstituicoes de ensino devem detectar

alunos “talentosos” em suas respectivas areas
de atuacao e oferecer oportunidades
diferenciadas no processo educacional;

e asinstituicoes de ensino devem fortalecer

programas de capacitacao virtual para
empreendedores (Educacgéao a Distancia),
dado o seu baixo custo e grande capacidade
de abrangéncia.

sua sobrevivéncia antes de empreender com
objetivos comunitarios ou sociais.

O estudo identificou que os homens séo
aproximadamente trés vezes mais propensos ao
envolvimento com empreendimentos
socialmente orientados do que as mulheres
(gréfico 14).

GRAFICO 14-TAXA SEASEGUNDO O GENERO- BRASIL-2004
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Quanto mais alto for o nivel de educacéao formal,
mais elevadas tendem a ser as taxas de
empreendedorismo social, conforme revela o



gréfico 15, Em termos proporcionais, 75% dos Dos resultados acima, conclui-se que, para

empreendimentos sociais sé&o conduzidos por incrementar o empreendedorismo social no
individuos com pelo menos o Ensino Médio Brasil, & necessério reduzir a presenca do
completo, o que denota uma maior capacitagao empreendedorismo por necessidade e
deste empreendedor quando comparado com o melhorar as condigbes da educacao formal.
empreendedorismo convencional, no qual em Ambas as iniciativas implicam a

torno de 456% dos empreendedores tém como implementacao de eficientes politicas e
escolaridade minima o Ensino Médio completo. programas governamentais.

GRAFICO 15 - TAXA SEASEGUNDO AESCOLARIDADE - BRASIL-2004
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